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Que 'Educacio Ambiental és accid, transforma-
cio, canvi, implicacié, compromis, revolucio...
no és un debat, és una realitat. Un mon com el
que ens envolta necessita amb urgencia accions
compromeses que el transformin. Aquestes son
la finalitat i la necessitat de 'Educacié Ambien-
tal que, ja des dels seus objectius inicials, intenta
contribuir a capacitar cada cop més ciutadans
per fer-ho.

En un moment en que els temes educatius
semblen relegats a dependre de decisions pu-
rament economiques, en que la perspectiva de
preservar models actuals és impossible, en qué
es demanen resultats a curt termini... 'Educacio
Ambiental pateix, com pateix l'educacio actual
que creu en la innovacio, la reflexio i la recerca
constant.

Qualitat és un dels parametres de reflexio
que cal incorporar a les nostres practiques i que
necessita d'un entorn que la faciliti. No tots els
programes son bons, no tots els processos son
educatius, no totes les campanyes aconseguei-
xen els seus objectius... | si parlem de sostenibi-
litat parlem d'aprofitament de recursos, parlem
d'aprofitar sinergies, parlem de complicitats,

[ Presentacio

parlem de respondre a necessitats concretes,
parlem de col-laboracio...

Aquesta guia pretén ajudar a prendre deci-
sions: a les administracions que decideixen qui-
nes politiques educatives volen portar a terme,
que impulsen o no determinats programes o
campanyes; a les empreses de serveis dEduca-
cio Ambiental, que han d'aplicar metodologies
adequades a cada context, que han d'analitzar
estratégies i facilitar noves propostes d'aprenen-
tatge; als educadors i els formadors que, com a
bons professionals, saben que han de renovar i
millorar constantment la seva tasca docent.

Per prendre decisions cal disposar d'eines i,
en aquest cas, de criteris i indicadors d'una Edu-
cacio Ambiental que no ens podem permetre que
no sigui de qualitat.

Aquesta guia és un a proposta concreta dels
criteris i indicadors que hem considerat mes re-
llevants. Una guia per pensar, reflexionar i, com
hem dit abans, decidir.

La SCEA presenta: 3, 2, 1... ACCIO

Josep Espigulé i Dalmau
President de la Societat Catalana
d'’Educacio Ambiental
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INntroduccio

Fer una campanya és com rodar una pel-licula...

Quan hem de portar a terme un programa o una
campanya d'’Educaciéo Ambiental comencem un
proces que té moltes semblances amb rodar una
pellicula.

Els programes i les campanyes d'Educacio
Ambiental son processos d'una gran comple-
xitat, en els quals cal preparar les coses amb
molta antelacio, tenir previst tots els materials
i recursos necessaris per uns dies de rodatge
(molt concrets, molt anticipats, que es conei-
xen des de fa temps i sempre esperant que no
plogui).

Tambeé té semblanca amb una pel-licula, per-
que hi participen moltes persones amb rols molt

diferenciats (actors, directors, productors, public,
etc..) que han d'estar ben coordinades. | el resul-
tat pot tenir una gran qualitat, perd també una
certa temporalitat, ja que sén efimers des d'una
visio a llarg termini.

Fer una campanya o un programa eés complex.
Una activitat frenética i gratificant en la qual
destinem molt esforg a planificar-la, buscar-ne
l'attrezzo, el casting, fer-ne la produccid, els gui-
ons i lassaig de les escenes, per, despreés, gravar
rapidament amb efectivitat durant un dies clau, i
seguidament veure'n els resultats en les opinions
delgran public. | moltes vegades, obtenim uns re-
sultats «de pel-licula».




SCEA presenta:

Guia de criteris de qualitat

de programes i campanyes d'Educacié Ambiental

Potser és un titol massa llarg per a una pel-licula!

Després de l'exit de public de «Fora de Clas-
se», la SCEA segueix el seu apassionant viatge
al voltant de la qualitat en 'Educacio Ambiental.
Després de dos anys ens arriba a les mans una
nova historia amb un guio escrit i dirigit pels
mateixos actors amb noves incorporacions. Una
historia damor i d'odi entre objectius iresultats,
entre criteris i indicadors.

Una produccio catalana que arriba ara a les
vostres pantalles (en linia) amb un repartiment
rellevant d'actrius i actors que han participat en
molts dels programes i campanyes fetes a casa
nostra els darrers anys. La historia esta ambien-
tada en els temps actuals i els dialegs fan clares
referéncies a dibuixar diferents escenaris de
futur.

La pellicula s'adreca especialment a un public
interessat, que es trobi en la mateixa situacio que
viuen els nostres protagonistes: dissenyadors de
programes i campanyes d'Educacié Ambiental;
técnics d'administracions que produeixen i rea-
litzen propostes educatives per a la ciutadania;
estudiants i universitaris de ciéncies socials,
experimentals i educatives... interessats en el
canvi de valors i habits d'una societat que s'ha
de transformar.

Comenca la historia...

Tanquem els llums de la sala. Ara només fal-
ta la musica, pero, millor que cadascu la posi...
Aquesta ficcio és realitat, la realitat que tu ne-
cessitis. Ens veiem al final, amb tots aquells inte-
ressats que vulgueu fer una sessié de cineforum...
Silenci.

Gaudiu i reflexioneu.
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Que trobarem?

La Guia de criteris de qualitat de programes  formadors i formadores i qualsevol professional
i campanyes d'educacié ambiental pretén ser  que dissenyi, utilitzi, dugui a terme i avalui pro-
una eina de treball i suport per a entitats, admi-  grames i campanyes d'Educacio Ambiental.
nistracions, empreses, educadors i educadores,

Qué hi podeu trobar?

-

m Un marc conceptual en el qual s'han identificat semblances i diferencies entre el concepte de
programa i el de campanya. Tendencies i limits, de vegades dificils de concretar a la practica,
entre aquestes dues propostes educatives.

m Sis caracteristiques clau: resposta clara a unes necessitats; capacitats i actituds de |'orga-
nitzacid; abast i estructura; qualitat en el disseny i la realitzacid, recursos i avaluacié. Cada
caracteristica clau va acompanyada de la seva descripcid, un apartat d'elements i preguntes
que cal tenir en compte inicialment i un exemple fictici (estudi de cas) que incorpora, en la
seva descripcio, alguns dels elements citats anteriorment.

= 18 criteris de qualitat (tres per a cada caracteristica clau) i 78 indicadors que permeten
visualitzar aquests criteris.

m Unrecull dexemples de campanyes i programes d'Educaciéo Ambiental presentades en format
de fitxa, que son exemples de la realitat d'accions que s'estan portant a terme a Catalunya
i que compleixen determinats criteris de qualitat dels enumerats en aquesta guia. A cada
exemple s'assenyalen els criteris que s'utilitzen i se'n prioritzen tres, que son els que es con-
sideren més rellevants en cada cas.

Aquest apartat no pretén ser un recull extens de programes i campanyes d'Educacié Am-
biental sind una mostra en la qual s'han aplicat alguns dels criteris.
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m Proximament... a les nostres pantalles: Un apartat humori{stic que recull simulacions de
cartells de pellicules, realitzat per el dissenyador Pau Clua. Un exercici que ens permet ca-
racteritzar els reptes que tenim, i imaginar-nos com seran els escenaris de futur on desenvo-
luparem les nostres campanyes i programes. Una imatge comica per apropar-nos als models
personals que tenim sobre el futur de 'Educacio Ambiental.

m Les preguntes clau per dissenyar, realitzar i avaluar un programa o campanya. Una guia rapida,
facil d'usar, per analitzar els criteris de qualitat que indica la guia. Aquest apartat d'autoa-
valuacié permet identificar els criteris de qualitat que es tenen en compte i incorporar, fent
algunes modificacions a la proposta inicial, els que milloraran la qualitat del programai/o de
la campanya.

m Elprocés que ha seguit el grup de treball per arribar a crear aquesta guia. Un cam{ que ens
ha obert les portes a la reflexid de la nostra practica educativa, i convidem tots els centres
a continuar-ho fent, revisant aquesta proposta o fins i tot creant el seu propi llistat de
criteris.

m Vocabulari on es defineixen algunes paraules que, en el conjunt del treball, s'han hagut de
definir per tal de disposar d'un marc conceptual comu.

m Unarelacié bibliografica que us pot ser (til si voleu aprofundir en alguns dels temes tractats.
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Programes i campanyes

d'educacio ambiental

A la nostra societat trobem, d'una manera quo-
tidiana, exemples de programes i campanyes
d'Educacio ambiental (PCEA) adrecats a la ciu-
tadania que tenen com a finalitat promoure una
educacid socioambiental més solida i de qualitat.
L'amplia diversitat de tematiques socioam-
bientals possibles i dels contextos on portar a
terme un programa o una campanya educativa fa
que disposem d'un ventall d'estrategies irealitats
molt diferents. Pero, tot i que els PCEA son dife-
rents entre ells, aquest document vol incidir en
aquells punts en comt que fan que una proposta
assoleixi correctament els objectius plantejats.
Es tracta de criteris de qualitat que ajudaran a
dissenyar, realitzar i avaluar un PCEA.

Qué entenem per programa i per
campanya d'educacié ambiental?

ﬂln programa i/o campanya d'educacih
ambiental (PCEA) és un procés que es de-
senvolupa en un conjunt de poblacid per
tal que aquesta assumeixi un rol de par-
ticipacio i responsabilitat en les funcions
socials de millora de l'entorn i de la quali-
tat de vida humana, a través d'uns proce-
diments establerts en la seva planificacié
inicial (programacid, finalitats, recursos i
temporalitat) utilitzant estratégies comu-
chatwes, educatives i socials. j

Els programes i/o campanyes d'Educacié am-
biental presenten moltes variables intrinseques
que determinen com s‘afronta el seu procés de
creacio, elaboracid i execucid. Es, per tant, un
procés complex i multivariant, en el qual s’han
d'assolir uns objectius i unes finalitats per millo-
rar la qualitat en la relaci¢ entre les persones i
l'entorn.

Les variables que determinen el PCEA sén les
que sovint el caracteritzen. Aixi doncs, aspectes
com ara la tematica, els objectius concrets, la
temporalitzacid, els destinataris, el procés parti-
cipatiuiel proces de valoracio, els productes que
s'elaboren, els resultats aconseguits, etc... fan
que cada programa o campanya sigui especific,
fet que sovint dificulta la seva valoracié i com-
paracio, i amplia la seva diversitat.

La diferéncia entre una campanyaiun progra-
mano sempre és clara. Per dues raons; la primera,
perqué ambdds processos presenten caracteris-
tiques semblants amb uns limits diferenciadors
no gaire definits. La segona, perque en el voca-
bulari administratiu i en el llenguatge practic
s'utilitzen indistintament els termes campanya
i programa.

En el moment de fer un exercici de poder
definir els dos productes a partir de la practica,
constatem que, més que definicions concretes,
parlem de tendéencies de 'enfocament de les ca-
racteristiques comunes que presenten.



Esquema 01: Tendéncies que diferencien una campanya i un programa

< TENDEIX A... )
CAMPANYA Conceptes compartits PROGRAMA

Curta i puntual. Temporalitat Mitja i llarg termini.

Basada en la capacitacio.
Més complexa i global.

Contextual i puntual. Necessitat

Intensos. Objectius Progressius.

Canvis. Capacitacio personal i col-lectiva,

Intencionalitat . .
i continuttat.

Imprescindible perque sigui efectiva. Nomeés ajuda a donar importancia al
Difusio mateix programa, que pot existir

al marge de la difusic.

Basada enlarelacidila vinculacid
d‘accions de diferents col-lectius.

Concretai lligada a un context actual. o
Tematica

Comportament, a través Habits, valors i actituds.

L Canvis
d'accions concretes.

Més tancades. Regles Més canviables i negociables.

Lindividu o un collectiu concret. Implicat. Decideix que vol formar

Destinataris part del programa. Proactiu.

Processos d'ensenyament-
aprenentatge.

Relacionats amb el mon i el llenguatge

publicitari i de marqueting. RESTliEes

Informar i comunicar. Divulgatiu.
Persuasiu. Visible i superficial.

Aprendre a aprendre. Dinamic, vivencial,

Procés efectiu, discret i amb certa profunditat.

Quantitativa. Indicadors predefinits. Qualitativa i quantitativa.

Avaluacio

Com a exemple d'aquest enfocament per tenden-
cies, citem alguns noms de productes que s'uti-
litzen i son considerats com a PCEA, i objectes
d'estudi d'aquesta guia:

CAMPANYA DE: PROGRAMA DE:

- Sensibilitzacio ambiental ciutadana - Sensibilitzacio ambiental

- Comunicacié ambiental - Educacié ambiental

- Educacié ambiental -Reduccio, vigilancia i seguiment ambiental,
- Informacié ambiental control de qualitat, control ambiental...

— Prevencié - Gestié ambiental

- Promocié de la participacié - Capacitacié ambiental

- Actuacions ambientals
- Comunicacié ambiental




Quines caracteristiques comunes

presenten els PCEA?
Els programes i/o campanyes d'Educacié Am-  Algunes sén basiques per definir-los, d'altres els
biental presenten una série de variables o ca-  donen caracter i especificitat, i només algunes

racteristiques intrinseques que els determinen. ~ seran clau perque siguin processos de qualitat.

Esquema 02: Conjunt de caracteristiques comunes del procés d'un programa o campanya, per poder
identificar posteriorment les caracteristiques clau que intervenen en la seva qualitat.
Procés d'implementacio

Promotor/s
Executor/s
Estrategia. Regles
Relacié amb
Ambit / Context ST— els destinataris

de realitzacié Justificacio / Necessitats

Intencionalitats
Objectius generals
Objectius especifics

Pla de programacio

Recursos humans
Recursos materials
Mitjans (m. virtuals)
Guia didactica

Accions de difusié
i comunicacio

Significacid del que es vol transmetre,
pactar, consensuar, realitzar

Programa

Campanya

Tematica
Moduls o blocs
de continguts

Destinataris
celebracio Canvi
anvis
Destinatari
Horaris A quiva destinat

Activitats educatives
Unitats didactiques
Experiencies que cal
tenir en compte

Avaluacié




Quines caracteristiques son clau en la
qualitat dels PCEA?

La qualitat dels PCEA ve determinada per una
serie de caracteristiques comunes importants
en tots ells. Identificar-les i analitzar-les és la
finalitat d'aquesta guia, que les anomena «ca-
racteristiques clau». En aquest document s’han
identificat sis d'aquestes caracteristiques que es
concreten, ala practica, amb criteris i indicadors.

Una «caracteristica clau» és una variable
estratégica present en el procés de dis-
seny, realitzacio i avaluacié de qualsevol
PCEA, que en regula directament l'execu-
cid i intervé directament en la qualitat.

Aquestes caracteristiques no sén meés im-
portants que les altres en la definicio del procés,
pero sien laregulacio de la seva qualitat.

Diem que un PCEA té qualitat quan presenta
les seglients caracteristiques clau: (1) resposta
clara a necessitats socials i ambientals; (2) ca-
pacitacio i actituds de que la realitza; (3) abast
i estructura del programa; (4) adequacid del pro-
grama basat en el seu disseny i realitzacid; (5)
recursos utilitzats, i (6) avaluacio.

Entenem per qualitat el grau en que el con-
junt de caracteristiques d'un proces s'adapten
als requeriments del servei per aconseguir uns
resultats més optims (major resultat esperat),
eficacos (efectius, més objectius aconseguits)
i eficients (amb els minims recursos possibles).

Aquestes caracteristiques segueixen uns cri-
teris de qualitat definits que condueixen a una
millora en la qualitat del procés: millor definicio,
meés efectivitat i eficiéncia en la consecucio de
resultats i assoliment d'objectius, més amplia
valoracio dels usuaris, més impacte i major ren-
diment, i optimitzacio dels recursos.

fUn «criteri» és una condicio, pauta o reN
gla que apliquem (durant o després) en
un procés i sobre la que basarem un judici
de valor. La finalitat d'aquest judici és, si
cal prendre una posterior decisio o elec-
ci6 encertada en l'ajust del procés. Es a
dir, determina i condiciona la fiabilitat i la

Qalidesa del procés. j

Els criteris ens permeten valorar l'acompli-
ment d'aquella caracteristica de qualitat en la
linia plantejada. Per assegurar 'acompliment
d'aquests criteris, fem servir indicadors, que ca-
racteritzen cada criteri adoptat o aplicat.

fUn «indicador» és una eina procedimenN
tal que ens permet visualitzar i mesurar
l'assoliment d'un determinat criteri. Els
indicadors sdn eines d'orientacid i avalua-
cio, ja que aporten informacié i descriuen
l'estat del criteri. Per tant, quantifiquen
o qualifiquen el criteri i la dimensié d'una

\caracteristica present en un proces. j

Els anomenem indicadors de qualitat o dava-
[uacio, o senzillament indicadors. D'una manera
quantitativa o d'una manera qualitativa més sen-
zilla, podem respondre al grau de consisténcia
que té aquell criteri en la definicio de la seva
caracteristica clau.

Esquema 03: Exemple de la relacid jerarquica
de les pautes de qualitat que farem servir en
aquesta guia.

Caracteristica Clau #1
Criteri1..
Indicador 1.1.1.
Indicador1.1.2.
Criteri1.2.
Indicador1.2.1.
Indicador1.2.2.










Les caracteristiques clau en la qualitat d'un PCEA responen a una bateria de preguntes importants en

el proceés:

1. Per qué ho fem?

2. Quihofa?

3. Que es fa? Que pretenem?
4.Com es desenvolupa?

5. Amb qué ho fem?

6. Com avanca? (Com va? Qué hem aconseguit? |, a partir d'ara, qué fem?)

A continuacio, presentem les 6 caracteristiques
clau que caldra considerar:

Caracteristica Clau #1 — PER QUE?
Resposta clara a unes necessitats

Els programes i les campanyes son dissenyats
per respondre a les necessitats socioambientals
(tant educatives com comunitaries) que han estat
identificades i per produir directament i respon-
sablement uns beneficis com a resposta.

Caracteristica Clau #2 — QUI?

Capacitats i actituds de 'equip promotor

i de l'equip executor

Els programes i les campanyes son executats per
equips concrets que lideren en les organitzacions
i que tenen com a finalitat, missid i proposit (ob-
jectius) desenvolupar d'una manera coherent la
tasca que els ha encomanat 'equip promotor.

Caracteristica Clau #3 — QUE?

Abast i estructura del PCEA

Els objectius i les finalitats dels programes i les
campanyes hauran d'estar ben definits i tenir la
capacitat de mostrar com contribuiran al desen-
volupament del coneixement i els valors ambi-
entals en la poblacid, i a l'aconseguiment dels
resultats esperats.

Caracteristica Clau #4 — COM?

Disseny i realitzacié del PCEA

Els programes i les campanyes son dissenyats a
través dactivitats, recursos i materials educatius
de qualitat planificats acuradament. La qualitat
d'un programa o campanya esta determinada per
la utilitzacio, des del seu disseny, d'un conjunt de
criteris de qualitat que cal decidir i compartir entre
tots els agents involucrats: conceptes educatius
clau relacionats amb el metode, el llenguatge, els
materials, les dinamiques, l'organitzacio, la relacio
entre els objectius i els continguts... El procés ha
d'incorporar un métode integrat amb una avaluacio
continuada.

Caracteristica Clau #5 — AMB QUE?
Recursos per a la implementacié del PCEA
Elsrecursos sonels instruments que utilitzemique
tenen incidéncia en el desenvolupament del pro-
grama o campanya. Poden ser recursos materials o
conceptuals que ajuden, faciliten, estimulen, provo-
quenipossibiliten el desenvolupament i avaluacio
del programa o campanya. Els PCEA requereixen
una planificacié i programacid adequades per as-
segurar la disponibilitat dels recursos necessaris
per assolir les seves finalitats i objectius.
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Llista Caracteristica Clau #1
dels criteris Resp.ost.a clar.a a unfas necessita.ts
. m Criteri1.1: Diagnosi de la necessitat.
de qua litat m Criteri1.2: Avaluacio diagnostica compar-

tida entre agents.
m Criteri1.3: Context concretat.

Caracteristica Clau #2
Capacitats i actituds de l'equip promotor
i de l'equip executor

m Criteri 2.1: Coherencia en l'organitzacio
promotora i/o executora responsable.

m Criteri2.2: Procés informatiu i participa-
tiu: treball en xarxa.

m Criteri 2.3: Discurs global i local.

Es presenta una valoracio de la diversitat de
recursos necessaris en el programa durant la
seva planificacio. Son classificats com arecursos:

Caracteristica Clau #3
Abast i estructura del PCEA

humans, didactics, materials, logistics, infraes- m Criteri3.1: Objectius clarament definits.

tructures i instal-lacions, i financers. m Criteri3.2: Objectius i continguts explicits
i comunicats.

Caracteristica Clau #6 — COM AVANCA? m Criteri3.3:Pladactivitats ben programat.

Avaluacié

L'avaluacio és un element fonamental en qualse- Caracteristica Clau #4

vol procés de canvi. Els programes i les campa- Disseny i realitzacié del PCEA

nyes d'Educacié Ambiental pretenen provocar w Criteri 4.1: Métodes innovadors.

canvis en la ciutadania, que cal avaluar. Sense w Criteri 4.2: Métodes orientats a l'accid.

lavaluacié no es tenen referents en que basar-se w Criteri 4.3: Pla de comunicacié ambiental.

ino es poden identificar els encerts, els errors i
els aspectes que cal millorar. Els programes i les
campanyes defineixen i mesuren qualitativament
i quantitativament els resultats esperats per tal
de millorar les experiéncies actuals, alhora que
assignen responsabilitats i maximitzen els efec-
tes d'esforgos futurs.

L'avaluacio s'ha de preveure i realitzar al

Caracteristica Clau #5
Recursos per a la implementacié del PCEA

m Criteri5.1: Recursos dimensionats.

m Criteri5.2: Recursos a 'abast.
m Criteri5.3: Recursos utils.

llarg de tot el procés del programa o campanya, Caracteristica Clau #6

i aquest ha de ser prou flexible durant la seva Avaluacié

execucio per incorporar canvis derivats daquesta m Criteri 6.1: Estratégies de mesura.
avaluacio que en millorin la qualitat. m Criteri 6.2: Coheréncia avaluativa.

C Criteri 6.3: Els resultats son utils. J
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RESPOSTA CLARA
A UNES NECESSITATS

Els programes i les campanyes son dissenyats
per respondre a les necessitats socioambientals
(educatives i comunitaries) que han estat identi-
ficades en els potencials destinataris i per pro-
duir directament iresponsablement uns beneficis
com aresposta.

Aquesta caracteristica clau és competén-
cia de l'equip promotor del PCEA. Aquest equip
s'encarrega de promoure, recercar finangament,
definir les finalitats, les directrius, les intenciona-
litats i, de vegades, marcar certes regles o pau-
tes eneldisseny iel procés d'implementacio. No
sempre coincideix amb l'equip executor, que sera
el que desenvolupa i realitza el PCEA.

Aquest equip promotor pot ser directament
format per [Administracio o per una entitat, o de
vegades, pot ser un equip mixt de professionals.

m Criteri1.1: Diagnosi de la necessitat.

» Criteri1.2: Avaluacio diagnostica
compartida entre agents.

m Criteri1.3: Context concretat.

Cal tenir en compte que és important que els
agents que promouen les campanyes i els pro-
grames no confonguin la idoneitat amb la neces-
sitat del programa. Sabem que s'ha de fer, que és
dtil, idoni, perd no tenim suficients evidéncies que
aixo sigui necessari ni de si els destinataris als
quals sadreca tambe ho consideren necessari.

Per ajudar a identificar les necessitats del
programa o campanya ens podem plantejar
aquestes preguntes:

* Enqueesbasen aquestes necessitats? Quide-
tecta aquestes necessitats? Com es detecten
i amb quines eines?

* Aquestes necessitats son clarament acotades
enun context concret (local, global)?

» Aquestes necessitats detectades determinen
certes caracteristiques propies del tema i con-
text del PCEA, aix{ com també del procés que
calrealitzar?

* Se situa clarament el punt de partenca de la
percepcio de lanecessitat del PCEA en els des-
tinataris: consens, participacio en lestudi de
diagnosi? El usuaris concreten el nivell dapro-
piacio de la necessitat: novetat, resistencies,
desconeixenca, acceptacio?

* Com que allo que és necessari requereix una
resposta, es visuadlitzen respostes previes do-
nades en altres situacions, municipis i contex-
tos? Santicipa el que sespera?



Cas 1. Campanya informativa de residus municipals sobre la recollida de la fraccié
de matéria organica.

Assabentats que [Ajuntament dAlbaula pensa incorporar la recollida selectiva de la materia
organica a la ciutat en els propers dos mesos, [AAVV del barri dAltell decideix organitzar una
xerrada informativa sobre aquest tipus de recollida, que ha de servir per respondre als possibles
dubtes que els veins del barri poden tenir.

A la xerrada informativa no hi assisteix cap persona del barri que no sigui de lajunta de [AAVV
que organitza l'acte. Aquest fet provoca neguit entre els membres de [AAVV, que no entenen
com és que cap vei no ha respos a la convocatoria. Per qué no han vingut?; Es un tema interes-
sant que ens afectara a tots?; Haurlem d'haver dit que els convidavem a un pica-pica?; Potser
la xerrada es feia massa tard?; Potser no n'hem fet prou difusid?; Qué feien avui a la televisio?...
Aquestes i altres preguntes van ser plantejades per membres de la junta de TAAVV per trobar
algunaresposta a la manca d'éxit de la seva convocatoria. | van tornar a mirar i remirar el triptic
que havien fet, on deia: «Un nou sistema de recollida selectiva: la fraccid organica».

Al cap d'un mes, la mateixa AAVV va convocar la mateixa reunio. Aquesta vegada hi van as-
sistir més de 50 persones. Qué havia passat?; Qué és el que havia canviat?... La convocatoria es
va fer mitjancant una bustiada en qué s'anunciava que es feia una reunid a [AAVV per decidir el
nou emplagament dels contenidors de recollida selectiva del barri, als quals s'incorporarien els
nous de la mateéria organica.

Alareunid hivan assistir veins que consideraven que el contenidor de vidre que tenien a sota
delbalco de casano eraal lloc adequat; els que tenien contenidors trencats o massa plens; els que
els tenien massa lluny; els que consideraven que ja era hora que es recollis la matéria organica;
els que creien que faltaven contenidors a prop de casa seva; els que creien que n'hi havia massa...

Alasessid, ala qual va assistir un membre de [Ajuntament, es van recollir 43 propostes iesva
decidir els indrets més indicats per incorporar els contenidors de la materia organica. Aquesta
nova reunio va provocar preguntes i dubtes que van permetre poder compartir informacic.

Alcap de15dies TAAVV va tornar a fer una bustiada en queé s'agraia la participacid dels veins
alaxerrada i s'anotava que [Ajuntament s’havia compromes a portar a terme en1mes 18 de les
propostes realitzades (les més facils doperativitzar) i que les altres s'estudiarien per poder-les
portar a terme en els propers 3 mesos.

Evidentment, els nous contenidors de matéria organica van ser collocats en els indrets que
es van decidir a la reunio. El fet que va fer que els veins assistissin a la sessid va ser la paraula

"decidir”
J

Activitat: Responeu les preguntes de la pagina anterior que us ajudaran a identificar exits i febleses d'aquest cas.




Diagnosi de la necessitat

Els programes i campanyes han de partir d'un estudi o informe diagnostic que identifiqui clarament qué
és unanecessitat socioambiental. Sén necessitats on s'interrelaciona lambit local amb el context global.

caracteri{stica

Indicador 1.1.1: Es disposa d'informaci¢ i/o de dades (informes, estudis locals, sondejos,
publicacions) sobre la situacié inicial i actual que fa que es considerinecessari realitzar-la.

Indicador 1.1.2: Es disposa d'informacio sobre 'existéncia de PCEA semblants anteriors
per tal de valorar si és necessari fer-ne d'altres o incorporar-los al nou PCEA. S'inventarien
experiencies previes per tal de complementar-les, millorar-les i evitar duplicitats.

Indicador 1.1.3: Es dona resposta a una demanda feta explicitament per un determinat
grup o més d'un grup d'agents implicats (ja siguin destinataris o no).

Avaluacio diagnostica compartida entre agents

Linforme diagnostic esta comunicat i consensuat amb diferents agents implicats (agents promotors,
organitzacio o grup executor i el public destinatari). La necessitat detectada és avaluada de forma
consensuada i participativa entre tots els agents implicats. Les finalitats son consensuades o decidides
conjuntament.

Indicador 1.2.1: El PCEA disposa de dades qualitatives i quantitatives d'indicadors de
situacio (punt de partida) i de context (locali/o global), que son utilitzades més endavant,
valorades com a indicadors d'efecte-impacte (a lacabament del PCEA).

Indicador 1.2.2: Aquests indicadors de situacié i de context sén comunicats préviament
a tots els agents implicats i usuaris.

Indicador 1.2.3: Es disposa d'instruments d'autoavaluacio interna i d'avaluacio de la situa-
ci6 externa i de la necessitat socioambiental. S'especifiquen els beneficis futurs si es
desenvolupa correctament.




Context concretat

La intencionalitat del PCEA esta emmarcada en un context concret clarament definit (local, proper i
concret als destinataris). Aquest sera referent en l'avaluacié de resultats i en la seva possible adaptacid
a altres contextos.

Indicador 1.3.1: Es tenen identificats els destinataris del PCEA. En el cas de ser un PCEA
adrecat a un sector ampli de poblacio, es tenen identificats certs subgrups anomenats
diana sobre els quals se centra prioritariament el desenvolupament del PCEA.

Indicador 1.3.2: Es tenen definides les caracteristiques propies dels destinataris, respecte
al'apropiacio de la necessitat: consens, participacio, obstacles, reptes, desconeixement.

Indicador 1.3.3: Es tenen identificats els socis potencials o agents implicats en la seva
execucio.

CRITERIS



caracteristica caracter{stica
CLAU #2 CLAU #1

caracteristica
CLAU #3

S

caracteristi
CLAU #4

caracteri{stica
CLAU #5

caracteristica
CLAU #6

~

Criteri 2.1: Coherencia en l'organitzacio
promotora i/o executora responsable.

(a

m Criteri 2.2: Procés informatiu i
participatiu: treball en xarxa.

\- Criteri 2.3: Discurs global i local. j

CAPACITATS I ACTITUDS
DE L'EQUIP PROMOTOR
| DE LEQUIP EXECUTOR

Els PCEA s6n executats per equips concrets que
lideren en les organitzacions i que tenen com a
finalitat, missio i proposit (objectius) desenvo-
lupar d'una manera coherent la tasca que els ha
encomanat l'equip promotor.

Per tant, l'equip executor és aquell que lidera,
en el si de les seves organitzacions, entitats o
grups, el procés d'implementacio i desenvolupa-
ment del PCEA, una tasca encomanada per l'equip
promotor.

Cal tenir en compte que de vegades els agents
promotors (administracio i/o entitats) valoren
mes les capacitacions i les aptituds per fer la
tasca de lequip executor, que no pas el poder
dimpacte i mobilitzacio social que es capag
daconsequir. De vegades, es ddna el cas contra-
ri, molta mobilitzacid ciutadana i poca capacitat
técnica per fer avancar el procés. Es convenient,
per tant, valorar lequilibri que es dona entre la
capacitacio de gestionar i els valors actitudinals
que es treballen.

Per ajudar aidentificar les capacitats i les ac-
tituds dels equips promotors i/o executors ens
podem plantejar aquestes preguntes:

* Existeix coheréncia entre les finalitats del
proces del PCEA que sha de desenvolupar i la
missid i els valors de lequip executor (organit-
zacio, grup, entitat)?

» [Existeix coherencia interna entre les finalitats
del PCEA iels valors interns de lequip promotor?

* Elsusuaris destinataris del procés reconeixen
clarament aquestes coherencies? Els destina-

taris reconeixen els valors missionals de lequip
executor, en el camp daccid concret del PCEA?

* Lequip promotor té clares les seves responsa-
bilitats i funcions en el proces conjunt que ha
de desenvolupar amb lequip executor?

* Existeixen criteris en les bases dadjudicacio
de concursos administratius que reconeguin
i valorin la coheréncia entre la missid i/o les
capacitats dels equips executors i el projecte
que ha de dur-se a terme?

* L'equip executor disposa dun coneixement
equilibrat entre la realitat local on treballa i
laseva capacitacio per treballar aspectes mes
globals?

» Es disposa dunes bones estrategies infor-
matives i en xarxa, que permetin regular els
possibles casos de desmotivacio, poca im-
plicacio o desarrelament del PCEA, per les
caracteristiques del context organitzatiu on
es desenvolupa? Com per exemple: massa es-
tructura, massa burocracia, poc lideratge de
lorganitzacio, desequilibri en malversacio en
[Us de recursos, poc coneixement de larealitat
del territori...



Cas 2. Campanya de reduccié de bosses de plastic en el consum.

Com ja sabeu, el gran hipermercat Blupscat, que tenim als afores del nostre poble, Burbio, ha
decidit reduir el consum de bosses de plastic en les compres dels seus clients.

LAjuntament esta molt content d'aquesta iniciativa i ha decidit comunicar-la en els mitjans de
comunicacio local (premsa i radio) per donar exemple i fer de gota d'oli en les poblacions veines.

Segons els responsables de Blupscat s’ha decidit iniciar una campanya informativa ano-
menada «Bon plastic» a través de triptics i plafons, de cara a reduir el consum de bosses a les
compres. En elmoment de transportar el contingut de la compra des del mercat a casa seva, els
clients podran escollir entre les bosses estandards o bosses més ecologiques de polipropilé.
| aixd no comportara cap cost extra al client, ja que les despeses d'aquesta campanya ja estan
incorporades en els balangos anuals de l'entitat.

Els usuaris tindran a l'abast una informacio sobre els diferents models de bossa, i aixi ells
podran triar aquella que més els convingui. Aixi, donen resposta a les diverses peticions que
havienrebut per tal de millorar aquest sistema i ser més responsables economicament.

Segons els responsables: «A ['hipermercat Blupscat som conscients que ambientalment
qualsevol iniciativa té els seus pros i els seus contres, i el que volem fer amb aquesta campanya
és que els usuaris estiguin informats i triin aquella proposta que més els satisfaci. Son els clients
els qui han de fer un bon paper en les decisions de consum, i, per aixo, la campanya és diu “Bon
plastic”».

Aixi, els usuaris que escullin la proposta de continuar amb les bosses tradicionals de plastic
sabran que no son altament contaminants: aquestes bosses procedeixen del petroli, com la
resta de productes de plastic i com el 90% de la mateéria prima de les bosses biodegradables.

Amés, s6n100% reciclables si les dipositem en els contenidors grocs del nostre poble. Aten-
cio, sies tirenal mar o a terra, triguen molt de temps a degradar-se en el mediambient. Per tant,
la bruticia que provoquen sempre és culpa de les persones que les fan servir, no del producte. La
campanya també informa que Espanya és capdavantera en la produccié de bosses de plastic a
nivell europeu, i una reduccié del consum pot afectar les 6.000 families que viuen al nostre pais
de la seva produccid, distribucio i comercialitzacio.

En canvi, els usuaris que escullin la bossa biodegradable, sabran que ho sén solament en
ambients de compostatge, per exemple en els contenidors marrons del nostre poble. Aix{, conta-
minen també si les tirem al mar o a terra. 56n menys resistents i es produeixen en paisos asiatics.

Els primers dies de la campanya, el 70% continuava fent servir les bosses de plastic tradici-
onals, iun 30% va sollicitar les bosses biodegradables. Des de Blupscat saben que els nostres
clients estan millor informats i tenen la capacitat de fer un bon Us del plastic.

Blupscat esta a favor de la indUstria nacional de manufacturats de plastic, i comunica que el
plastic no és un producte nociu, i que és positiu sempre que en fem un bon Us. j

Activitat: Responeu les preguntes de la pagina anterior que us ajudaran a identificar exits i febleses daquest cas.




Coherencia en l'organitzacio promotora
i/0 executoraresponsable

Les finalitats i els objectius del PCEA son coincidents amb la missio institucional de 'organitzacio o
entitat promotora i executant del PCEA, aixi com les finalitats i les capacitats d'aquesta o aquestes
(sison diferents).

Indicador 2.1.1: S'identifica una clara coherencia interna, o vincle, entre les necessitats
socioambientals que s'aborden i les caracteristiques de la mateixa entitat que el promou
i/o el realitza.

caracteristica
CLAU #2

Indicador 2.1.2: Es dénaresposta a una necessitat detectada que esta clarament contem-
plada dins la missi¢ de l'entitat promotora i/o executora que la dura a terme.

Indicador 2.1.3: L'equip executor té inventariades correctament experiencies préevies
similars o amb finalitats semblants dins de la propia organitzacio.

Proces informatiu i participatiu:

treball en xarxa

L'entitat executant del PCEA disposa de capacitats i eines per desenvolupar un treball en xarxa entre
els destinataris i els agents educatius i socials implicats, tant interns (participants) com externs (con-
sultius), i és capag de fomentar un procés informatiu i participatiu.

Indicador 2.2.1: La necessitat a qué es dona resposta és consensuada i coneguda per
tota l'entitat.

Indicador 2.2.2: S'identifica un espai propi dins de l'entitat on es desenvolupa la implan-
tacio del PCEA, i aquest espai és compartit i conegut pels seus membres.

Indicador 2.2.3: S'assigna a una persona o grup de professionals la responsabilitat de
realitzar-la. Existeix clarament un interlocutor lider o un grup d'interlocutors dins l'entitat
amb capacitat de decisi¢ que s'encarrega que el programa o campanya funcioni.




Indicador 2.2.4: Existeix un document d'acord public dins l'entitat que defineix el com-
promis de les tasques que caldra desenvolupar.

Indicador 2.2.5: Existeix un document d'acord public dins l'entitat que distribueix les
responsabilitats del procés entre 'equip promotor (diagnosi, deteccid de necessitats,
estudis previs, avaluacio) i l'equip executor (disseny, realitzaci, recursos, avaluacid) i el
procediment de coordinacio establert.

Indicador 2.2.6: Es comunica amb eficacia la proposta que caldra desenvolupar dins l'en-
titat (reunid, e-mail...) abans d'iniciar-laiamb la possibilitat que els integrants de l'entitat
hifacin canvis, si son necessaris.

Indicador 2.2.7: Existeixen mecanismes (estratégies, grups de treball, forums) en la seva
execucio que potencien el treball en xarxa, la collaboracid i la cooperacio, tant a nivell
intern com a nivell extern. Es a dir, es facilita la possibilitat d'incorporar noves sinergies
amb altres entitats que el puguin portar a terme (procés obert i dinamic).

Indicador 2.2.8: Es quantifica el nombre de persones o entitats externes que es convida
a participar en el procés des del moment inicial (disseny).

CRITERIS

Indicador 2.2.9: Es disposen de dades sobre les persones o entitats externes que s’havia
previst que participessin des de l'inici i les que han participat finalment.

Discurs global i local

L'entitat executora ha de vetllar perque el PCEA que s'executa estigui clarament contextualitzat, i tin-
gui en compte l'equilibriilarelacio entre les necessitats, les finalitats i els objectius locals, i les seves
caracteristiques de dimensio mes global.

Indicador 2.3.1: S'estableixen relacions entre les necessitats globals i les necessitats
locals, sota el prisma de la “glocalitat”
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Les finalitats i els objectius dels programes i
les campanyes hauran d'estar ben definits. El
PCEA haura de tenir la capacitat de mostrar
com aquests objectius i finalitats contribueixen
al desenvolupament del coneixement i dels va-
lors ambientals en la poblacio, aconseguint els
resultats esperats.

ABAST | ESTRUTURA
DEL PCEA

.

Criteri 3.1: Objectius clarament
definits.

» Criteri 3.2: Objectius i continguts
explicits i comunicats.

m Criteri3.3: Pla d'activitats ben

rogramat.
N J

Cal tenir en compte que de vegades es dona mes
valor a les caracteristiques del procés que als
resultats esperats. Cal, per tant, un enfocament
clar entre el «que farem?» i el «que volem acon-
sequir?», per tal de fer una correcta valoracio del
proces.

Que un PCEA sigui participatiu no determina
[Unic valor del que es preten aconsequir. Un pro-
grama, per tant, no sha de basar estrictament en
la seva estructura (procés consultiu, tothom pot
opinar, diguens la teva opinio, ho recollirem tot,
seremmolts, tenim canals informatics enliniamolt
efectius, entra i participa!), sind també en el seu
abast (on volem arribar, qué pretenem, qué seria
desitjable).

Per ajudar a identificar labast i lestructura
del PCEA ens podem plantejar aquestes pregun-
tes:

* TJenimels objectius definits i els destinataris els
coneixen?

 TJenimels continguts explicits i es comuniquen
als destinataris?

* Elsusuaris coneixen clarament la intenciona-
litat de lacampanyai els resultats que sespe-
ren assolir?

* Elsusuaris disposen dun programa senzill, clar
i pautat que permet fer ajustos i correccions
enelcalendariien laregulacio formativa dels
seus objectius al llarg del procés?

* Els usuaris tenen canals de valoracio i opinio
sobre labast i lestructura del procés?



Cas 3. Programa de participacié municipal sobre les prioritats en el futur.

Ens va sorprendre el nou programa de participacio municipal (PMP) quan les busties del nostre
veinat anaven plenes d'un triptics ben bonics. LAjuntament havia decidit, sense consultar la
nostra associacio, tirar endavant un procés consultiu, com un instrument per recollir la percepcio
dels habitants de cara a planificar l'activitat municipal durant els quatre anys de mandat.

Cersonia és una ciutat mitjana, on sén presents certes problematiques urbanistiques i de
qualitat ambiental que s’han anat discutint durant anys, perd maino haviem vist aquesta peticio
de consulta publica i, en principi, ens va resultar motivadora.

LAjuntament va triar diverses linies de prioritats sobre les quals volien l'opinio. La primera
se centrava en aspectes sobre la ciutat equitativa, amb temes de seguretat i qualitat de vida. En
la segona es podia opinar sobre aspectes de participacid i cooperacio en el teixit associatiu. En
la tercera, aspectes ambientals per fer una ciutat saludable, hiperconnectada, amb integracid
d'aspectes urbanistics, TIC i propostes per a emissions zero. Finalment, una quarta proposta
preguntava sobre aspectes economics i laborals, que generessin oportunitats per a tothom.

En cada eix, es donava informacio sobre aspectes econdmics i financers que la farien possible
0, simés no, calia detectar mancances economiques per dur-les a terme i, per tant, propostes
per cercar financament.

LAjuntament en comissid de govern, a través daquesta campanya, comunicava els projectes que
volia tirar endavant, isegons ells, eraresponsabilitat dels ciutadans prioritzar les propostes. Durant
dos mesos, es recollirien totes les peticions i allegacions a les propostes presentades. | seria el
ple de [Ajuntament qui, amb tota la informacio recollida, decidiria aprovar definitivament el PMP.

Els dies seglients, els ciutadans van participar a través de correu electronic (Internet), teléfon
i butlletes de paper en reunions informatives que es van dur a terme. Es va crear un web on es
podia participar, aixi com també un Facebook.

Finalment es vanrecollir 6.000 propostes diferents, que representaven |'1,6% de la poblacid de
Cersonia. Aixi, els ciutadans van indicar on preferien que [Ajuntament prioritzés la seva despesa.

A partir de la informacio recollida, lAjuntament arrencaria un procés de qualificacio de les
aportacions per decidir si s'acceptaven o no. El consistori va quedar content d'aquesta cam-
panya de participacio ciutadana, ja que, tal com comentava l'alcalde, «S'ha tingut en compte
més la qualitat del procés, que les dades quantitatives. Hem de ser conscients que en aquesta
campanya ens hem gastat molts menys recursos (uns 200.000 €), quasi 2/3 menys que ara fa
quatre anys (600.000 €)».

Com que als ciutadans els va sorprendre que en la lista d'actuacions no aparegués cap inicia-
tiva sobre el soroll que provoca l'autopista, molt a prop de la poblacio, l'alcalde també va afegir:
«Es una llista de bones idees per millorar la ciutat, tant les que farem com les que no; perd servira
molt per a properes legislatures».

\ | aix{, Cersonia va poder avancar en la seva millora de model de ciutat. j

Activitat: Responeu les preguntes de la pagina anterior que us ajudaran a identificar exits i febleses daquest cas.




Objectius clarament definits

Els documents descriptius del PCEA presenten una série d'objectius clarament definits. Aquests ob-
jectius han de ser especifics, mesurables, assolibles, realistes i limitats en el temps (seguint 'acronim
anglés SMART).

Indicador 3.1.1: E| PCEA presenta una bona formulacié d'objectius, aixi com la seva inten-
cionalitat i seqiienciacio.

Indicador 3.1.2: Es disposa d'una bona concrecié i formulacid de continguts conceptuals,
procedimentals i actitudinals relacionats amb els objectius.

Indicador 3.1.3: Els objectius son facilment verificables i avaluables.

Indicador 3.1.4: E| PCEA incorpora objectius i continguts propis de l'educacid per a la sos-
tenibilitat (ES) rellevants en el context on es desenvolupa. S'inclouen objectius relacionats
amb aprendre a saber (cognitius: fets i conceptes), aprendre a saber fer (procedimentals:
habilitats) i aprendre a saber ser i saber conviure (emocionals: actituds). S'inclouen con-
tinguts d'educacio ambiental per un mon més sostenible.

caracteristica
CLAU #3

Indicador 3.1.5: E| PCEA incorpora objectius capacitadors. Inclou un grup de continguts
relacionats amb aprendre a actuar, fomentant la capacitacié per afrontar problemes i
respondre a necessitats reals en el context on es treballa.

Objectius i continguts explicits i comunicats

Els objectius i els continguts son explicits a tots els agents implicats i, per tant, es desenvolupen
actuacions diverses de comunicacio d'aquests objectius, la seva concrecio i valoracio en el side la
comunitat participant.

Indicador 3.2.1: Els objectius son explicits i els destinataris els coneixen des de bon co-
mengament.

Indicador 3.2.2: L a flexibilitat del programa i la seva avaluacid continua permeten, sical,
incorporar nous continguts consensuats i desenvolupar-los de manera col-laborativa entre
els agents implicats.




Pla d'activitats ben programat

EIPCEA disposa d'un cronograma que recull les seqiienciacio dels objectius i dels continguts, les acti-
vitats que s'han de desenvolupar i els destinataris i els agents que hi participen. La regulacio del ritme,
de laintensitat i del volum de participacid en la campanya serareferenciada seguint aquestes pautes,
definides i programades amb anterioritat.

Indicador 3.3.1: Es disposa d'un metode de treball amb una seqiiencia d'activitats ben
planificades i temporalitzades.

Indicador 3.3.2: La metodologia de treball emprada és coherent amb els objectius i té
identificades unes variables i unes caracteristiques visibles, explicitades i avaluables.

Indicador 3.3.3: Es disposa d'un pla d'activitats que presenta un format ben adaptat i
adequat a les caracteristiques del public objectiu destinatari.

Indicador 3.3.4: La metodologia emprada és coherent amb els principis de 'EA i/o EDS,
és adir, una educacio orientada a la comprensid, la reflexio, la comunicacio social i l'accio,
en la millora de les relacions socials que establim amb el nostre entorn local i global.

CRITERIS
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DISSENY | REALITZACIO
DEL PCEA

Els PCEA es planifiquen acuradament utilitzant
activitats i recursos materials i educatius de
qualitat. La seva qualitat esta determinada per la
utilitzacio, des del seu disseny, d'un conjunt de cri-
teris de qualitat que cal decidir i compartir entre
tots els agents involucrats: conceptes educatius
claurelacionats amb el métode, el llenguatge, els
materials, les dinamiques, l'organitzacio, la rela-
ci¢ entre els objectius i els continguts...

Cal tenir en compte que és el que senten per qua-
litat en un procés educatiu com ara una campa-
nya o un programa? On posem lémfasi daquesta
analisi de qualitat: [assoliment dels objectius?,
els canvis produits?, el concepte i el grau de sa-
tisfaccio dels usuaris?, la innovacio?...

Elconcepte de qualitat te moltes interpreta-
cions diferents que cal tenir en compte i que ha
dacompanyar tot el procés, des del disseny fins
a la realitzacié (materials i recursos), i lavalua-
cio dels resultats. La paraula «qualitat» va re-
lacionada amb reflexid, innovacio, localitzacio...
Una proposta pensada exclusivament per a un
territori, per a un grup dusuaris, per a una pro-
blematica concreta, per a unes necessitats, per
a un context que inclou aspectes rellevants que
li siguin propis.

Els PCEA locals responen a un «per quée»,
«aqul» i «ara», dins duna visio global (holistica)
de la realitat. Valoren que és el que es pot fer i
el que sha de fer. La singularitat dels universos
concrets, oposats a universos abstractes, es la
base de bona part de la qualitat dels programes.

(.

m Criteri 4.2: Métodes orientats a
l'accio.

Criteri 4.1: Métodes innovadors.

m Criteri 4.3: Pla de comunicacio

ambiental.
\_ J

Per agjudar a identificar labast de la qualitat
eneldissenyilarealitzacio dels PCEA ens podemn
plantejar aquestes preguntes:

* (uins punts forts presenta el desenvolupa-
ment daquest PCEA?

* (Quins punts febles presenta el desenvolupa-
ment daquest PCEA enun context determinat?

* (Quin model dintervencid fa servir?

* (Quins metodes sutilitzen?

» Espodraaplicar en properes intervencions?



Cas 4. Programa «Dia Mundial sense Cotxes».

Elmunicipide Darros dAlquenque va celebrar aquest diumenge 22 de setembre el «Dia Mundial
sense Cotxes», unajornada en que s'intenta sensibilitzar a la poblacié de laimportancia de reduir
les emissions de gasos contaminants, fomentant 'Us de la bicicleta i del transport public, i la
reduccio de ['Us del transport privat.

Durant la setmana anterior, cartells i targes van omplir les parets i les busties dels veins de la
ciutat, amb l'eslogan «Avui, no agafis el cotxel». Quasi el 90% de la poblacié n'estava informada,
segons dades del Departament de comunicacic i incidéncia de [Ajuntament.

Diumenge es va fer un acte de recepcié municipal amb unes paraules de alcalde, i un aperitiu
a les autoritats. Entre els diferents mitjans de comunicacié convidats, hi va assistir també La
Gaseta Comarcal. Lalcalde en el seu parlament va destacar la importancia de celebrar un dia
mundial com aquest; la necessitat de deixar descansar el medi ambient («almenys avui») i per
explicar que els cotxes que més contaminen sdn els que més pesen (els 4x4) i els de gasoil.

Al'acte, no hiva poder assistir la consellera autonomica de Medi Ambient, Carme Garcia-Ros,
ja que paradoxalment es trobava en un embus a la comarcal C-502, provocat per un accident d'un
camio sense danys importants.

Parallelament, l'entitat ecologista Ecolus va convocar una marxa ciclista que varecorrer tot
el municipi. La sortida va ser a les 10:30 h a la plaga Major { hi havia circuits esportius repartits
per la ciutat amb una série de proves, tant d'habilitat com de velocitat, perqué la volta fos més
amena i divertida. L'activitat, on van participar un total de 400 persones, va finalitzar amb un
esmorzar popular per a tots els participants a carrec de l'organitzacio.

Per al proper dissabte 29 de setembre es dura a terme la «V Volta a la ciutat amb bici», que
tindra la sortida ales17:30 hores des de la Casa del Pastor. Es fara una parada a la font de Tubnets
per berenar: l'organitzacio hi posara la beguda, i el berenar sera de baix brag. /

Activitat: Responeu les preguntes de la pagina anterior que us ajudaran a identificar exits i febleses daquest cas.




caracteristica

Metodes innovadors

Les propostes educatives utilitzen metodologies innovadores que no es basen Unicament en la trans-
missid de consignes i coneixements per part d'un equip d'experts; sind que s'emfatitza en «aprendre a
aprendre», en «la interrelacio humana amb l'entorn», en «aprendre en comunitat», en «partir dels inte-
ressos i les opinions dels destinataris», en «comunicar, debatre i compartir idees», en «desenvolupar
capacitats fisiques, intellectuals i socials» i en «assumir responsabilitats», entre d'altres.

Indicador 4.1.1: S'aplica una metodologia que facilita la collaboracio, la capacitacid i la
inclusid dels participants.

Indicador 4.1.2: Es reconeix una metodologia innovadora i coherent amb les finalitats de
I'Educacié Ambiental.

Indicador 4.1.3: S'incorporen analisis de la complexitat, les visions ambientals i socials, i
la seva relaci¢ entre la qualitat de vida i la coheréncia econdmica.

Indicador 4.1.4: S'identifiquen continguts adequats al nivell educatiu dels destinataris,
ja siguin relacionats amb els curriculums (en el cas de poblacié escolar) i/o amb els do-
cuments referencials especifics en cada cas. Reflecteix l'aplicabilitat per a cada nivell

educatiu i/o per als diferents actors que en son destinataris.

Indicador 4.1.5: S'integren metodologicament els continguts de manera seqiienciada i
son transversals.

Indicador 4.1.6: Presenten propostes inclusives, multinivell, i sensibles a qgliestions de
diversitat cultural i de génere, tenint en compte les persones amb capacitats especials.

Indicador 4.1.7: Es detecta com els continguts responen a unarealitat propera. Es disposa
de treballs previs de coneixement del context.

Indicador 4.1.8: Es parteix de l'estudi de tematiques ambientals propies i/o properes.

Indicador 4.1.9: S'utilitzen dades reals i actuals.




Metodes orientats a l'accio

Els PCEA presenten activitats estratégiques enfocades i orientades a l'accié socioambiental. Busquen
un canvien les conductes individuals i col-lectives, iuna millora observable i avaluable. Les informacions
generades i els aprenentatges assolits son usats i aplicats en accions determinades.

Indicador 4.2.1: La metodologia utilitzada ajuda a desenvolupar habilitats d'accié basades
en el pensament critic i creatiu.

Indicador 4.2.2: Les activitats estan integrades en un procés continu d'Educacié Ambi-
ental dirigit a l'accio.

Indicador 4.2.3: S'avalua la seva incidencia en la vida quotidiana, el canvi produit i limpacte
en el medi de les actuacions proposades.

Pla de comunicacio ambiental

El PCEA presenta un pla de comunicacié ambiental, en continua interaccié amb els destinataris i els
agents implicats. Es comunica periodicament l'estructura, 'evolucio del procés i la seva avaluacio. Es
faran servir elements comunicatius que potenciin l'interés, la clarificacio de les finalitats i dels objec-
tius, larevisid del seu assoliment, el lligam de les activitats cercant continuitat i identitat, i els reptes
i la superacid de dificultats que es puguin generar.

CRITERIS

Indicador 4.3.1: La planificacid incorpora una diagnosi de les fortaleses i les dificultats
de la proposta.

Indicador 4.3.2: S'incorpora la promocio, la divulgacio i la publicitat en el mateix disseny
d'estructuracio i programacio.

Indicador 4.3.3: S'inclouen entitats i professionals del propi territori com a socis col-
laboradors que ajuden en la publicitat, la promoci¢ i la visualitzacio de la tasca que es
realitza.

Indicador 4.3.4: Es coordina amb altres programes d'Educacié Ambiental com una estra-
tegia per millorar els efectes i les oportunitats d'integracio.

Indicador 4.3.5: Utilitza les noves tecnologies per contactar amb el public diana amb la
finalitat de millorar la participacio, i de difondre les propostes i els resultats obtinguts.
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Els recursos son els instruments que s'utilitzen
en el desenvolupament del PCEA. La seva funcio
és facilitadora. Es tracta de recursos materials
o conceptuals que ajuden, estimulen, provoquen
ifan possible la proposta educativa.

La planificacid i la programacio adequades in-
clouen la descripcio i la disponibilitat dels recur-
sos necessaris. Son classificats com a recursos:
humans, didactics, materials, logistics, infraes-
tructures tinstal-lacions, i financers.

RECURSOS PERA LA
IMPLEMENTACIO DEL PCEA

Cal tenir en compte que el recurs faci la seva
tasca de suport i dajut al desenvolupament del
programa.

La utilitzacio del recurs no ha de ser el motiu
unic de lactivitat educativa; es el complement
que es considera mes idoni perque sigui possible
i eficag larealitzacio del PCEA.

En moltes ocasions els recursos son els ele-
ments més visibles pels destinataris. Cal que
incorporin criteris de sostenibilitat, que siguin
entenedors i facilment utilitzables. Cal tambeé
que els recursos incloguin una acurada seleccio
dinformacio (quantitativa i qualitativa).

Un criteri de qualitat del recurs és que sigui
capac dincloure diferents nivells dutilitzacio: un
nivell basic que ha de ser clau en el desenvolupa-
ment del programa o campanya i altres nivells
de més aprofundiment o complexitat alabast de
determinats receptors.

Per ajudar a identificar quins recursos del
PCEA son adequats, ens podem plantejar aques-
tes preguntes:

* (uina tipologia de recursos sonmes apropiats
i quants en necessitem?

* De quins recursos podrem prescindir?

* Sondisponibles i facils dusar?

* 50n necessaris? Serveixen per a la tasca que
estem desenvolupant?

m Criteri5.1: Recursos dimensionats.
m Criteri5.2: Recursos a l'abast.

m Criteri5.3: Recursos utils.




Cas 5. Elaboracié d'un material didactic per a un programa escolar.

LAjuntament de Eranvolt, amb la col-laboraci¢ de la Fundacié del Banc del Creixement i l'apor-
tacio de l'empresa embotelladora daigua Natura, ha presentat el seu nou centre d'interpretacio
ambiental que pretén fer arribar a la ciutadania els nous valors ambientals que han d'impregnar
la societat en el futur.

Després de Rio+20 es proposen nous reptes que una ciutat com Eranvolt ha d'afrontar en
el disseny del seu futur. El nou espai interpretatiu disposa, entre d'altres, d'un espai expositiu
adrecat a les escoles que permetra que el professorat i l'alumnat de tots els nivells educatius
(des d'Educacio Infantil fins a Batxillerat) tinguin un nou recurs a la seva disposicio i un servei
d'educadors ambientals que els ajudara a entendre els continguts expositius.

Ales visites escolars, d'una hora de durada, cada alumne rebra un quadern didactic (en color)
que conté 20 activitats per poder recollir la informacio que presenta l'exposicio. Leducador del
centre i el professor responsable del grup escolliran quines de les activitats son les més apro-
piades per al grup d'alumnes, en funcio del nivell educatiu, les necessitats propies del grup i el
temps de qué es disposi. Les altres activitats del dossier didactic que no es puguin realitzar en
aquesta visita poden servir per ser utilitzades en visites posteriors.

Un cop l'alumnat hagi omplert correctament la part del dossier didactic que li correspon, rebra
un recull de productes relacionats amb els patrocinadors del centre i participara en un concurs
de bones idees per millorar el medi ambient que l'envolta. L'escola que guanyi el concurs tindra
pagat un viatge de final de curs per al seu grup classe a una ciutat d'Europa.

La creacio del nou equipament ha costat un total de 1.000.000 €. El disseny del material
expositiu (interactius i suport informatiu), el web, les xarxes socials i el dossier didactic adregat
ales escoles ha estat a carrec de 'empresa de comunicacio i marqueting Experts.

En aquests moments s’ha obert un concurs public per ocupar-se de la gesti¢ d'aquest nou
espai de referéncia socioambiental, que es preveu que utilitzin un total de 75.000 alumnes, el
proper curs escolar, i que rebi anualment 600.000 visitants. j

Activitat: Responeu les preguntes de la pagina anterior que us ajudaran a identificar exits i febleses daquest cas.




Recursos dimensionats

La quantitat de recursos necessaris ha d'estar dimensionada en relacié amb la durada i les finalitats i
els objectius. Han d'estar ajustats tant els recursos personals (agents, educadors) i materials (elements
de difusié, de treball, eines...) com les infraestructures utilitzades (edificis, dominis informatics...). Es
important no malbaratar recursos (per una dimensié excessiva) ni escurcar recursos (que dificultin
lassoliment d'alguns objectius). Es prioritzen els recursos reutilitzables, o recursos didactics imma-
terials com jocs, debats.

Indicador 5.1.1: Es disposa d'uns recursos que estan ben definits i dimensionats. Existeix
unarelacid dels recursos personals, materials i infraestructurals que s'han d'utilitzar.

Indicador 5.1.2: Els recursos disposen de la capacitat i la possibilitat d'adaptacio davant
de grups i situacions diferents.

Indicador 5.1.3: En cas d'imponderables climatologics o canvis de darrera hora es disposa
d'un altre tipus de recurs.

Indicador 5.1.4: Les activitats i els recursos estan adaptats a les diverses necessitats
dels destinataris.

Indicador 5.1.5: Els recursos humans que desenvolupen el programa son especialistes en
la tasca que desenvolupen i en el territori (marc d'accié) on es porta a terme.

a. El personal educatiu té la formacid i l'experiencia necessaries segons el perfil definit.
Disposa dels coneixements de la tematica i del territori, la titulacio corresponent i les
habilitats basiques necessaries en cada cas.

b. El personal educatiu ha dhaver passat una seleccio i una avaluacio per part de l'area de
recursos humans corresponent, i se n'han demfatitzar els aspectes intellectuals, técnics
socials en relacié amb els procediments d'aprenentatge (aprendre a saber fer) dels usuaris.

c. Esdissenyais'aplicaun programa de formacio continuada (incloent-hi temes de segure-
tatiriscos laborals). Els participants han rebut la informacié dels autors del programa
i dels altres participants i/o collaboradors. El personal educatiu coneix la totalitat del
procés encara que nomes participi en una part molt concreta.

d. S'ha dissenyat i aplicat un programa de prevencié de riscos laborals i de seguretat,
relacionat amb el desenvolupament del programa o campanya. El personal educatiu
coneix com actuar en cas d'emergencia.

e. Lentitat treballa per garantir l'estabilitat professional de 'equip técnic que tracta di-
rectament amb els usuaris.

f. Lentitat prioritza els recursos humans existents en el propi territori on es realitza 'accio
i ésresponsable que siguin, sempre que sigui possible, els mateixos professionals els
que comencen i acaben la implementacio del PCEA.

caracteristica




Recursos al'abast

Els recursos han de ser facilment disponibles. S'ha de valorar la possibilitat d'usar recursos ja elaborats
anteriorment. Si un recurs és dificil d'elaborar (cost, complexitat, mancanca de materials o disseny)
s'ha de pensar a utilitzar altres recursos disponibles.

Indicador 5.2.1: Es disposa dels recursos necessaris per al disseny, l'execucid i l'avaluacio.
Elmaterial de suport és variat, suficient i adequat per a cada activitat.

Indicador 5.2.2: Els recursos han estat provats anteriorment i el personal tecnic els uti-
litza correctament.

Indicador 5.2.3: Les installacions son apropiades i segures i disposen dels permisos
necessaris corresponents per ser utilitzades.

Recursos utils

Els recursos han de ser Utils, eficients i, sobretot, senzills, agils i comodes d'usar. S’ha de valorar usar
recursos que no dificultin la missio per la qual han estat triats.

Indicador 5.3.1: Es disposa de recursos materials, humans i economics per a un bon des-
envolupament del PCEA i se'n fa la conseqiient avaluacio.

Indicador 5.3.2: Es valoren les caracteristiques de qualitat dels diferents materials. Es
coneix la petjada ecologica des de la creacio dels materials utilitzats.

Indicador 5.3.3: Els materials usats s'emmarquen sota el prisma de la complexitat. El
contingut dels materials té en compte el context on s'apliquen i les interrelacions que es
donen en aquesta realitat.

Indicador 5.3.4: Els materials didactics sén de bona qualitat estética i d'aplicacio didacti-
ca. Presenten elements de valor, com ara: l'ecodisseny, l'originalitat, |a creativitat, el color,
un estil de redaccio viu i dinamic, i estar impresos en paper ecologic.

Indicador 5.3.5: Els materials han estat revistats i/o validats per experts en educacio,
per garantir que siguin pedagogicament correctes i efectius.

CRITERIS
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AVALUACIO

m Criteri 6.1: Estratégies de mesura.
m Criteri 6.2: Coherencia avaluativa.

m Criteri 6.3: Els resultats son tils.

L'avaluacid és un element fonamental en qualse-
vol procés de canvi. Els PCEA pretenen provo-
car canvis en la ciutadania que cal avaluar. Sense
l'avaluacid no es tenen referents en que basar-se
ino es poden identificar els encerts, els errors i
els aspectes a millorar.

Els programes i les campanyes defineixen
i mesuren els resultats per tal de millorar les
experiencies actuals, assignen responsabilitat i
maximitzen els efectes d'esforcos futurs.

Cal tenir en compte que lavaluacio és una part
important i que ha de disposar del temps, dels
instruments i dels recursos apropiats. Aixo vol dir
que cal destinar part dels recursos economics del
projecte a garantir-ne lavaluacio. Ha de ser una
avaluacio que acompanyi tot el proces des de
bon comenc¢ament: una bona avaluacid diagnos-
tica ens permet conéixer la caracteristica clau 1
i disposar dels elements amb que comencem a
«cuinar» la proposta.

L'avaluacid tambeé ha dacompanyar el proces
de realitzacio, que ha de ser prou flexible per in-
corporar canvis necessaris en qualsevol moment.

Finalment [avaluacic ens ha de donar la infor-
macio necessaria per saber fins on hem arribat
i quines accions de futur podem proposar per
continuar.

També cal tenir en compte que l'avaluacio
dels resultats obtinguts sha dacompanyar amb
lavaluacid del disseny i del procés de realitzacio.

Per ajudar a identificar lavaluacio del PCEA
ens podem plantejar aquestes preguntes:

* Que avaluarem?

* Quanicomho farem?

* Ho tenim previst en el pla dactivitats progra-
mat?

* FEls destinataris coneixen aquestes etapes
davaluacio?

» Comes comunicaran els resultats de lavalua-
cio?




Cas 6: Presa de decisions de models de recollida selectiva.

La vila de Fexalia s’ha despertat amb una bona noticia als carrers. Per decisié municipal es vol
incrementar larecollida de brossaamb el metode «porta a porta», i passar del 52% de domicilis
on es realitza a un 70%. Unicament a la zona alta, amb forts pendents, es fara amb contenidors
de superficie.

Segons fonts de [Ajuntament, el cost d'aquesta campanya representa uns 900.000 €. Es
defensara l'aprovacio de la campanya en el ple de lAjuntament, amb informacions i debat entre
els diferents partits politics.

Ningu no s'esperava que el ple seria un acte tan conflictiu com ha estat. Els regidors de 'opo-
sicio han criticat que el nou model faria baixar els indexs de recollida selectiva que tenen fins
ara (80%), que és un model molt car per als temps de crisi que corren, i que perdrien beneficis
per fer bé la recollida selectiva (aquest any han aconseguit 115.000 €). Han acusat el govern
d'incongruent, ja que el cost dels contenidors soterrats és carissim i comportara molta bruticia
imales olors, ja que no es buidaran cada dia, i ocuparan un espai considerable.

Elregidor del grup de govern ha tret a la llum aspectes de modificacié de contractes incor-
rectes, i expedients oberts quan aquest grup opositor manava, i ha afirmat que ara es resoldrien
aquests aspectes. Després d'un encreuament fort d'acusacions i insults, se'ls ha cridat ['atencio
ihan estat convidats a resoldre posteriorment lassumpte en qgliestio.

El grup opositor ha criticat que no es faci cas a l/Agéencia de Residus. En canvi, el grup de
govern ha assegurat que hi ha estudis que demostren que els contenidors soterrats donen uns
bons indexs de recollida selectiva. Ells creuen en el «porta a porta», pero en zones de baixa
densitat de poblacié.

Posteriorment, sense arribar a cap acord, han informat que calia una bona campanya de difu-
sio a tota la poblacid i procurar fer-ho en horarino laborable. També caldra crear una comissio
de seguiment. Aix{, en cas que el model no aconsegueixi els indexs esperats, es podra revisar.

Moltes veus critiques han titllat la proposta de la recollida selectiva de «nefasta i incongru-
ent», s’han queixat que s’ha «tirat pel dret, sense buscar el consens», i han denunciat que ja «n'hi
ha prou que existeixin dues Fexalies, l'alta i la baixa». El poble esta dividit en dues parts, que
actuen amb diferents conductes i responsabilitats pel que fa als residus.

Finalment ha estat l'alcalde qui ha lamentat les acusacions fetes pels partits de loposicio. Ha
afegit alguns casos d'incongruéncies en anteriors mandats quan eren a l'oposicid, i que el govern
vetllara per mantenir uns bons indexs de recollida selectiva a tota la poblacic. j

Activitat: Responeu les preguntes de la pagina anterior que us ajudaran a identificar exits i febleses daquest cas.




Estrategies de mesura

EIPCEA presenta un pla d'avaluacio clar i efectiu, dissenyat abans d’haver-se executat, que conté una
serie d'eines i métodes programats per recollir informacio qualitativa i quantitativa dels objectius i
les fites assolits.

Indicador 6.1.1: Es disposa d'instruments i estrategies de valoracié que han d'utilitzar els
docents, lalumnat i el public en general, al llarg de tot el procés. Es disposa també d'un
instrument d'avaluacio global o mes general de ['activitat.

Indicador 6.1.2: S'inclouen activitats de sintesi i d'autoavaluacio.

Indicador 6.1.3: S'han establert eines de recollida i analisi de resultats per tal de mesurar
en quin grau s’han assolit els objectius.

Indicador 6.1.4: Es valora si els objectius i les finalitats del programa s’han assolit.

Indicador 6.1.5: Els destinataris avaluen la proposta educativa i els agents executors
implicats. S'ha de tenir en compte quin és el perfil dels destinataris del programa i fer un
seguiment del personal educatiu perque no disminueixi la qualitat.

Indicador 6.1.6: Les activitats i els materials han estat provats i es tenen en compte
proves periodiques d'idoneitat d'acord amb l'avaluacio d'Us corresponent.

Indicador 6.1.7: El programa preveu sistemes d'avaluacio continuada, durant tot el seu
desenvolupament, i no només una avaluacié final de resultats. També té establerts els
mecanismes per canviar o adaptar la realitzacio de les accions previstes segons els re-
sultats d'aquesta avaluacid continuada.

caracteri{stica




Coheréncia avaluativa

ELPCEA presenta una coheréncia interna entre les finalitats i els objectius marcats a l'inici i els resul-
tats recollits en acabar.

Indicador 6.2.1: Al llarg del procés, es recull informacio grafica i escrita de manera sis-
tematica i continua per tal d'elaborar una memoria com si fos un compte de resultats.

Indicador 6.2.2: El temps i els recursos esmercats han estat equitatius i apropiats i con-
tribueixen a millorar el coneixement ambiental.

Indicador 6.2.3: Hi ha mesures dels impactes o conseqiiéncies de les actuacions realit-
zades durant el procés, a curt i a mitja termini.

Indicador 6.2.4: La mesura de l'eficiéncia i efectivitat del personal técnic, educatiu, co-
municador i voluntari s'han inclos a l'avaluacio.

Els resultats son Utils

CRITERIS

EIPCEA contempla la difusio dels resultats després d'haver-se executat. Es presenten informes dels
resultats assolits a tota la comunitat, tant en els agents directes (participants i coneixedors del pro-
grama o campanya) com en els indirectes (poblacié en general). Seran la base de nous plantejaments
en futurs programes i futures campanyes.

Indicador 6.3.1: Els resultats de l'avaluacid sén utilitzats per millorar, si cal, i es difonen
adequadament, primer a l'entitat promotora i posteriorment als usuaris.

Indicador 6.3.2: Els resultats de 'avaluacio sdnrevisats per determinar si les necessitats
dels organitzadors, els patrocinadors, els participants i els usuaris s’han assolit.

Indicador 6.3.3: S'ha capacitat el personal técnic que avalua per tal que pugui coneixer i
explicar els resultats de 'avaluacio.

Indicador 6.3.4: Els resultats del programa es relacionen amb altres programes semblants
per tal de poder complementar altres projectes i campanyes.







Recull de programes
| campanyes







Index de programes
| campanyes

@ 1a setmana de Medi Ambient 50
@ Araig d'aixeta 54
@ Agenda 21 Escolar 58
@ Amb tu, hi vaig segur! 62
@ Ambientalitzaci¢ de la Universitat 66 (é
@ Aprenentatge-servei: els joves fem poble! 70 <ZE
@ Busquem arbres amb historia de la Garrotxa 74 %
Compostatge domestic 78 S
@ E+S: Embolcalls sostenibles, esmorzars saludables 82 N
Educaciéo Ambiental als centres educatius 86 ;
() Els ocells del Moli Petit 90 =
@ Erola 94 g
@ Estalviem energia 98 &
Estimo la Terra 102 -
(15) Festes sostenibles 106 :
La ciutat on vius 10 ]
@ La migracio al Parc 14 :
L'ecoauditoria al centre educatiu 18 :
L'olino és aigua 122 L]
L'organica 126 :
@ Niuna gota de més 130 :
Porta a porta 134 -
@ Recuperar el cam{ de l'aigua 138 :
Visc entre volcans 142 :
@ Viu el Parc 146 u
.
]
]
]
]
]
]




m Criteris que compleix cada activitat

@ Criteris que destaca l'activitat
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Coheréncia avaluativa.
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Campanya de sensibilitzacio ciutadana sobre diferents
aspectes ambientals al municipi (Asco)

Tipus: Campanya.

Dates d'execucio: De ['1 al 5 de juny de 2010.

Ambit geografic d'execucié: Municipi dAscé (Ribera dEbre).

Tematiques abordades: Medi natural, aigua, residus (gestid i prevencid), energia
i canvi climatic, consum local.

Destinataris: Poblacié en general i personal de [Ajuntament dAsco.

Agents promotors: Ajuntament dAsco.

Agents executors: Equip d'educacié ambiental de Limonium.

Resum

Conjunt d'actuacions per sensibilitzar la poblacié en general sobre diferents
aspectes ambientals contextualitzats en el municipi. Es van realitzar dies te-
matics, en qué es van dur a terme xerrades sobre la tematica (aigua, energia i
PAES, residus), un punt d'informacié al carrer, visites a instal-lacions relacio-
nades amb la tematica (depuradora i deixalleria) i un taller per a infants i joves
(caixes niu per a ocells).

Es va presentar un cataleg de productes que fomenten la prevencié dels re-
sidus, i es va aconseguir que tots els establiments comercials del municipi
tinguessin representacio al cataleg (consum local). També es va fomentar i
incentivar les accions positives amb el medi ambient (ts de la deixalleria, re-
ciclatge de medicaments i piles, etc.) amb talonaris de premis d'objectes que
fomenten la prevencid de residus.

L4

P Iflr)__, ...x| rlu.a
O Compres? '

Vo




Objectius

m Reforcaripotenciar els missatges sobre bons
habits ambientals a les llars i a lAjuntament.

m Participar i sensibilitzar la poblacio dAscé en
elrespecte vers ['entorn social i natural del mu-
nicipi, incidint en 'ambit dels residus, l'aigua i
l'energia.

m Comprendre i valorar les repercussions de
determinades accions propies sobre l'entorn
natural i social.

m Facilitar les eines i els coneixements necessa-
ris per a un estil de vida més sostenible.

Metodologia

Continguts destacats

L'any 2012, [Ajuntament dAsco va aprovar dos
grans projectes: el Pla dAcci¢ Local cap ala Sos-
tenibilitat (PALS), de lAgenda 21, i el Pla dAccid
d'’Energia Sostenible (PAES), dins el marc del
Pacte dAlcaldes i Alcaldesses pel Canvi Clima-
tic. Aquests dos plans contenien accions de divul-
gacio i sensibilitzacio en temes d'aigua, energia,
canvi climatic, residus i altres aspectes del medi
ambient en general. Per tal d'aglutinar aquestes
petites accions en una gran accio, es va preveu-
re organitzar la «| Setmana del Medi Ambient a
Ascd», fent-la coincidir amb el Dia Mundial del
Medi Ambient (5 de juny).

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

Préviament a larealitzacio de les accions concre-
tes, es van dissenyar els materials i les accions
dirigides tant als treballadors de [Ajuntament
com a la poblacio en general.

Desenvolupament
La «Setmana del Medi Ambient» va tenir una du-
rada de 5 dies.

- Dia de l'energia i el canvi climatic: es van dur
aterme dues xerrades, una sobre la presenta-
cio del PAES ilaltra, a carrec d'un meteoroleg,
sobre el canviclimaticiels seus efectes sobre
la meteorologia.

- Diade l'aigua: es varealitzar una visita guiada
a la depuradora municipal i una xerrada sobre
l'estalvien el consum d'aigua a les llars. Durant
la «<Setmana» també es va disposar d'una ex-
posicio itinerant oferta per 'Agéncia Catalana
de [Aigua.

- Dia dels residus: es va realitzar una visita
guiada a la deixalleria municipal. Un grup d'ani-
macio infantil i la installacié d'un inflable van
animar la participacio infantil.

- Dia de la natura: es va fer coincidir amb el dia
de la Festa Major del municipi, festivitat amb
una serie d'activitats ubicades en un entorn
forestal dAsco. Es va realitzar un taller d'ela-
boracio de caixes niu obert al public de totes
les edats i es va procedir al sorteig de regals
entre els participants a les actuacions de la «!
Setmana del Medi Ambient>».

- Dia de l'entorn urba: des de Ajuntament es va
organitzar una cursa popular i una sessio de
cinema amb tematica mediambiental.

Després de cada xerrada es va lliurar als assis-
tents diferents materials relacionats amb la te-
matica tractada el dia.

Durant tota la «Setmana» també es vanrealit-
zar accions paral-leles: campanyes de sensibilitza-
cio alapoblacio, campanyes de sensibilitzacio als
treballadors i els usuaris d'edificis i equipaments
municipals, campanyes de sensibilitzacié als co-
mercos, les empreses iles entitats, i es vainiciar
un projecte de prevencio per aconseguir una dis-
minucio significativa de ['is de bosses de plastic

PROGRAMES | CAMPANYES
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i un projecte per augmentar el reciclatge dels
residus especials (programa de punts per com-
pensar als consumidors l'esforg fet en aquesta
materia). Aquests projectes van consistir a eli-
minar la distribucio gratuita de bosses de plastic
als comercos i a seguir un programa de punts de
diferents objectes del comerc local que faciliten
la prevencio de residus a les llars.

Métodes d'avaluacid i seguiment

Es van comptabilitzar els assistents a cada accio
realitzada, aixi com els punts aconseguits pels
usuaris del programa de punts de prevencio de
residus. Des de [Ajuntament es portava un segui-
ment dels punts aconseguits, ja que els ciutadans
i les ciutadanes del municipi havien de passar pel
consistori per bescanviar els punts per un obse-

qui.

Resultats / Impacte
en la comunitat

Es va fer per primer any una «Setmana sobre el
Medi Ambient», que va tenir molta repercussio
a la poblacio. L'actuaciéo que més va impactar
va ser la del programa de punts per fomentar la
prevencio de residus. La gent del poble s'hivaim-
plicar moltissim (tant comerciants com usuaris
dels comercos) i es va notar un increment en la
recollida dels residus en els punts clau (farmacia,
Ajuntament, deixalleria municipal, etc.).
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En aquesta actuacid es van detectar tam-
bé punts a millorar, que lAjuntament va tenir
en compte de cara a futures edicions del pro-
grama de punts, sobretot, en el funcionament
d'aquest.

Aquestes actuacions van servir també per fer
una enquesta relacionada amb la millora del ser-
vei de la recollida selectiva, i d'aquesta manera
s'hiva fer participar la gent del poble.

Avaluacid final

Punts forts

m Criteri 4.1: Métodes innovadors.
La campanya de sensibilitzacié durant una
setmana concreta, disposa de metodes in-
novadors. Son un conjunt d'actuacions molt
diverses, on s'incorporen a les visites, tallers
i xerrades, altres metodes com l'intercanvi de
talonaris de premis o la difusio del cataleg de
productes, que facilita la col-laboracid, la capa-
citacio i la inclusio dels participants.

m Criteri 4.3: Pla de comunicacié ambiental.
Es desenvolupa un important pla de comuni-
cacio ambiental, en continua interaccié amb
els destinataris i els agents implicats. Molt
necessari, donat que la campanya durara 1
setmana. Es fan servir elements comunicatius
que potencien linterés, i la clarificacid de les
finalitats i dels objectius.



m Criteri 5.2: Recursos a l'abast.
Es disposa de recursos facils d'usar. Sén recur-
sos necessaris per al disseny, l'execucio i l'ava-
luacio. Elmaterial de suport és variat, suficient
iadequat per a cada activitat. Els usuaris tenen
a l'abast, recursos utils que ajuden molt en el
desenvolupament de la campanya.

Suggeriments i orientacions

En properes edicions s'ha de tenir en compte la
metodologia per convocar la poblacié en gene-
ral, sempre millorable per arribar al maxim de
gent isectors de poblacid possible. Pel que fa al
programa de punts de prevencio de residus, se-
gons aquesta experiéncia, s'ha de perfeccionar
la normativa de funcionament per evitar certa
picaresca d'alguns usuaris.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzaci6

Any de creaci6: 1996.

Missié de l'entitat/organitzacié: Contribuir al
desenvolupament sostenible de la societat, po-
tenciant la innovacio i la creativitat en els nos-

tres projectes, segons les necessitats de la part

interessada.

Ambit geografic d'actuacio: Principalment pro-

vincia de Tarragona, tot i que actuem també en

altres zones del territori.

Persones o grups socials a qui s'adrega: admi-

nistracions publiques, particulars, empreses,

centres educatius, entitats, etc.

Principals ambits tematics d'actuacio:

- Consultoria técnica en estudis, projectes i in-
formes mediambientals i de sostenibilitat.

- Educacio per a la sostenibilitat i la sensibilit-
zacid ambiental, a centres educatius i poblacio
en general.

- Responsabilitat social territorial de les empre-
ses.

Contacte

LIMONIUM SLU

Joanot Martorell, 15 (PCT)
Vila-seca, Tarragones
977342069

educacioambiental@limonium.org

www.limonium.org

- J
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Programa educatiu sobre la gestio i us sostenible
de laigua (Salou i Vila-seca)

Tipus: Programa.

Dates d'execucio: Des del 2001, anualment durant els mesos de gener i febrer.
Ambit geografic d’'execucié: Municipis de Salou i de Vila-seca (Tarragonés).
Tematiques abordades: Cicle i gestio de l'aigua en l'ecosistema urba.
Destinataris: Alumnes de 6e d'Educaci6 Primaria.

Agents promotors: Ajuntament de Salou, Ajuntament de Vila-seca i SOREA (em-
presa d'aigiies).

Agents executors: Cel Rogent Educacié Ambiental.

Resum

En aquest programa els alumnes coneixen d'on ve i com arriba l'aigua potable a
casaseva, i també com es recullen i depuren les aigiies residuals dels habitatges
per retornar-les als cicles naturals en unes condicions optimes.

Durant l'activitat, els grups escolars visiten el diposit d'aigua de la propia po-
blacid i la depuradora d'aigiies residuals, a més de veure l'interior de les cla-
vegueres mitjancant una camera teledirigida, i observar la feina dels operaris
que en fan el manteniment.




Objectius

m Entendre el funcionament basic de la gestio de
l'aigua potable i de les aiglies residuals.

m Observar directament els elements del cicle
urba de l'aigua del propi municipi (diposit,
comptador, clavegueres, depuradora d'aigiies).

m Coneéixer els habits per a un Us eficient de lai-
gua en la vida quotidiana i sensibilitzar-s'hi.

Metodologia

Continguts destacats

m Elcicleurbade l'aigua dins el de la natura: cap-
tacio, potabilitzacio, emmagatzematge, distri-
bucio, clavegueram i depuracio.

m Procedencia de l'aigua que es consumeix al
municipi i tractament previ.

m Mesures de camp al diposit i calcul aproximat
de la seva capacitat.

m Visualitzacio de les clavegueres a través d'una
camera teledirigida i observacio de les tasques
de manteniment realitzades pels operaris.

m Funcionament d'una planta depuradora d‘ai-
glies residuals.

m Habits per aun us sostenible de l'aigua.

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

Inicialment es realitza unarecollida d'informacio
concreta sobre la gestio de laigua als municipis
implicats, que inclou capacitat, localitzacio i ca-
racteristiques dels diposits municipals, dades
mensuals de consum d'aigua, i funcionament del
camio de neteja del clavegueram i de la depura-
dora d'aigties.

Utilitzant aquesta informacid, s'elabora un
llibret de 28 pagines per a 'alumne, que serveix
com a eix del programa.

Des de llavors, cada curs es contacta amb els
grups de 6é dels centres educatius de Salou i de
Vila-seca per oferir-los la possibilitat de parti-

cipar en el programa. Es fa arribar als centres la
guiadidacticaiels llibrets de treball per als alum-
nes i es demanen les dades necessaries per pro-
gramar les activitats durant el segon trimestre.
També es gestiona la contractacio d'autocars per
arribar a ladepuradoraial diposit, i la reedicio de
llibrets per al curs escolar vigent.

Desenvolupament

L'activitat central del programa educatiu és una
sortida d'un dia sencer que el grup-classe realit-
za acompanyat d'un educador. Aquesta sortida
va acompanyada d'un treball previ i posterior
que el mestre realitza amb els seus alumnes. El
llibret de l'alumne és l'element que ho relaciona
tot plegat.

Préviament a la sortida, els alumnes treballen
els elements del cicle urba de l'aigua, emmarcats
dins el cicle natural de laigua. També previament
o aposteriori, realitzen un estudi quantitatiu del
consum d'aigua a casa seva i també del consum
del propi municipi i la seva evolucio al llarg de
l'any.

El dia de la sortida s'inicia amb una sessio in-
troductoria a l'aula en la qual es repassen o s'in-
trodueixen conceptes previs i es realitzen expe-
rimentacions necessaries perque comprenguin
correctament els continguts que es treballaran
en la sortida i aix{ la puguin aprofitar al maxim.

Enacabat, el grup surt del centre per visitar el
diposit d'aigua de la propia poblacio i per veure
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les clavegueres a través d'una camerai el funcio-
nament del camio de manteniment del clavegue-
ram. Els desplacaments es fan a peu, exceptuant
aquells casos en que el diposit d'aigua es troba
fora del nucli de la poblacio.

Els alumnes van a dinar a casa, i a la tarda el
grup es retroba per visitar i entendre el funciona-
ment de ['Estacio Depuradora dAigiies Residuals
del municipi.

Per concloure l'activitat, posteriorment a la
sortida, s'expliquen o es revisen els habits per a
un consum responsable i eficient de l'aigua.

Métodes d'avaluacid i seguiment

L'avaluacio de l'activitat es realitza a dos nivells:
per part dels alumnes mateixos i per part dels
mestres que participen en el programa.

Abans de comengar activitat, els alumnes em-
plenen un qiiestionariinicial que detectaels seus
coneixements previs sobre els continguts treba-
llats. En finalitzar l'activitat els alumnes tornen
a llegir-lo i s'adonen de quines coses han apres.

El dia de la sortida s'entrega a cada mestre un
qliestionari per avaluar els diferents aspectes

organitzatius, de continguts i d'execucio de l'ac-
tivitat. Aquest giiestionari serveix per conéixer el
grau de realitzacio del treball previiposterior ala
sortida, i per auna avaluacio iunamillora continua
del programa.

Resultats / Impacte
en la comunitat

Les caracteristiques del programa fan dificil
quantificar-ne l'impacte sobre la poblacio dels
municipis on es desenvolupa. La seva llarga im-
plantacid, de més de deu anys, fa que cada cop
més infants i joves hagin conegut la gestio de
l'aigua que es realitza al seu municipi i s’hagin
sensibilitzat envers ['Us eficient i sostenible de
l'aigua.

L'impacte sobre els centres i la poblacio es-
colar es concreta en la participacio massiva de
practicament tots els centres als quals s'ofe-
reix el programa. Els docents valoren molt posi-
tivament els diferents elements del programa
i els han incorporat a la programacio habitual
dels seus grups de 6e de Primaria.



Avaluacio final

Punts forts

m Criteri 2.1: Coheréncia amb l'organitzacid res-
ponsable del projecte.
El programa és coherent especialment amb
l'entitat promotora, l'empresa daiglies SOREA,
i també amb els ajuntaments respectius. Un
dels objectius d'aquestes entitats és difon-
dre entre la poblaci¢ el funcionament de la
gestio de l'aigua potable i residual, i els habits
correctes perque faciun Us correcte i eficient
d'aquests serveis.

També les finalitats i les capacitats de l'en-
titat executora son totalment coincidents amb
els objectius del programa.

m Criteri 3.3: Métode programat.
El programa té un format adequat als alum-
nes que en son destinataris, amb les activitats
proposades clarament seqiienciades, i meto-
dologies ben planificades i adaptades al grup
i al seu municipi.

m Criteri 5.2: A l'abast (facils d'usar)
El llibret de l'alumne és un recurs adequat i
utilitzable en tot el desenvolupament de les
activitats, i adaptable facilment a possibles
ampliacions del programa a altres municipis.

Les instal-lacions de gesti¢ de l'aigua sonre-
cursos ja existents que no requereixen adapta-
cions per serincloses en el programa, llevat de
les minimes mesures de seguretat necessaries
per ser visitables.

Tots aquests recursos han estat provats an-
teriorment, enuna trajectoria del programa de
més de deu anys.

Suggeriments i orientacions

Tot i tractar-se d'un programa educatiu que per-
met un cert aprofundiment en les tematiques
tractades, i la realitzacié d'un bon treball previ i
posterior, detectem que als centres educatius no
se li treu tot el rendiment que seria possible. El
motiu pot ser la saturacié d'oferta d'activitats que

tenen els centres, que realment els grups no cre-
uen necessari un treball més profund, o senzilla-
ment el desconeixement de les possibilitats que
aportaal grup aquest treball a prioriiaposteriori.

Per aix0 és aconsellable fer una sessio de tre-
ball per als mestres, per tal de que coneguin totes
les possibilitats del material didactic del progra-
ma, i per detectar quin és el motiu, si és el cas, de
la infrautilitzacié d'aquest material.

Per saber-ne més...
Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1981.

Missid de l'entitat/organitzacié: educacio, sen-

sibilitzacio i comunicacio ambiental en tots els

ambits.

Ambit geografic d'actuacié: provincia de Tarra-

gona, sud de la provincia de Lleidaioest de lade

Barcelona.

Persones o grups socials a qui s'adrega: centres

educatius, ajuntaments i consells comarcals, en-

titats, AMPA i families.

Principals ambits tematics d'actuacio:

- Activitats d'educacié ambiental als centres
educatius.

- Assessorament ambiental per a centres edu-
catius i altres institucions.

- Campanyes d'educacio i comunicacio ambiental.

- Activitats i sortides familiars de descoberta
de l'entorn.

- Edicié de materials educatius i de divulgacio
ambiental.

~

Contacte

Cel Rogent Educacié Ambiental
Hort dels Alls, 6, local 2

43800 Valls, Alt Camp

977600 895

celrogent@celrogent.com
www.celrogent.com

- J
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Programa dambientalitzacio
de centres educatius (Barcelona)

Tipus: Programa.

Dates d'execucié: El programa es va iniciar el curs 2001-2002.
Ambit geografic d'execucié: Barcelona (Barcelonés).
Tematiques abordades: Ambientalitzacid de centres educatius.

Destinataris: Centres educatius de |a ciutat de Barcelona de tots els nivells edu-
catius.

Agents promotors: Regidoria de Medi Ambient i Serveis Urbans de [Ajuntament
de Barcelona. Departament d'Educacié Ambiental.

Agents executors: Secretaria técnica de [/Agenda 21 Escolar de Barcelona.

Resum

L’Agenda 21 Escolar de Barcelona és un programa pensat per facilitar la im-
plicacid dels centres educatius en 'ambicids projecte d'imaginar i construir
un mon millor i més sostenible, comencant per la transformacié de 'entorn
més immediat.

La xarxa actual de 'A21E de Barcelona esta formada per centres de tots
els nivells educatius implicats en tots els districtes de la ciutat. Els centres
diagnostiquen la seva realitat, aporten solucions i assumeixen compromisos
per fer una ciutat més sostenible.

Al llarg d'aquests anys, els centres que s'adhereixen voluntariament al pro-
grama han desenvolupat un gran ventall d'accions de millora que inclouen
gestio, innovacio educativa, curriculum, entorn i experiéncia, on el protago-
nista és l'alumnat i on el professorat és el provocador de processos d'apre-
nentatge que tenen com a escenari principal la ciutat i els seus principals
problemes socioambientals.

Seixanta-nou van ser els centres que van iniciar aquest cami el curs 2001-
2002. El curs 2012-2013 sén 321 centres els que porten a terme els seus pro-
jectes

L’A21E és, doncs, una xarxa organitzada de centres educatius que el curs
passat va implicar més de 80.000 alumnes, 7.600 professors i professores,
1.500 persones no docents i més de 63.000 families.



Objectius

m Promoure 'educacié ambiental i la sostenibili-
tat en el marc de l'educacié formal.

m Potenciar la creacio de xarxes entre escoles de
la ciutat i entre entitats compromeses amb la
sostenibilitat.

m Transformar l'escola mitjancant la formacidila
collaboracio de persones de la comunitat edu-
cativa que se sentin capaces de transformar el
seu entorn.

m Comunicar i visualitzar les accions transforma-
dores que es fan dins i fora dels centres.

Metodologia

Continguts destacats

m Educacid i ciutadania.

m Innovacio i practica reflexiva.

m Participacid en projectes reals i actuals.

m Projecte amitja i llarg termini.

m Espaidintercanvidexperiéncies i complicitats.
m Acci6 transformadora.

m Protagonisme de 'alumnat.

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

Elcentre s'adhereix voluntariament al programa,
signant un compromis amb la ciutat i presentant
un projecte anual (els 5 primers cursos) o trien-
nal (a partir del sisé curs). En el projecte estan
definits els objectius i les accions que es pensen
portar a terme, els recursos que es necessiten
(econdmics i humans) i el nombre de persones i
col-lectius que s'hi implicaran directament. Des
d'aquest moment el centre disposa d'un suport
permanent des de la secretaria tecnica del pro-
grama que l'assessora ajudant-lo a definir un
marc comu de treball, dotant-lo de la informacio
que necessiti de manera telefonica, telematica i
presencial, posant al seu servei documentacio i
recursos didactics, dinamitzant grups de treball
de formaci¢ i d'intercanvi d'experiéncies per te-
matiques i/o per districtes i possibilitant ajudes
economiques per facilitar la realitzaci¢ de les
accions proposades.

Desenvolupament

Cada centre escull el seu projecte, la manera com
el desenvolupa, com hiparticipa la seva comunitat
educativa, de quina manera s'avalua i quina és la
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temporitzacio i la dimensio del seu compromis.
Per aconseguir-ho, cal que tingui en compte que
ha de fer un procés participatiu tan ampli com sigui
possible, unareflexid de les practiques educatives
ila voluntat explicita d'innovacié i millora constant.

L'esquema del seu projecte contempla cinc fa-
ses que configuren un model d'analisi i d'interven-
cio: fase de motivacio (per suscitar i augmentar
linterés i el compromis dels qui formen la comu-
nitat educativa), fase de diagnosi (per identificar
i analitzar problemes, necessitats i interessos),
fase d'exploracio d'alternatives i presa de de-
cisions (procés en el qual s'acorda el que es vol
canviar i s'estableixen prioritats), fase d'accio
(organitzacio irealitzacid de l'accio programada)
i fase d'avaluacid (valoracio dels processos i els
resultats).

Métodes d'avaluacié i seguiment
Al final del curs els centres presenten a la se-
cretaria técnica de A21E la seva memoria sobre
el desenvolupament del seu projecte, en la qual
inclouen criteris iindicadors d'avaluacio i eviden-
cies de les millores aconseguides.

Aquesta memoria s'analitza conjuntament amb
els tecnics de la secretaria de [A21E i permet dis-
posar d'elements de reflexio per a la redacci¢ del
proper projecte que redacta el centre.

Resultats / Impacte
en la comunitat

L'/A21E de Barcelona té la sort de poder disposar
d'un escenari complex de gran ciutat per contex-
tualitzar qualsevol tipologia d'aprenentatges, i la
ciutat té la sort de disposar d'una xarxa compro-
mesa de centres educatius disposada, des de fa
temps, a innovar per avangar.

LA21E és la suma de diferents programes i
propostes propies («Apropa't», Conferéncia In-
ternacional de Joves «Tinguem Cura del Plane-
ta», «<Fem Campanya», «<Compostem i Aprenem»,
«Embolcalls + Sostenibles»...) i la col-laboracid
amb altres iniciatives educatives promogudes
des del mateix Ajuntament de Barcelona i altres
entitats i organitzacions («Com Funciona Barce-
lona», «Cam{ Escolar», «Mercats d'intercanvi»,
«BioBlitz Barcelona», «<Horts»...) Cada programa
disposa dels seus criteris i indicadors per definir
el seuimpacte en la comunitat.

LA21E forma part, des que es va crear, de la
XESC (Xarxa dEscoles per a la Sostenibilitat de
Catalunya), xarxa formada per diferents progra-
mes educatius d'escoles compromeses amb la
sostenibilitat de Catalunya i del seminaride Red
de Redes de Escuelas para la Sostenibilitat del
CENEAM.

Avaluacid final

Punts forts

m Criteri 1.2: Avaluacié diagnostica compartida
entre agents.
Elprograma de [A21E de Barcelona és el resultat
de l'esforg de diferents agents de la ciutat que
comparteixen objectius per fer més sostenible
la ciutat. Aquest treball sha fet amb éxit, al llarg
de les avaluacions realitzades en cada curs.

m Criteri 2.2: Procés informatiu i participatiu:
treball en xarxa.
Es disposa de capacitats i eines per desenvo-
lupar un treball en xarxa entre la poblaci¢ es-



colariels agents educatius i socials implicats,
la qual cosa, fomenta un procés informatiu i
participatiu interessant.
m Criteri 4.2: Métodes orientats a l'accio.

Cada proposta desenvolupada presentaunpla
d'accio. Presenten activitats estratégiques en-
focades i orientades a l'accio socioambiental.
Les informacions generades i els aprenentat-
ges assolits son usats i aplicats en accions
determinades.

Suggeriments i orientacions

Elprograma de [A21E és una iniciativa que valora
especialment la individualitzacio de la proposta
de cada centre educatiu per tal de donar respos-
ta ales seves iniciatives i necessitats. Per poder
assolir aquesta linia de treball es requereix un
equip técnic de professionals interdisciplinari
que conegui i sigui capag d'actuar en la realitat
dels centres educatius, en les necessitats forma-
tives del professorat i en el desenvolupament del
marc conceptual de l'educacio ambiental a nivell
localiinternacional. Aquesta tasca d'acompanya-
ment tecnic requereix adaptacio i incorporacio
permanent de nous aprenentatges (tematiques,
estrateégies, dinamiques, recursos...).

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creacid: Curs 2001-2002.
Missi6 de l'entitat/organitzacié: Acompanya-
ment del professorat en el procés de revisio de
plantejaments i practiques educatives, incorpo-
rant el marc conceptual de la sostenibilitat en
l'ambicids projecte de transformar 'entorn més
immediat.

Ambit geografic d'actuacio: Barcelona.

Persones o grups socials a qui s'adrecga:

- Centres educatius de tots els nivells de la ciu-
tat de Barcelona (des d'Educacid Infantilillars
d'infants fins a escoles d'adults).

Principals ambits tematics d'actuacio:

- Programes educatius i d'assessorament a cen-
tres educatius.

- Servei d'informacio telefonica, telematica i
presencial.

- Formacio iassessorament técnic i pedagogic.

- Dinamitzacio6 de grups de treball i d'intercanvi
d'experiencies.

- Marc comu de treball. Xarxa de complicitats.

- Serveide documentacio d'educacio ambiental.

- Recursos didactics i comunicacio regular a tra-
ves d'un butlleti electronic quinzenal.

Contacte

Agenda 21 Escolar de Barcelona
Nil i Fabra, 20
Barcelona, Barcelonés

932562599

agenda2lescolar@bcn.cat

www.bcn.cat/agenda21/a21escolar

- J
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Programa per promoure ['Us del transport public
(2a corona metropolitana de Barcelona)

Tipus: Programa.

Dates d'execuci6: 2010-2011.

Ambit geografic d'execucié: 2a corona metropolitana.

Tematiques abordades: Viatjar amb seguretat amb transport public.
Destinataris: Persones majors de 65 anys.

Agents promotors: Agrupacié de municipis amb transport urba (AMTU).

Agents executors: La Vola.

Resum

A causa de l'envelliment de la poblacié i amb l'objectiu de fomentar un mitja de
transport ecologic, sostenible i saludable, 'Agrupacié de Municipis titulars de
Transport Urba de la 2a Corona metropolitana de Barcelona (AMTU), ha posat en
marxa el programa «Amb tu, hi vaig segurl». Aquest programa pretén incentivar
l'ds del transport public entre les persones majors de 65 anys, oferint-los un
curs de dues sessions i posant al seu abast materials divulgatius i educatius.
Lobjectiu és donar-los les eines necessaries per guanyar autonomia, seguretat
i confianca a l'hora de viatjar amb transport public.
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Objectius

m Promocionar ['Us del transport public entre les
persones grans (més de 65 anys) de la zona
AMTU i fidelitzar-los com a clients.

m Conscienciar el public objectiu dels beneficis
ecologics, economics, socials i de salut que
aporta l'Us del transport public.

m Donar eines a les persones grans perque se
sentin mes segures i comodes en ['Us del trans-
port public.

m Aconseguir que les persones grans siguin
agents transmissors dels avantatges d'utilit-
zar el transport public.

m Formar els conductors dels vehicles per cons-
cienciar-los de les necessitats de les persones
grans pel que fa alaseguretat enels trajectes.
També altres formadors que puguin transme-
tre el missatge a les persones grans.

Metodologia

Continguts destacats

Per tal dassolir els objectius establerts, el progra-
ma informa sobre diferents tematiques les per-
sones majors de 65 anys per promoure un canvi
de comportament: sobre la seguretat d'agafar el
transport public, sobre la manera més ecologica i
sostenible de viatjar, i sobre els beneficis i els avan-
tatges de moure’s en transport public. També infor-
ma i consciencia els conductors dels vehicles de
les necessitats especials que té aquest col-lectiu.

Com s’ha desenvolupat?

El programa «Amb tu, hi vaig segur!» s’ha desen-
volupat seguint la metodologia de programes
pedagogics i s'ha difdés mitjancant materials di-
dactics i comunicatius.

Preparacio
S'ha planificat el format de les sessions educa-
tives i tot el material necessari per transmetre

d'una manera practica i didactica les informaci-
ons adrecades als publics objectius: les persones
majors de 65 anys, els conductors i els nous for-
madors. Lestratégia ha estat fomentar laprenen-
tatge a partir de 'experiencia, el treball en equip,
eldebat i 'aplicacio de coneixements a diferents
contextos i situacions. En aquest sentit, s’han or-
ganitzat cursos de formacio a les persones ma-
jors de 65 anys.

Desenvolupament

Els cursos per a les persones majors de 65 anys,
que han estat impartits per educadors especialit-
zats, han estat formats per dues sessions, una de
teorica i una de practica, amb un total de 10 012
participants com a maxim. Les sessions han tin-
gut una durada de dues hores, amb un descans de
15minuts, i s'han desenvolupat durant la mateixa
setmana, endies consecutius. La finalitat del curs
ha estat oferir coneixements i eines necessaries
perque la gent gran pugui guanyar autonomia i
seguretat a 'hora de viatjar en transport public.
Les tematiques que s'han desenvolupat durant el
curs han estat les segiients:

- Eltransport urba al municipi.
- Fer-se gran i utilitzar el transport urba.
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- Seguretat, salut i confianca en el transport
urba.

D'altra banda, la comunicacié i la difusid del
programa s'ha realitzat mitjancant elements
informatius (reunions informatives, anunci de
premsa, falca de radio, baner...) imaterial didactic
informatiu (full, lupa...).

Métodes d'avaluacid i seguiment

L'objectiu del pla d'avaluacié de les fases del pro-
jecte és valorar el programa segons les activitats
i el public objectiu al qual es dirigeixen, el grau
de coneixement i el de satisfaccid dels usuaris.
En aquest sentit, els aspectes que es tenen en
compte per a l'avaluacio son els segiients:

- Campanya de difusio del programa.

- Participacio del public objectiu.

- Satisfaccid dels usuaris a través del full de
valoracio de les activitats.

- Adequacio del material didactic i comunicatiu.

- Temporitzacio i programacio de les activitats.

- Metodologia utilitzada.

- Funcionament dels educadors.

- Adaptaci¢ a les necessitats de la demanda.

| per avaluar tots aquests aspectes es realitza
un seguiment de les activitats i dels educadors

que les imparteixen mitjangant unes enquestes
de valoracio. Tambe es crea un sistema d'indica-
dors per valorar els resultats obtinguts i els es-
perats de cada fase del programa.

Resultats / Impacte
en la comunitat

Actualment es disposa dels resultats dels cur-
sos de formacio. A hores d'ara s'han realitzat dos
cursos de formacio a formadors, amb un total de
14 participants. Hi han participat 12 persones de
IAMTU i 2 participants de [Autoritat Territorial
de la Mobilitat de [Area de Girona.

En referencia als cursos de formacio a ciuta-
dans o passatgers, «Un viatge segur», fins avui
s’han portat a terme 3 cursos. En total, hi han
participat 28 persones, 8 de [Ajuntament de les
Franqueses del Valles, 10 de [Ajuntament de Gra-
nollers 10 de lAjuntament de Lliga dAmunt.

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri1.3: Context concretat.
Aquest programa esta especialment dissenyat
per donar resposta a la necessitat de mobilitat
de les persones majors de 65 anys i alhora de-



senvolupar el coneixement dels beneficisiels
avantatges ambientals d'utilitzar el transport
public.

m Criteri 3.2: Objectius i continguts explicits i

comunicats.
Els objectius del programa estan clarament de-
finits i contribueixen a desenvolupar el conei-
xement ambiental i conscienciar la ciutadania.
Es adir, els continguts que es desenvolupen en
els cursos o sessions de formacio i informacid
es relacionen directament amb els beneficis i
els avantatges ambientals.

m Criteri 6.1: Estratégies de mesura.
L'avaluacié desenvolupada és l'actuacio que
ens permet coneixer que el programa educa-
tiuidivulgatiu ha provocat els canvis esperats
entre el public objectiu. Enaquest cas, s'harea-
litzat un seguiment de les activitats avaluades
especificament, juntament amb les enquestes
a educadors i ciutadans. Finalment, una série
d'indicadors valoren la relacio dels resultats
obtinguts i esperats en cada fase del procés.

Suggeriments i orientacions

La creaci¢ del projecte, tant de la planificacio
com de l'elaboracio de tots els materials en el
paraigua d'una mateixa imatge i coherencia, ha
suposat un esforg que caldriarepercutir més en-
lla de les sessions realitzades a manera de prova
pilot.

La repeticio de l'estrategia educativa del pro-
grama sovint esta condicionada pels recursos
necessaris per poder-la executar. En funcié de

la realitat per aix0 és important dimensionar i
destinar els esforgos suficients per fer la con-
vocatoria i la difusio segons els resultats que es
volen obtenir.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1981.

Missid de l'entitat/organitzacié: Desenvolupar
serveis per a la sostenibilitat de la societat en
els ambits de la comunicacio, 'educacid, la con-
sultoria i l'enginyeria orientats a les necessitats
dels nostres clients.

Ambit geografic d'actuacio: Internacional.
Persones o grups socials a qui s'adrega: Empre-
ses, ens publics i particulars.

Principals ambits tematics d'actuacié: Educa-
cio per a la sostenibilitat, comunicacié ambien-
tal, estalvi i eficiéncia energetica, canvi climatic,
responsabilitat social empresarial, estudis am-
bientals i territori.

~

Contacte

lavola 1981 S.A.
Av.de Roma 254
Manlleu 08560
938515055

info@lavola.com
www.lavola.com
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Campanya d'ambientalitzacio de la Facultat
de Ciéncies de 'Educacié UAB (Bellaterra)

Tipus: Campanya.

Dates d'execucié: Comencament de 'any 2000, amb actualitzacio anual (curs a
curs).

Ambit geografic d’execucié: Facultat de Ciéncies de ['Educacié (UAB).
Tematiques abordades: Minimitzacio de la produccio i recollida de residus.
Destinataris: Tota la comunitat.

Agents promotors: Grup de Recerca Complex.

Agents executors: OSHA (Oficina de Seguretat i Higiene Ambiental).

Resum

La campanya consisteix a difondre i pactar l'aplicacié de la normativa que regula
tots els processos de produccid i eliminacid de residus lligats a la docénciaiala
vida al campus. El principal objectiu és la reduccié i la minimitzacio de residus.

L'ambientalitzacié d'un centre universitari (com a col-lectivitat educativa que
és) respon a la integracié de tres processos: |'ambientalitzacié estructural
(incidint en la gestid i funcionament sostenible del centre); 'ambientalitzacid
ciutadana (que posa émfasi en establir mecanismes de participacié en i des
del centre); i 'ambientalitzacié curricular, (on s'aposta per repensar el procés
d’ensenyament-aprenentatge per trobar noves maneres d'interpretacio i accio
de l'individu i de la col-lectivitat).

Actualment, es desenvolupa el nou Pla de Sostenibilitat 2011-2015, basat en una
diagnosi elaborada en 2010, on juntament amb l'ambit de residus, es treballen
altres com: urbanisme i diversitat; transport, mobilitat i accessibilitat; energia;
aigua; ambientalitzacio de compres i serveis; comunicacié ambiental i el medi
ambient dins l'organitzacid. Es disposa d'una estructura técnica i una figura
politica que vetllen per una bona gestié ambiental al campus.



Objectius

Els objectius estan vinculats a aspectes estruc-

turals { ciutadans.

m Estructural: minimitzar la produccio de resi-
dus (ex: no es venen llaunes al campus, hi ha
maquines per retornar les ampolles buides, les
fotocopies es fan a doble cara).

m Ciutada: implicar totes les persones que for-
men part de la facultat en els processos de
minimitzacid, aix{ com afavorir el desenvolupa-
ment de competéncies en educacio ambiental
en l'alumnat i en el professorat.

Metodologia

Continguts destacats

Tipologia de residus i mecanismes per reduir-ne
la produccié i l'eliminacic.

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

- Procés participatiu amb representants de tots
els agents implicats (membres dels diferents
sectors de la comunitat universitaria), del qual
van sortir propostes.

Desenvolupament

- Elaboracié conjunta d'un marc normatiu con-
juntament amb 'OSHA (Oficina de Seguretat
i Higiene Ambiental) de la UAB.

- Desenvolupament i aplicacio del marc nor-
matiu amb suport de recursos proporcionats
per la mateixa universitat (recursos humans i
infraestructures), que es mantenen any rere
any. Aquest suport és vital per a la continu-
itat del procés, ates que l'alumnat canvia
cada curs i cal treballar a partir d'aquest
context.

Métodes d'avaluacio i seguiment

L'OSHA fa una avaluacio de caire quantitatiu de
com es desenvolupa el procés, mentre el Grup
Complex en fa una avaluacioé qualitativa amb
noves propostes com a resultat de 'avaluacio
(respostes a nous reptes). Entre els exemples
es poden esmentar: la minimitzacié de ['Us de
paper reduint la quantitat de fotocopies i fulls
impresos (augment de ['iis de documents digita-
litzats (PDF) i del campus virtual; impressi6 dels
fulls a doble cara).
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Resultats / Impacte
en la comunitat

Els resultats son molt positius dins l'ambit de
la docencia ates que tots els procediments han
estat incorporats en els processos de docencia i
s'han «naturalitzat» amb la participacio de tot el
professorat i de l'alumnat.

Elpunt més dificil i amb resultats poc satisfac-
toris és en el camp de larestauracio, que continua
sentunrepte.

Avaluacid final

Punts forts

m Criteri 1.2: Avaluacio6 diagnostica compartida
entre agents.

Com aprimerafase es varealitzar una diagnosi
ambiental, recollint informacions del procés
anterior de 2002-2010, en base a la qual { jun-
tament amb les aportacions i comentaris de
la comunitat universitaria, s'ha elaborat el nou
Pla d'accio per ala sostenibilitat ambiental de
la UAB 2011-2015.

m Criteri 5.1: Recursos dimensionats.

La quantitat de recursos necessaris esta di-
mensionada en relacio amb la durada i les
finalitats i els objectius. S'ha ajustat tant els
recursos personals (agents, oficina técnica)
i materials (elements de difusid, de treball,
eines...) com les infraestructures utilitzades
(edificis, dominis informatics...).

m Criteri 6.1: Estratégies de mesura.
L'avaluacio és desenvolupada amb indica-
dors consensuats en la diagnosi, i es disposa
d'equips tecnics i eines per fer una valoracio
quantitativa com qualitativa.

Suggeriments i orientacions

Les campanyes de caire estructural cal que vagin
acompanyades de canvis curriculars, en el sentit
d'augmentar les capacitats i les competéncies pro-
fessionals, anant més enlla d'establir nous habits.

El que es vol és que el projecte curricular tiri
de l'estructural i no pas a l'inreveés.

El punt critic per a 'equip impulsor després
d'alguns anys és el desgast i el cansament per
haver d'entomar continuament nous reptes.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacié

Any de creaci6:1997.

Missi6 de l'entitat/organitzacié: La finalitat del
grup Complex és la recerca d'eines de caracter
didactic que afavoreixin la incorporacio dels prin-
cipis del paradigma de la complexitat als contex-
tos eductius. Per assolir-la es treballa en 7 linies
derecerca.



Ambit geografic d'actuacio: Internacional.
Persones o grups socials a qui s'adreca: Educa-
dors i equips educatius de tots els nivells i con-
textos.

Principals ambits tematics d'actuacio:

- Definici¢ dels principis del paradigma de la
complexitat com a manera d'apropar-se als
fenomens del mén.

- Establiment de relacions entre 'educacié cien-
tificai el paradigma de la complexitat.

- Definicié de models conceptuals complexos.

- Eldialeg disciplinarientre les ciencies experi-
mentals i la resta de disciplines.

- Elparadigma de la complexitat com a eina per
afavorir lambientalitzacio curricular.

- Disseny d'instruments per avaluar la presencia
del paradigma de la complexitat en els proces-
sos d'ensenyament aprenentatge.

- L'Espai Europeu de formacié Superior com a
context afavoridor del dialeg disciplinari.

Els diversos projectes realitzats fins ara es
poden consultar a http://grupcomplex.uab.cat/

Contacte

Facultat de Ciéncies de 'Educacié (UAB)
Edifici G5 0128

08193 Bellaterra, Cerdanyola del Valles
935813356

http://grupcomplex.uab.cat/

- J
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APRENENTATGE-SERVEI

EN ELS CASALS PER A JOVES
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Campanya participativa de diagnosi ambiental
de les necessitats dels entorns propers al municipi,

per joves (Baix Llobregat)

Tipus: Campanya.

Dates d'execucio: Juny, juliol { agost.

Ambit geografic d'execucié: Ambit municipal.

Tematiques abordades: Incidéncia enl'entorn local dels joves a nivell ambiental.
Destinataris: Joves d'entre 12116 anys.

Agents promotors: Ajuntaments, entitats locals ambientals i Fundaci¢ Catalana
de 'Esplai.

Agents executors: Fundacié Catalana de [Esplai.

Resum

Campanya participativa de diagnosi ambiental de les necessitats dels entorns
propers al municipi.

A diferents ajuntaments es planteja una diagnosi participada de les necessitats
anivell ambiental de l'entorn proper i, amb la col-laboracid de les entitats locals
i de l'ajuntament mateix, es realitza aquesta investigacié que posteriorment
es transforma en un programa educatiu per donar resposta a les necessites
trobades, amb la participacié dels joves del municipi. Aprenentatge i servei a
la comunitat.




Objectius

m Diagnosticar les necessitats ambientals del
municipi.

m Dinamitzar les entitats locals amb inquietuds
i patrimonials del municipi.

m Generar un treball en xarxa entre les entitats
associatives, l'administracio publica i l'entitat
executora.

m Generar programes d'intervencié ambiental
que donin resposta a la diagnosi realitzada a
partir de la Campanya.

Metodologia

Continguts destacats

m Analisi d'elements patrimonials municipals.

m Analisiderutes iitineraris amb valors naturals
interessants per a la comunitat.

m Analisi elements historics i arqueologics d'in-
terés al municipi.

m Explotacio derecursos naturals propers, si és
el cas.

m Flora i fauna exotiques o/iinvasores.

m Pagesos i ramaders al municipi.

m Gestio ambiental: forestal, agricola, ramadera,
faunistica... del municipi.

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

- Reunions amb els regidors o tecnics de Cultura
i Medi Ambient dels municipis. Voluntat mu-
nicipal i capacitat econdmica per assumir el
projecte.

- Diagnosiinicial de reconeixement de l'entorn
d'observacions per part de [Ajuntament.

Desenvolupament

- Planificacio de trobades amb les entitats asso-
ciatives del municipi amb inquietuds ambien-
tals i sobre el patrimoni local.

- Recull de propostes a partir de les trobades
individualitzades.

- Reunid final col-lectiva de posada en comu del
conjunt de propostes.

- Prioritzaci¢ col-lectiva del conjunt de propos-
tes.

- Projecte final: pla d'intervencié ambiental i de
recuperacio del patrimoni local del municipi.

En els tres ajuntaments on s'ha realitzat
aquest projecte s'ha concretat després un pro-
grama educatiu amb joves per realitzar algunes
de les accions ambientals prioritzades en el pla
d'intervencio ambiental.

Métodes d'avaluacio i seguiment

La campanya de diagnosi ambiental es comple-
ta amb el pla d'intervencié municipal, del qual
es poden fer revisions cada dos anys, a partir
de les collaboracions amb les entitats locals
que van participar i les que puguin apareixer de
noves.

Si la campanya és complementa amb progra-
mes d'execucio, aquests programes tambe seran
avaluats per les entitats associatives i per 'ajun-
tament mateix.
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Resultats / Impacte
en la comunitat

Sobretot hem desenvolupat el programa en
municipis petits, amb poblacions d'entre 3.000
habitants i 6.000 habitants, tot i que també ho
hem fet en d'altres de més grans. Els tres muni-
cipis on s'’ha desenvolupat sén Castelldefels i
Begues (el Baix Llobregat) i Sant Julia de Vila-
torta (Osona).

L'impacte de la campanya a la comunitat és
molt elevat, ja que permet evidenciar, a partir de
les entitats associatives mateix, les necessitats
ambientals del municipiiles possibles solucions a
aquestes necessitats. Es vehiculen les inquietuds
ambientals de les organitzacions, es coordina i
comparteix les diferents experiéncies i coneixe-
ments de cadascuna de les organitzacions, i tot
plegat es transforma en un projecte que 'admi-
nistracio local incorpora en les seves possibles
actuacions.

Quan la campanya de diagnosi es concreta en
un projecte d'intervencio, que dona resposta a
les necessitats ambientals, limpacte és total i el
resultat, molt positiu.

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri1.2: Avaluacié diagnostica compartida

entre agents.
Aquest programa sorgeix clarament de la diag-
nosi compartida entre els agents vinculats al
municipi i per la clara necessitat que s'extreu
d'aquesta diagnosi.

m Criteri 4.2: Métodes orientats a l'accio.

Es fa servir una metodologia clarament orien-
tada al'accio, ja que la diagnosis'orienta cap a
la resolucid dels problemes trobats o les pro-
postes ambientals plantejades.

m Criteri 6.3: Els resultats son utils.
L'avaluacio i la mesura de ['exit del programa
son molt palpables, ja que els resultats son
utils a la ciutadania.

Suggeriments i orientacions

Es molt convenient que el municipi que inicia
aquesta campanya de diagnosi participada con-
templila possibilitat d'iniciar un projecte d'inter-
vencio ambiental posteriorment.

Els resultats d'aquest procés en els tres mu-
nicipis on s’ha realitzat han donat uns resultats
excellents. En tots tres es preveien interven-
cions ambientals posteriors a la campanya de
diagnosi.

El compromis econodmic per part dels ajunta-
ments que realitzen el procés és determinant.



Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacié

Any de creaci6: 1996.

Missié de l'entitat/organitzacio: La Fundacio Ca-
talana de Esplai és una entitat sense afany de lu-
cre que té per missio educar els infantsiels joves,
enfortir les entitats de lleure i el tercer sector,
millorar el medi ambient i promoure la ciutadania
ilainclusio social, amb voluntat transformadora.
Lamissid de laFundacié es concreta en la presta-
cio de serveis i programes educatius integrals a
les escoles, la gestio d'equipaments i programes
d'educacié ambiental, cursos de formacio i ser-
veis de gestio per al mon associatiu i projectes
per a la inclusio digital.

Ambit geografic d'actuacié: Catalunya, Peninsula
i América del Sud.

Persones o grups socials a qui s'adreca: infants
i joves, collectius docents i gestors de serveis
educatius.

Principals ambits tematics d'actuacio: lleure in-
fantil i juvenil, educacié ambiental, suport i ser-
veis d'assessorament a entitats del tercer sector
i formacio.

Contacte

Fundacié Catalana de UEsplai
Riu Anoia, 42-54, 08820

el Prat del Llobregat

934 747 474

infoaccc@esplai.org

www.esplai.org
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HISTORIA DE LA GARROTXA

Campanya per elaborar un inventari
d'arbres singulars per mitja d'un proces participatiu
amb la poblacié local (La Garrotxa)

Tipus: Campanya.
Dates d'execucio: Inici de 2010 i final de 2013.

Ambit geografic d'execucié: Comarca de la Garrotxa i zones properes de les co-
marques veines.

Tematiques abordades: Arbres singulars, histories i fets socioculturals relacio-
nats amb els arbres singulars.

Destinataris: Poblacio local de la Garrotxa (escolars, entitats, particulars, ajun-
taments...).

Agents promotors: Parc Natural de la Zona Volcanica de la Garrotxa (PNZVG) i
Tosca.

Agents executors: Tosca.

Resum

El projecte «Busquem arbres amb historia de la Garrotxa» pretén elaborar un
inventari d'arbres singulars de la comarca, localitzar-los de manera precisa i
fomentar-ne la conservacio i la proteccié.

La cerca d'informacié es realitza mitjangant un procés participatiu amb la po-
blacid local, de manera que és aquesta la que aporta els seus coneixements
en la localitzacio dels arbres singulars i en la difusié d’histories relacionades
amb aquests arbres.

Lenllag entre l'equip coordinador del projecte i la poblacid local el realitza una
entitat activa dels diferents municipis que col-labora en la convocatoriaien el
seguiment dels col-laboradors i les col-laboradores.




Objectius

m |dentificar els arbres singulars de la comarca
per elaborar-ne un inventari, localitzar-los de
manera precisa i promoure’n la conservacio.

m Conscienciar la poblacio local del valor ecolo-
gic, cultural i historic dels arbres singulars de
la Garrotxa.

m Motivar la poblacio local a aportar els seus co-
neixements en la localitzacio d'arbres singulars
i en larecerca d'informacio relacionada amb
aquests arbres.

m Provocar undialegiunintercanvidinformacio
entre els diferents participants per mitja de
diferents mecanismes de treball.

Metodologia

Continguts destacats

m Evolucio dels boscos des de la perspectiva de
la historia de la humanitat.

m Algunes dades: la Garrotxa és la comarca de
Catalunya amb més boscos en relacié amb la
seva superficie.

m Beneficis que aporten els arbres vells: valors
ecologics.

m Larbre com a testimoni de moltes vides, fets,
histories...: valors socioculturals.

m Criteris que fan que un arbre pugui ser catalo-
gat com a singular.

m Coneixes arbres amb historia? Com participar
en el projecte.

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

L'objectiu principal daquesta campanya és elabo-
rar un inventari d'arbres singulars de la comarca
de la Garrotxa, cartografiar-los de manera preci-
saipromoure’n la conservacio i la proteccio.

La informacio sobre els arbres singulars és
aportada per la poblacio local a traves d'un pro-
cés participatiu, tot i que també es contrastaamb
la bibliografia existent.

Per poder establir el contacte amb la pobla-
cio local i explicar el procés participatiu s'ha dis-
senyat una exposicio itinerant que explica els
valors ecologics i socials dels arbres singulars,
un punt de llibre informatiu i s'ha elaborat una
fitxa de recollida d'informacio.

Paral-lelament, s'ha creat un bloc on es va
actualitzant la informacio recollida dels col-
laboradors i les col-laboradores i una base de
dades on es van recopilant totes les citacions
d'arbres rebudes.

Desenvolupament

a) Contacte amb la poblacié local.

- L'equip coordinador del projecte contactaamb
una entitat activa de cada municipi perque faci
denllag entre la poblacio i el projecte.

- Lentitat contacta amb [Ajuntament, amb el su-
port de l'equip coordinador, per explicar el pro-
jecteiel procés participatiu. A partir daquests
contactes es concretaun periode de temps per
mostrar l'exposicio del projecte i s'acorda un
dia per presentar el projecte a la poblacid local.

- Lentitat local, amb el suport de [Ajuntament,
activa diferents vies de difusio de l'acte de
presentacio del projecte i de la itinerancia de
l'exposicio.

- Espresenta el projecte i el funcionament del
procés participatiu a la poblacio. Tambe es dis-
tribueixen unes fitxes per recollir dades. Es el
moment per poder contactar amb persones
que poden tenir informacid addicional sobre
arbres singulars.

- Contacte amb els collaboradors i les col-
laboradores (recollida de la informacid) per cor-
reu electronic, teléfon, bloc o presencialment.
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- Manteniment del contacte amb l'entitat local
per garantir el funcionament del procés parti-
Cipatiu.

b) Actualitzacié de la base de dades

amb la informacié rebuda.

Per poder registrar tots els parametres dels ar-
bres singulars es va crear una base de dades on
es van introduint les dades dels arbres i de les
persones collaboradores. Cada arbre i cada per-
sona s'identifica amb un codi concret. Entre la in-
formacid introduida trobem: nom popular, espeécie,
alcada, perimetre, municipi, poblacio, localitzacio,
coordenades GPS, historia o escrits relacionats
amb larbre, dades de linformador/a, fotografies
enviades, existencia o no de proteccio de larbre.

c) Treball de camp: verificaci6 de dades.

De tots els arbres singulars aportats per la po-
blacid local d'un municipi, l'equip coordinador del
projecte selecciona els més representatius i singu-
lars d'aquell municipii, a continuacio, un tecnic pro-
cedeix a verificar-lo sobre el terreny (localitzacid
exacta, determinacid de l'espeécie, verificacié de
les mesures, estat de salut, singularitat).

d) Elaboracié d'una cartografia digital.

Un cop seleccionats els arbres de cada municipi, es
realitza una cartografia especifica per a cada mu-
nicipi per tenir-los localitzats de manera precisa.

e) Elaboracié d'un cataleg d'arbres singulars
per municipi i impuls de mesures de proteccio6
i conservacio.

De cada arbre singular seleccionat s'elabora una
fitxa técnica amb tota la informacié recollida i,

a continuacio, s'entrega a cada ajuntament de la
comarca un document amb tots els arbres selec-
cionats del seu municipi. A partir daquest punt
se sol'licita que s'impulsin mesures de proteccio
i conservacio, ja sigui a nivell particular (custodia)
obé através de la incorporacio daquests arbres
en els POUM municipals.

Métodes d'avaluacio i seguiment

- Memoria anual: Anualment es realitza una
memoria del projecte, on es recullen dades
sobre: municipis on s’ha presentat el projecte,
sortides de formacioé programades, entitats
col-laboradores implicades, persones implica-
des, nombre d'arbres singulars inventariats,
nombre de cites al bloc.

- Durant tot el procés és important comunicar
l'estat del projecte als col-laboradors i els mit-
jans de comunicacio; és en aquest sentit que es
realitzen les accions segients:

- Actualitzacio del bloc del projecte amb la
informacio aportada pels col-laboradors:
http://arbresambhistoria.blogspot.com

- Presentacio del cataleg darbres seleccionats
per municipi a la poblacio local i als mitjans
de comunicacié. Es important que la poblacié
que ha participat en el procés participatiu tin-
guiunretornise'ls mostriel treball realitzat.

- Sortides de formacid sobre el terreny per
mostrar alguns dels arbres singulars inventa-
riats. Aquesta sortida també té un full d'ava-
luacié que han d'emplenar els participants.

- Divulgacio del projecte als mitjans de co-
municacio, web del PNZVG. Itinerancia de
l'exposicid a altres comarques o entitats
interessades.

Resultats / Impacte
en la comunitat

El projecte «Busquem arbres amb historia de la
Garrotxa» es va iniciar l'any 2010 i durant aquest
periode de temps s'han obtingut els resultats
seglents:



- Municipis implicats: 14 dels 21 de lacomarca.En
aquests moments falta presentar el projecte i
impulsar el procés participatiu en 7 municipis.

- Sortides de formacidé per mostrar exemples
d'arbres singulars: 17 sortides.

- Nombre d'arbres inventariats amb informacio
forca completa: 169 arbres.

- Nombre de cites alabase de dades: 559 arbres
(no totes les cites son completes).

- Nombre de persones col-laboradores: 50.

- Nombre d'escoles implicades: 6 escoles.

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri 1.1: Diagnosi de la necessitat.
Aquest campanya sorgeix clarament d'una ne-
cessitat cultural i social dels agents vinculats
al municipi.

m Criteri 2.2: Procés informatiu i participatiu:
Treball en xarxa.
Es dona importancia als mitjans técnics i co-
municatius per compartir i treballar en xarxa.

m Criteri 4.2: Métodes orientats a l'accio.
Es desenvolupen unes activitats estrategiques
enfocades i orientades a l'accié socioambien-
tal. Aquestes busquen un canvi en les con-
ductes individuals i collectives, i una millora
observable i avaluable.

Per saber-ne més

Entre la bibliografia consultada cal esmentar:

- Inventari de boscos singulars de Catalunya, elaborat
pel CREAF (2011).

- Cataleg de boscos madurs de la Garrotxa, elaborat per
ICHN, ANGtx, FES (2005).

- Publicacio Arbres monumentals de Catalunya, 18 anys,
Eduard Parés. Generalitat de Catalunya.

- Publicacio Els nostres arbres, Ramon Cros i Miquel
Amargant. Sant Feliu de Pallerols (vall d'Hostoles)
(1995,1996,199711998).

- Cataleg d'arbres ornamentals i espais singulars de la
ciutat d'Olot. Sigma (2005).

- Bibliografia del Centre de Documentacié del PNZVG.

Portals web d'interes:

- Generalitat de Catalunya:

- Arbres monumentals de Catalunya: http://www.gencat.
cat/mediamb/pn/arbres/carbre01.htm

- Observatori del paisatge: Arbres monumentals i sin-
gulars. http://www.catpaisatge.net/dossiers/arbres/
cat/directori.php

- Consorci Sigma (Consorci de Medi Ambient i Salut

Publica). http://www.consorcisigma.org/

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1995.
Missié de l'entitat/organitzacio: El treball per a
la millora del territori i de les persones a traves
de projectes tecnics, d'educacio i turistics, i ac-
cions orientades a promoure la comptabilitzacio
de les activitats productives amb l'entorn social i
natural de que formen part.
Ambit geografic d'actuacié: Garrotxa.
Persones o grups socials a qui s'adrega: poblacio
local (escolar o adulta), poblacié no local (escolar
i adulta), col-lectius o persones interessades en
les diferents tematiques d'actuacic.
Principals ambits tematics d'actuacio: Des del
1995 Tosca desenvolupa els programes dels ser-
veis informatius i els serveis pedagogics del Parc
Natural de la Zona Volcanica de la Garrotxa.
També realitza projectes relacionats amb
l'educacié ambiental, la participacio ciutadana,
les campanyes de sensibilitzacio, la formacid ila
docéncia, l'assessorament, la divulgacio, els estu-
dis técnics en el camp de la geologia, d'itineraris,
de 'herpetologia, i la custodia del territori.

~

Contacte

TOSCA, Serveis Ambientals
d’Educacié i Turisme

av. Santa Coloma, 93

Olot, Garrotxa

972270 086

anna@tosca.cat
waw‘tosca.cat }
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Programa de potenciacio del compostatge domestic

|

. de la fraccid organica a les llars (Dosrius)

S| (m)

<<

o

,g 12 Tipus: Programa.

é Dates d'execuci6: Permanent.

S [ A . . . - .

S 3 Ambit geografic d'execucié: Municipi de Dosrius (El Maresme).
(o A g -

g o1 m Tematiques abordades: Compostatge doméstic.

<

O Destinataris: Ciutadania en general.

S| 22

ki Agents promotors: Ajuntament de Dosrius.

f 23 Agents executors: Escola de Natura del Corredor (ENC).
8| 2

&

5[ 31 = Resum
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3 1o @ El municipi, donada la seva complexa estructura socio-urbanistica (el 60 %
B de la poblacié viu en nuclis extensius d'urbanitzacions), té dificultats per fer
% complir la normativa de recollida selectiva i gestionar de forma eficient els
S 33 . residus domestics. A partir d'aqui es planteja adaptar millor els procediments
T a aquesta estructura. En aquest marc, es proposa un programa de formacio
2 4 i seguiment de families per afavorir el compostatge doméstic de la fraccié
?'; organica generada a cada llar.
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Objectius

m Promoure entre els ciutadans el compostatge
domestic.

m Simplificar i millorar ambientalment la gestio
dels residus organics domestics.

m Adaptar la gestio dels residus a l'estructura
urbanistica local.

m Incrementar la cohesio social a les urbanitzaci-
ons (participar d'un objectiu comu que reque-
reix la implicacio individual).

Metodologia

Continguts destacats

m Arguments d'eficacia, eficiéncia, estalviecono-
mic i ambientals per dur a terme el composta-
ge domestic.

m Factors, procediments, condicionants, instru-
mental, resultats i aplicacions del compostage
domestic de la fraccio organica.

m Incentius formatius, materials i fiscals.

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

Inicial:

- Apartir delsresultats de la gestid municipal de
labrossa, els serveis tecnics elaborarenun pla
per reduir-la imillorar-ne larecollida selectiva.

- Lequip executor escull el procediment i l'ins-
trumental més adient i dissenya el procés for-
matiu.

- Els tecnics municipals estipulen els incentius
fiscals (reduccio d'un 20% de la taxa municipal
de residus) i redacten la nova ordenanca.

- Espublicitaamb cartells i triptics als espais de
convivencia ciutadana, al butllet{ municipalial
murals de la via publica.

Anual:

- Es compra el material necessari (composta-
dors muntables i llibretons informatius, en
funcié dels recursos disponibles)

(& /

- Al’inici de cada temporada, es convoca el pro-
grama amb els procediments anteriors.

Desenvolupament:

- Sessio de presentacio, a cada nucli del munici-
pi (n'hi ha tres), dels continguts i recursos del
programa, de la formacid, dels materials i dels
incentius fiscals. Durada: 1h.

- Sessio formativa: arguments, fonaments i pro-
cediments del compostatge. Us del material
distribuit i estrategia de seguiment. Entrega
del compostador, de material complementari
i llibret informatiu. El material és municipal.
L'usuari complimenta sol-licitud de participa-
cio i d'exempcid del 20% de la taxa de residus
i paga una fianca (30 €) que recuperara en cas
d'abandonament del programa.

- Distribucié imuntatge del compostador a casa,
a carrec de l'equip assessor, en funcio de les
circumstancies personals (gent gran,...).

- 12 Visita a cada casa al cap d'un mesos per tal
d'assessorar cada compostaire personalment,
tot animant, felicitant o corregint els errors del
procediment emprat.

- Visita anual a cada compostaire, per assesso-
rar-loiverificar el seguiment del compostatge.
Posterior elaboracio d'informe per a la conti-
nuacio de l'exempciod de la taxa.
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Métodes d'avaluacid i seguiment

- Visita anual a cada compostaire, amb retroali-
mentacio del procediment personal i posterior
elaboracio d'informe per a manteniment dels
incentius i seguiment de la qualitat en la pro-
ducci6 de compost.

- Graella resum de resultats, amb detall per a
cada compostaire i cada any.

Resultats / Impacte
en la comunitat

Des del 2006 el programa continua anualment.
Dosrius té censades 215 families compostaires,
ales que fa el seguiment anual. Amb una incorpo-
racio mitjana anual de 35 families noves. Un17%
de la poblacio fa compostage domeéstic.

Avaluacié final

Punts forts

m Criteri 1.1: Diagnosi de la necessitat.
Aquest campanya sorgeix clarament d'una
necessitat socioambiental, detectada pels
técnics municipals i agents educatius, en un
context local.

m Criteri 3.2: Objectius i continguts explicits i
comunicats.
Els objectius del programa estan clarament de-
finits i contribueixen a desenvolupar el conei-
xement ambiental i conscienciar la ciutadania.
Es adir, els continguts que es desenvolupen en
els cursos ien les tutories personals de forma-
cid i informacio es relacionen directament amb
els beneficis i els avantatges ambientals, en el
municipi.

m Criteri 6.3: Els resultats soén utils.
Els participants destinataris de la campanya
valoren i mesuren l'exit de la iniciativa desen-
volupada. Es visualitzen clarament els resul-
tats positius en la poblacio, en la gestio dels
residus a casa, en la gestio municipal i en el
medi ambient.

Suggeriments i orientacions

Fora bo calcular més finament l'estalvi de resi-
dus organics al carrer vinculat a l'increment del
compostatge. També caldria afegir nous reptes
als compostaires consolidats.



Per saber-ne meés..

Caracteristiques i objectius de l'organitzacié

Any de creacié: 1984.

Missid de l'entitat/organitzacié: Educacié am-
biental.

Ambit geografic d'actuacié: Maresme/Vallés
Oriental.

Persones o grups socials a qui s'adreca: Forma-
dors /Escolar /Educacié en el lleure / Ciutadania
en general.

Principals ambits tematics d'actuacié: Medi na-
tural / Territori / Vectors ambientals (aigua, resi-
dus, energia, aire).

Contacte

Escola de Natura del Corredor
Ca[Arenes. Apartat 112

08319 - Dosrius (Maresme)
937955405

enc@pangea.org

www.enc.pangea.org

-
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ESMORZARS SALUDABLES
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Campanya de prevencio de residus i promocio
d'alimentacio saludable a les escoles (Barcelona)

Tipus: Campanya.

Dates d'execucié: Curs 2011/1212012/13.

Ambit geografic d'execucié: Barcelona.

Tematiques abordades: Prevencio de residus i alimentacio saludable.
Destinataris: Centres educatius de [/Agenda 21 Escolar.

Agents promotors: Direcci6 de Serveis de Neteja i Gestid de Residus de Ajun-
tament de Barcelona.

Agents executors: Agenda 21 Escolar de Barcelonai Societat Catalana d'Educacio
Ambiental.

Resum

Impulsat pel Pla de prevencid de residus municipals de Barcelona i realitzat per
'’Agenda 21 Escolar (A21E) i la Societat Catalana d'Educacié Ambiental (SCEA),
es facilita als centres educatius la posada en marxa d'un pla de prevencié dels
residus generats en els esmorzars, aixi com 'adquisicié d'uns habits alimentaris
més saludables.

Aquesta activitat docent ja es practicava des de fa anys a moltes de les escoles
de I'A21E. Amb aquesta campanya es vol visualitzar la feina feta i, al mateix
temps, obtenir dades significatives del conjunt de la poblacié escolar de la
ciutat de Barcelona.

El pla consta de tres fases presentades en tres sessions de treball presencials,
en les quals es fomenta l'intercanvi d'experiéncies entre centres i es faciliten
diferents recursos (fitxes de diagnosi, propostes d'activitats, material infor-
matiu, embolcalls reutilitzables, pagina web...):

1. Diagnosi: Quina és la situaci6 de partida? Fem recompte dels embolcalls que
portem per esmorzar. Quin tipus d'esmorzar portem?

2. Passem a l'accid!: Introduim mesures per millorar la situacio.

3. Valoracié: Quin ha estat el resultat del pla? Tornem a fer recompte dels em-
bolcalls que utilitzem i valorem l'éxit del pla.

La coordinacié de la campanya inclou fer-ne difusié, gestionar les inscripcions,

organitzar les sessions de treball per als mestres, fer l'analisi de les dades,

recollir material informatiu i assessorar via telefonica i virtual.



Objectius

m Fomentar la conscienciacié de lalumnat envers
la prevencio de residus.

m Fomentar la reduccio dels envasos als centres
educatius de la ciutat.

m Facilitar laintroduccio d'embolcalls reutilitza-
bles als esmorzars escolars.

m Obtenir dades sobre la quantitat i la tipologia
d'embolcalls generats amb els esmorzars.

m Avancar en habits alimentaris més saludables.

Metodologia

Continguts destacats

m Facilitar un marc comu de treball i un context
territorial.

m Oferir una metodologia per treballar la intro-
duccié dembolcalls reutilitzables, amb suport
extern.

m Recollir recursos per adquirir coneixements i
proposar activitats.

m Oferir un espai per compartir experiéncies i
reflexionar sobre els resultats.

m Es té en compte la creativitat de les escoles
en portar a terme el pla de prevencio.

m Facilitar embolcalls reutilitzables.

m Ferveure a la ciutadania laimplicacio dels cen-
tres educatius en la prevencio de residus.

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

La Direccio de Neteja i Gestio de Residus, en el
marc del Pla de prevencié de residus municipals
de Barcelona, es posa en contacte amb [A21E per
introduir embolcalls reutilitzables a les escoles.
LA21E, amb el suport de la SCEA, presenta el pro-
jecte basat en la metodologia d'una ecoauditoria i
partint de labase que qualsevol producte ofert gra-
tuitament ha de tenir el suport d'un projecte educa-
tiu al darrere que li doni coherencia i asseguri que
s'inclou en el projecte de sostenibilitat del centre.

Un cop s'aprova el projecte, juntament amb el
Departament de Comunicaci¢ de [Ajuntament, es
decideix quin és el millor tipus dembolcall reutilit-
zable per oferir. S'acorda que se'n repartiran de dos
tipus:und'enrotllable iunabosseta, tots dos plasti-
ficats per dins. També es dissenyen dos tipus d'ele-
ments comunicatius per contextualitzar i facilitar
la difusio de la campanya als centres educatius: un
poster virtualamb opcié d'imprimir-lo i personalit-
zar-loiunadiptic informatiu adjunt a'embolcall. El
projecte planteja entregar un maxim de 100 embol-
calls reutilitzables per centre, considerant uncicle
educatiu de dues linies d'uns 25 alumnes per curs.

Desenvolupament

L'octubre del 2011 es dona a coneixer el projecte a
traves del butlleti electronic que quinzenalment
envia lA21E als centres del programa i es fa la pri-
mera sessio de presentacio coincidint amb la «l|
Setmana de la Prevencid de Residus», que orga-
nitza 'Agéncia de Residus de Catalunya.

Alaprimera sessid s'explica en qué consisteix
el projecte i alumnes de tres centres educatius
presenten la seva propia experiencia en preven-
cio de residus.

Alllarg de la setmana segiient s'inicien les ins-
cripcions al projecte i s'envien les fitxes de diag-
nosi, que cal emplenar durant tres dies a l'atzar,
perque cada centre faci una valoracio de la situ-
acio de partida. S'hi inscriuen 52 centres.

Despres dhaver rebut les primeres diagnosis es
realitzalasegona sessio de treball, enla qual es pre-
senten els primers resultats, el recull de recursos i
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s'entreguen els embolcalls. En petits grups s'orga-
nitza un «taller de sabers» per obtenir entre tots les
millors estratéegies per portar a terme un pla daccio.
Durant el segon i el tercer trimestre els centres
introdueixen les mesures que creuen oportunes per
millorar els resultats de la primera diagnosiiens fan
arribar totes les accions que fania quivan dirigides.
Afinalde curs els centres participants ens tor-
nem atrobar a la darrera sessid per presentar els
resultats finals i fer una valoracid del projecte.

Métodes d'avaluacid i seguiment
Els centres ens fan arribar el resultat de les seves
diagnosis, aixi com les accions que han portat a
terme enelseu plade prevencio, a través d'un for-
mularivirtual. També ens envien fotografies o fins
i tot filmacions tipus lipdub o d'altres. També els
preguntem quin tipus de recursos han fet servir
dels que els facilitem (posters virtuals, models
circulars per a les families, recull de recursos...).
Mitjancant aquesta informacio es pot fer un
seguiment iuna avaluacio de cada centre. La ses-
si¢ final també permet valorar conjuntament el
desenvolupament de la campanya.

Resultats / Impacte
en la comunitat

Participacio en lacampanya: 52 centres educatius
de lA21E (32 centres de Primaria, 17 de Secundaria
i 3 d'Educacio especial).

Entregats 3.620 enrotllables i1.496 bossetes.

Obtencio de dades quantificables sobre lare-
duccio d'embolcalls als esmorzars: reduccié d'un
21% de ['Us d'embolcalls d'un sol Us, reduccio de
més d'un 40% de ['Us d'alumini, increment de ['Us
d'embolcalls reutilitzables d'un 19%, més de 150

accions sensibilitzadores, 140 contenidors d'en-
vasos buits durant un any...

Visualitzacio dels resultats a través d'una pa-
ginaweb i el butllet{ electronic de IA21E.

Fent una extrapolacio a la ciutat de Barcelona,
es deixarien d'omplir 140 contenidors d'envasos
durant un any.

Els 52 centres participants desitjarien conti-
nuar amb la campanya el curs seglient per seguir
treballant la prevencio deresidus en altres cicles
educatius i, especialment, amb les families, on
s'ha vist que cal parar-hi més atencio.

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri 3.3: Pla d'activitats ben programat.
La campanya presenta una metodologia ben
planificada, temporalitzada i coherent.

m Criteri 4.1: Métodes innovadors.

Tot i que la tematica i l'accid fa temps que es
porta a terme en els centres educatius, s'ha
utilitzat una metodologia innovadora que re-
laciona gestid i procés educatiu.

m Criteri 5.2: Recursos a l'abast.

S'han creat recursos facils d'usar i disponibles
que permeten disposar de dades a nivell indivi-
dualicollectives (molt necessaries també per
a lavisié global de la problematica).

Suggeriments i orientacions

De la sessi¢ final de valoracid del projecte amb
els mestres pensem que, perque tots en traguem
més profit, la dinamica s'ha de canviar i treballar
amb grups mes petits. D'aquesta manera creiem
que es podra generar més debat i es compartiran
més les propies experiencies.

S'ha de treballar més la part del projecte en
que es dona plena llibertat al centre per desen-
volupar les activitats daprenentatge a l'alumnat.
S'ha de potenciar la pregunta que mou el perque
del projecte: Per qué és important reduir els em-
bolcalls dels esmorzars?



El projecte segueix el curs 2012/13 en el que
hi participen 70 centres. L'avaluaci¢ del curs an-
terior permet introduir millores en el procés per
treure més profit de totes les accions que els
mestres ens han fet arribar a través del formu-
lari virtual, tant per poder visualitzar-les d'una
manera practica i amena per a qualsevol, com per
poder compartir-les amb laresta de participants
del projecte i poder portar-les a terme.

Eltreball estadistic de les dades ha estat com-
plex, iper tal de millorar-ne l'analisi shan modificat
alguns aspectes de les fitxes i només es recullen
ara dades dels alumnes que rebin els embolcalls
reutilitzables. El projecte analitza ara les dades de
diagnosi dels cicles educatius que hi participen, i
laresta de diagnosis en qué el centre estigui inte-
ressat les analitzara i valorara el centre mateix, i
no s'analitzaran en el marc del projecte.

La presentacid dels resultats finals, tot i la
seva complexitat, es fa de manera sintéticaisen-
zilla per tal que siguin comprensibles, tant per als
mestres com per a l'alumnat. El recull de dades
estadistiques esta a disposicio dels centres, per
sivolen treballar-les amb més profunditat.

Ha mancat donar més visibilitat a lacampanya
anivell de la ciutadania de Barcelona.

Per saber-ne més...
Caracteristiques i objectius de l'organitzacio
Any de creacié: Curs 2001-2002.

Missid de lentitat/organitzacio: Programes, campa-
nyes i projectes deducacio i comunicacio ambiental.
Ambit geografic d'actuacié: Catalunya.
Persones o grups socials a qui s'adreca:

- Professionals, administracions i associacions
que requereixin processos de gestio i educacio
en qliestions ambientals.

- Centres educatius.

Principals ambits tematics d'actuacio:

- Programes educatius i assessorament a cen-
tres educatius.

- Processos de participacio per a lapoderament,
la custodiaila gestio del territori. Recercaiin-
novacio d'estrategies i metodologies de treball
que fomenten la participacio i la resolucié de
problemes.

- Masters i postgraus d'educacié ambiental.

- Programes per a la reduccio de residus.

- Participacio en el desenvolupament dAgendes
21 locals i escolars. Processos de participacio.

\
Contacte

Agenda 21 Escolar de Barcelona

i Societat Catalana d’Educacié Ambiental
NiliFabra, 20

Barcelona, Barcelonés

932562594

residusescoles@bcn.cat

www.bcn.cat/agenda21/a21escolar )

-
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Programa municipal d'Educacio Ambiental
(Vila-seca)

Tipus: Programa.
Dates d'execucid: Des del curs 2010-2011 fins a 'actualitat (curs 2012-2013).
Ambit geografic d'execucié: Municipi de Vila-seca (Tarragonés).

Tematiques abordades: Medi natural, contaminacid, aigua, residus, fauna, medi
urba, mobilitat, consum, energia, canvi climatic, civisme.

Destinataris: Tots els alumnes de les escoles i els instituts de Vila-seca, des de
P3fins 3r de Primaria i des de 1r d'ESO fins 2n de Batxillerat. Un total de 7 centres
d'Educacio Infantil i Primaria i 2 centres de Secundaria. Aquest curs 2012-13 els
destinataris s'amplien fins a arribar a la totalitat d'Educacid Infantil, Primaria i
Secundaria.

Agents promotors: Ajuntament de Vila-seca.

Agents executors: Equip d'educacié ambiental de Limonium.

Resum

Programa educatiu iniciat de fa uns anys en qué es potencien diferents aspec-
tes ambientals contextualitzats en el municipi. Cada nivell educatiu treballa una
sola tematica a triar entre el format taller a 'aula o el format sortida, d'aquesta
manera cada centre educatiu pot adaptar els seus projectes i curriculums d'un
curs a l'altre. En casos excepcionals (com el curs 2012-2013, en qué es treballa
el civisme), 'Ajuntament proposa treballar una tematica concreta segons les
necessitats i/o les actuacions que es realitzen al municipi.




Objectius

m Informar i fer particips els docents i els dis-
cents dels centres educatius dels compor-
taments i els parametres ambientals més
adequats per fer del municipi de Vila-seca un
territorimeés confortable i ecologic.

m Participar i sensibilitzar la poblacié de Vila-
seca en el respecte de l'entorn social i natural
del municipi.

m Comprendre i valorar les repercussions de
determinades accions propies sobre l'entorn
natural i social.

m Participar en activitats de grup adoptant un
comportament constructiu, responsable i soli-
dari, valorant les aportacions propies i alienes.

Metodologia

Continguts destacats

En aquest programa es treballen les tematiques
repartides per a cada nivell educatiu (exceptuant
els cursos de 4t, 58 i6€, que realitzen un altre pro-
grama):

P3 - Medi natural

P4 - Contaminacio

P5 - Aigua

r - Residus

2n-Fauna

3r - Medi urba

1rESO - Residus

2nESO - Aigua

3r ESO - Mobilitat

4t ESO - Consum

r BATX - Energia

2n BATX - Canvi climatic

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

La preparacio en iniciar el programa requereix
de temps suficient per crear, dissenyar i pre-
parar cadascuna de les activitats que s'oferiran

als centres educatius. Un cop s’han realitzat les
activitats (el primer curs, d'inici del programa),
els altres cursos es destina el temps a anar millo-
rant tant els materials com el desenvolupament
de cada activitat. Una epoca ideal per realitzar
aquesta preparacio prévia (i renovacid, sis'escay,
de materials) és l'estiu.

Desenvolupament

En iniciar el curs escolar, i un cop l'administracio
publica dona el seu vistiplau, es passa a la fase
de contacte dels diferents centres educatius
per oferir-los el programa, aclarir dubtes i fixar
un calendari. Les activitats estan obertes a rea-
litzar-se qualsevol trimestre del curs, de manera
que aixi s'ofereix la possibilitat dincorporar lacti-
vitat dins el curriculum del centre i/o en projectes
concrets. Es recomana que l'activitat no es faci
per fer, sind que tingui un sentit { un seguiment
enel centre.

Métodes d'avaluacio i seguiment

En finalitzar cada activitat (per a cada classe), el
mestre o professor omple una fitxa de valoracio
per opinar sobre diferents aspectes de l'activi-
tat realitzada. En aquest programa, per manca de
temps, no es realitza cap valoraci¢ directament
amb els alumnes que han participat en l'activitat.
D'altra banda, s'anima la comunitat docent a fa-
cilitar-nos qualsevol valoracio/avaluacié que es
faciamb els alumnes o a nivell de claustre.
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Resultats / Impacte
en la comunitat

Des dels centres educatius es coneix molt bé el
programa perqué fa anys que el realitzen, i tenen
integrades les diferents tematiques que es tre-
ballen per a cada nivell educatiu. S'acostumen a
exhaurir totes les activitats programades, és a
dir, que els centres educatius acaben realitzant
l'activitat que pertoca a cada nivell educatiu.

En finalitzar cada activitat, el o lamestraenfa
una valoracio, comentaris que ens serveixen per
polir més les activitats d'un curs a laltre.

Des de [Ajuntament de Vila-seca també s'in-
corporen les campanyes d'educacié ambiental a
nivell municipal al programa educatiu. Es un cas
clar el d'aquest curs 2012-2013, en que es canvia-
ran les tematiques tractades al programa per una
unica tematica, el civisme.

Les dades de l'Ultim programa realitzat (2011-
2012) son 106 activitats realitzades, 9 centres
educatius i 2.406 alumnes participants (dels
cursos de P3, P4, P5, 1r, 2n, 3r, 1r ESO, 2n ESO, 3r
ESO, 4t ESO, 1r BATX, 2n BATX).

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri 2.1: Coheréncia en l'entitat promotora
i/0 executora responsable.
El programa es desenvolupa coherentment
amb la missi¢ de l'organitzacio executora res-
ponsable del projecte.

m Criteri 3.3: Pla d'activitats ben programat.
Es disposa d'un metode programat i adequat
a les edats dels destinataris. El programa
madura al llarg dels anys realitzats, amb les
aportacions dels educadors i del professorat
participant.

m Criteri 6.3: Els resultats son utils.
Es contempla la difusio dels resultats de les
valoracions després d’haver-se executat. Es
presenten informes dels resultats assolits a
tota la comunitat educativa, i son la base de
nous plantejaments en futurs edicions del pro-
grama.

Suggeriments i orientacions

En programes d'activitats d'educacio ambiental
que es van repetint al llarg de diferents cursos
escolars, és recomanable organitzar des d'unbon



principiamb la comunitat educativa quines tema-
tiques i tipologia d'activitat es dura a cada nivell
educatiu. D'aquestamanera, s'evitara que els ma-
teixos alumnes repeteixin una mateixa activitat
d'un curs alaltre. Tenint en compte aquest aspec-
te, es poden anar millorant les activitats segons
els comentaris dels mestres i els professors que
hanrealitzat 'activitat i es poden arribar a conso-
lidar amb uns materials més curosos i atractius.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1996.

Missid de l'entitat/organitzacié: Contribuir al
desenvolupament sostenible de la societat, po-
tenciant la innovacio i la creativitat en els nos-
tres projectes, segons les necessitats de la part
interessada.

Ambit geografic d'actuacié: Principalment pro-
vincia de Tarragona, tot i que actuem també en
altres zones del territori.

Persones o grups socials a qui s'adreca: admi-
nistracions publiques, particulars, empreses,
centres educatius, entitats, etc.

Principals ambits tematics d'actuacio:

- Consultoria técnica en estudis, projectes i in-
formes mediambientals i de sostenibilitat.

- Educacio per alasostenibilitat i sensibilitzacio
ambiental, a centres educatius i poblacio en
general.

- Responsabilitat social territorial de les empre-
ses.

Contacte

LIMONIUM SLU

Joanot Martorell, 15 (PCT)
Vila-seca, Tarragonés
977342069

educacioambiental@limonium.org

www.limonium.org

- J
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Programa de seguiment i estudi dels ocells
(Sant Joan de les Abadesses)

Tipus: Programa.

Dates d'execucio: Al llarg de tot l'any.

Ambit geografic d’execucié: Municipi de Sant Joan de les Abadesses (el Ripollés).
Tematiques abordades: Els ocells i la biodiversitat d'habitats.

Destinataris: Totes les edats i en especial infants i joves de Sant Joan de les Aba-
desses (a través d'activitats escolars i de lleure).

Agents promotors: CEA Alt Ter.
Agents executors: CEA Alt Ter i suport de voluntaris de ['ICO.

Resum

Programa d'activitats, iniciat l'any 2009, de seguiment i estudi dels ocells d'una
manera participativa. Les activitats es desenvolupen als entorns de la finca
del Moli Petit, a Sant Joan de les Abadesses (el Ripollés). Té com a finalitat
conscienciar la societat en general, i els infants i els joves en particular, de la
importancia de recuperar i conservar els diferents habitats naturals propers,
com a element clau per augmentar i mantenir la biodiversitat local. El progra-
ma esta format per diferents activitats distribuides al llarg de l'any, com ara
la realitzacio de censos, l'anellatge cientific, el seguiment de caixes niu, actes
ludics i tallers per a escoles, entre d'altres. Totes les activitats es basen en la
metodologia participativa.




Objectius

m Apropar la societat en general, i en particular
els infants i els joves de Sant Joan de les Aba-
desses, al seu entorn natural, a través del mon
de l'ornitologia.

m Millorar la biodiversitat en general, i de ('avi-
fauna en particular, dels entorns del Moli Petit.

m Despertar linterésicrear actituds derespecte
per 'entorn natural.

Metodologia

Continguts destacats

m Observacio i identificacio dels ocells a través
de lamorfologia, el cant i el comportament.

m Adaptacions dels diferents ocells al medi (repro-
duccid, alimentacio, migracions, comunicacid...).

m Coneixement dels habitats a través de la con-
ducta dels ocells.

m Problematiques de la perdua d'habitatside les
accions antropiques sobre el medii possibles
solucions per minimitzar-les (caixes niu, men-
jadores, recuperacio dhabitats...).

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

Alllarg de l'any es programen diferents activitats
sobre el calendari i es proposen estratégies per
difondre-les. En el cas de les activitats obertes,
dirigides a families, com ara les sessions d'ane-
llatge cientific, el seguiment de caixes niu i la Fes-
ta dels Ocells, els canals utilitzats per difondre-
les son les agendes, Facebook, mailings, notes
de premsa, comunicacio als alumnes de l'escola i
retols al carrer i a punts estratégics.

D'altra banda, algunes activitats requereixen
de més preparacid que daltres, i fins i tot per a
algunes cal crear materials especifics. Es el cas
de les activitats d'educacio ambiental i els tallers
dirigits aescoles i casals, i dels actes ludics, com
ara la Festa dels Ocells.

Desenvolupament

Les activitats que es realitzen, segons cronogra-

ma, son les segiients:

- Febrer, abril, juliol i octubre: Campanyes d'ane-
llatge.

- Abril, maig, juny ijuliol: Seguiment de caixes
niu.

- Durant tot el curs escolar: Activitats d'educa-
cié ambiental (tallers i activitats) amb infants
i joves de l'Institut-Escola de Sant Joan de les
Abadesses i també daltres centres educatius
que visiten el Mol{ Petit.

- Juliolisetembre: Activitats d'educacio ambien-
tal (tallers i activitats) amb infants de casals.

- Octubre: Festa dels Ocells.

- Tardor: Neteja i reparacio de caixes niu.

- Tot l'any: Seguiment regular dels ocells dels
entorns del Moli Petit.

- Segons l'any i disponibilitat de pressupost:
S'efectuen actuacions de millora dels habitats
propers al Mol( Petit.

(" Sender do la Mallorenga d'aigua " A8 bt s\
Eis ocels del Moli Petit e

Métodes d'avaluacié i seguiment

Pel que fa a les activitats d'educacio ambiental
escolars, es realitza una serie d'avaluacions amb
els alumnes a traves de dinamiques incorporades
dins la mateixa activitat per valorar-ne el grau
d'aprofitament. D'altra banda, també es demana
al professorat que faciuna valoracid de 'activitat
a través d'un sistema d'enquesta i se solliciten
propostes de millora.
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Pel que fa a les activitats relacionades amb el
seguiment d'ocells (anellatge, caixes niu, observa-
cions...) al llarg de l'any, s'introdueixen les cites a
la base de dades del web 'Ornithocat de l'lCO |,
coincidint amb la Festa dels Ocells, al mes d'octu-
bre, s'elabora un informe amb les dades anuals, i
esdonen a coneixer els resultats a través del web
del CEA Alt Ter.

D'altra banda, sempre que es realitzen activi-
tats del programa es donen a conéixer els resul-
tats a través de notes de premsa als mitjans de
comunicacio, pel Facebook i en el butlletidel CEA
Alt Ter.

Resultats / Impacte
en la comunitat
m Recopilacio d'informacio ornitologica d'interes

a partir dels diversos seguiments que es fan
als entorns del Moli Petit.

m Participacid, implicaci¢ i fidelitzacio de la po-
blacio, especialment els infants i els joves de
Sant Joan de les Abadesses, a les activitats del
programa.

m Com a conseqliéncia del programa, shanrecu-
perat i millorat habitats dels entorns del Moli
(creacid de basses temporals i un prat de dall,
recuperacio de la bassa del moli, foment de la
floraila fauna autoctones...).

m Més interes de la poblacio pels aspectes na-
turals i mediambientals del seu entorn proper
(canvi d'actituds i habits).

Avaluacid final

Punts forts

Considerem que el programa, dins del conjunt
de criteris d'avaluacio, té com a punts forts els
seglents:



m Criteri 2.2: Procés informatiu i participatiu:

treball en xarxa.
Disposa de capacitats i eines comunicatives
interessants per desenvolupar un treball en
xarxa entre els usuaris i els agents educatius
i socials implicats, fomentant un procés infor-
matiu i participatiu interessant.

m Criteri 3.3: Pla d'activitats ben programat.
La seqlienciacio dels objectius i dels contin-
guts, i les activitats que s’han de desenvolupar
estan ben planificades. Un programa variat, i
ben desenvolupat en un cronograma anual.

m Criteri 4.3: Pla de comunicacié ambiental.
Es potencia la continua interaccio amb els usu-
aris i els agents implicats. Se'n comunica peri-
odicament l'estructura, l'evolucio i 'avaluacio
del programa.

Suggeriments i orientacions

Com que es tracta d'un conjunt d'activitats apa-
rentment inconnexes, un dels aspectes que cal
tenir en compte és explicar que totes les accions
formen part d'un programa major i que les dades
obtingudes en una activitat concreta serviran per
augmentar les dades del conjunt ialhora ajudarana
fer el seguiment de 'estat de la biodiversitat local.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacié

Any de creaci6: 2000.
Missid de l'entitat/organitzacio: Donar a coneéi-
xer a la societat en general, i especialment als

infants i als joves, l'entorn natural i el patrimoni

historic i cultural del Pirineu oriental. Creiem que

per estimar i respectar qualsevol entorn, forma

de vida, llegat historic o tradicio, cal abans des-

cobrir-los i coneixer-los a fons. Tan sols aix(, hom

pot arribar a sentir-se'ls seus i comprometre’s

a protegir-los i/o recuperar-los, amb la finalitat

darrera que la societat adquireixivalors i actituds

derespecte, estimaiproteccio envers lanaturai

el patrimoni huma en global.

Ambit geografic d'actuacié: el Ripollés i comar-

ques del Pirineu oriental.

Persones o grups socials a qui s'adreca: totes les

edats, especialment infants i joves

Principals ambits tematics d'actuacio:

- Activitats d'educacio ambiental formals (esco-
lar) i no formals (lleure).

- Campanyes de sensibilitzacié ambiental.

- Divulgacid i interpretacio del patrimoni (guiat-
ges i comunicacié ambiental).

- Custodia del territori (projectes de restaura-
cié imillora de l'entorn natural i recuperacio de
patrimoni cultural).

~

Contacte

Associacié Centre d’Educacié
Ambiental Alt Ter (CEA Alt Ter)
Ecomuseu Moli Petit, s/n

Sant Joan de les Abadesses (el Ripollés)

972721317

info@alt-ter.org
kwww.alt—ter.org )
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Programa de custodia patrimonial i aprenentatge-servei
(Viladrau-Parc natural del Montseny)

#1

S 11 =
S
o
gl 12 m Tipus: Programa.
E Dates d'execucid: Des del 2009 fins al 2013.
E ] A . 2 I o r
S 3 = Ambit geografic d'execucié: Montseny.
51 m Tematiques abordades: Custodia patrimonial. Aprenentatge-Servei (APS).
Destinataris: Infants, joves i adults.
22 W
Agents promotors: Fundacié Vincles.
23 Agents executors: Equip de voluntariat.

31w Resum

32 Creacid d'un equipament en un espai natural que permeti realitzar-hi activitats
d'educacié ambiental i processos d'inclusié social de diferents col-lectius en
33 m risc d'exclusid social, principalment infants i joves, mitjancant la realitzaci6

d'activitats educatives i culturals, que tinguin processos de participacio per
'apoderament com a element estratégic principal.
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Objectius

m Gaudir d'un equipament i un espai que faciliti
el contacte directe amb el medi natural, per a
infants i joves veins del municipi i de la zona
d'influéncia, i especialment per a collectius en
risc d'exclusid social.

m Fomentar el reconeixement i la comunicacio
dels sentiments i la percepcio des de l'obser-
vacio i l'experimentacio, mitjangant un treball
cooperatiu amb estratégies de participacio i
potenciant els diferents llenguatges expres-
sius com a elements comunicatius.

m Treballar per descobrir el paisatgeiels seus ele-
ments, com a context individual que afavoreix
les relacions col-lectives. Aprendre a participar
per poder intervenir en decisions sobre accions
concretes socioambientals i necessaries per a
cada grup i la sevarelacio amb el territori.

m Facilitar acords puntuals amb institucions,
administracions i centres educatius, per tal
d'elaborar projectes i propostes concretes que
necessitin la participacio de col-lectius, dins
l'ambit de laresponsabilitat social, i puguin fer
us de l'equipament.

Metodologia

Continguts destacats

Utilitzant el marc d'un espai natural protegit
(patrimoni natural) i de l'equipament (patrimoni
cultural i arquitectonic), i participant dels valors
de l'excursionisme i la relacié amb la natura, es
programen activitats que fomentin el treball in-
terdisciplinari per a 'aprenentatge conceptual i
d'habilitats motrius i procedimentals de 'ambit
de l'electricitat, la fusteria i el ram de paleta. Es
fomenta la transferéncia de procediments i ha-
bilitats comunicatives per al debat, la discussio
i lapresa de decisions i 'adquisicio de responsa-
bilitats individuals i col-lectives per millorar la
convivencia.

Com s’ha desenvolupat?

Sobre un acord de custodia amb el bisbat de Vic

i laparroquia de Viladrau, s'ha creat un pla a cinc

anys. Aquest pla inclou el projecte arquitectonic

de rehabilitacié en cinc fases:

1. Neteja i desbrossament.

2. Condicionament de parets i, puntualment,
d'elements estructurals.

3. Arranjament i pintat de parets.

4. Creacio imuntatge de mobiliari i petita instal-
laci¢ electrica.

5. Instal-lacié de serveis sanitaris.

Preparacié

- Aprovacié per part del patronat de la Fundacid
de la proposta de custodia.

- Treball en quatre sessions per crear els docu-
ments d'acord de custodia, amb el bisbat i la
parroquia.

- Redacciéiconcrecio de les finalitats i les fases
del projecte i creacio de l'espai web per divul-
gar-lo.

- Redaccio de la documentacio técnica del
projecte d'intervencio arquitectonica, i pre-
sentacid a institucions locals, [Ajuntament
i la direccio del Parc Natural del Montseny, i
collaboracio a persones i empreses.

Desenvolupament
2009
- Signatura de l'acord de custodia.
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- Proposta d'activitats de lleure a l'estiu, amb
entitats locals.

- Dotaci6 d'elements estructurals (perxes de
castanyer) per part de propietats veines.

2010

- Acord d'adhesioé a la Xarxa de Custodia del
Territori (XCT) i a la Xarxa de Voluntariat de
Catalunya (XVAC).

- Presentacio del projecte a persones i entitats
del municipiiarea d'influéncia.

- Diamundial de la Biodiversitat.

- Trobada de noies anomenades Erola amb mo-
tiu de l'aplec anual a l'ermita.

- Primer camp de treball d'estiu.

- Concessio d'ajut amb materials per part del
Parc Natural del Montseny.

- Programa de voluntariat: treball cooperatiu
amb persones adultes els caps de setmana.

20M

- Programa de voluntariat, els caps de setmana.

- Segon camp de treball d'estiu.

- Sortida amb petits treballs amb alumnes
d'educacio infantil de l'escola Els Castanyers.

- Tercer camp de treball d'estiu.

- Activitat excursionista anual, de lleure educa-
tiu, amb [Associacio Excursionista de Viladrau.

- Divulgacio del projecte amb motiu del 25¢ ani-
versaride la Coordinadora per la Salvaguarda
delMontseny, amb el programa cultural «Que-
dem» d'Omnium Cultural d'Osona.

2012

- Activitat dAprenentatge-Servei (APS)amb alum-
nes d'educacio infantil de l'escola El Roure Gros.

- Baixada de laimatge de ['Erola a Viladrau, per
crear la germandat de la verge de ['Erola, amb
participacio de la parroquia.

- Treballs cooperatius per part de [Agrupament
Escolta de Salt Els Trucaires.

- Quart camp de treball d'estiu.

- Activitat excursionista anual, amb [Associacio
Excursionista de Viladrau.

- Creacio del programa de voluntariat i del grup
Amics de la Fundacio.

- Creacio del grup de joves del camp de treball i
participacio en la Fira de la castanya.

2013

- Creacio del pla estrategic per als propers cinc
anys.

- Dos camps de treball previstos amb la integra-
cio de joves enrisc d'exclusié social.

Métodes d'avaluacid i seguiment

En les activitats amb joves, s’ha creat un full de
seguiment i d'avaluacio individual i col-lectiva per
als camps de treball. D'aquesta analisi s'ha vist
que ha augmentat l'apoderament dels joves que
han participat en el projecte isha creat el grup de
joves de [Erola, que ha redactat un pla per a dos
anys consistent en trobades periodiques per a
actuacions puntuals de difusio del programaii la
col-laboracio en els camps de treball.

També s'ha creat un grup de treball amb ['as-
sessorament técnic del centre promotor de la
Fundacio Jaume Bofill per tal d'escriure la meto-
dologia APS més adient en cada una de les fases
del programa.

Resultats / Impacte
en la comunitat

S'han portat a terme quatre camps de treball
amb joves de 14 a 17 anys i diverses jornades de
voluntariat per realitzar treballs cooperatius amb
persones adultes. S'han realitzat el 30 % de les
reformes constructives per habilitar-ho com a
refugi i s'esta formant un grup de treball técnic
per redactar el projecte dAprenentatge-Servei.
Hi han participat fins a l'actualitat unes 375 per-
sones, entre escolars i adults.



Altres centres o entitats que han participat en

el projecte:

- Aula de Natura Santa Marta, CIEP - viladraue-
ducacio.com.

- Ajuntament de Viladrau.

- Parc Natural del Montseny. Diputaci¢ de Bar-
celona.

- (Casal dels Infants del Raval de Barcelona.

- EscolaEls Castanyers i escola El Roure Gros.

- Associacio Excursionista de Viladrau.

- Consorci Serveis Socials d'Osona.

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri 3.1: Objectius clarament definits
Els documents descriptius del programa anual,
disposa d'un Pla Estratéegic que presenta una
serie dobjectius clarament definits. Es presen-
ta una bona formulaci¢ d'objectius, aixi com la
seva intencionalitat i seqiienciacio.

m Criteri 5.1: Recursos dimensionats.
Els recursos necessaris estan ajustats, tant els
recursos personals (agents, educadors, volun-
taris, entitats col-laboradores participants) i
materials (elements de difusio, de treball, ei-
nes...) com les infraestructures utilitzades (edi-
ficis, recursos daltres entitats...). Els recursos
estan dimensionats en relacié amb la durada i
les finalitats i els objectius.

m Criteri 6.1: Estratégies de mesura.
Donada 'amplia participacio col-laborativa i
cooperativa, d'entitats i persones diverses en
el projecte, es presenta un pla d'avaluacio clar
i efectiu, que recull les propostes de millora
continua.

Suggeriments i orientacions

En aquest programa, d'una durada de cinc anys,
cal definir clarament via un procés de partici-
pacio, la finalitat, els objectius i les persones o
entitats implicades, alhora que també els resul-

tats esperats. El pla anual ens ha de servir per
fer-ne un seguiment, una avaluacié i una millora.
Undels aspectes importants és la difusio per a la
implicacio d'entitats i persones collaboradores, i
una transparéncia fruit de 'honestedat i la cohe-
réencia de l'equip director del programa. Val a dir
que en lapresentacid i la difusié del programa ha
estat un del punts febles, aquest aspecte ha es-
tat constatable enl'analisi feta en la procedencia
geografica del grup d'amics i de voluntaris de la
Fundacio.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creacié: 2009.

Missi6 de l'entitat/organitzacié: Estudiar, disse-
nyar, executar i avaluar projectes privats o publics
d'educacié ambiental i sostenibilitat, en que els
processos de participacio i implicacio ciutadana
siguin eines d'una rellevancia especial. Promoure
l'establiment de vincles entre persones i entitats
per crear i impulsar propostes dapoderament per
lareduccid de la vulnerabilitat personal i col-lectiva.
Ambit geografic d'actuacié: Principalment a Ca-
talunya. Puntualment, amb participacio d'altres
entitats, a qualsevol altre lloc.

Persones o grups socials a qui s'adreca: Public
en general.

Principals ambits tematics d'actuacio: Partici-
pacio i educacio.

Contacte

Fundacié Vincles, participacio,
educacio i sostenibilitat
Travessera de Puigtorrat, 2
17406 Viladrau, Osona
938848084

vinclesfundacio@gmail.com
Q/vww.vinclesfundacio.cat )
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Campanya de bones practiques d'estalvi d'energia
en la poblacié (Cardedeu)

Tipus: Campanya.

Dates d'execucio: Juliol, novembre del 2012.

Ambit geografic d'execucié: Municipi de Cardedeu (el Vallés Oriental).
Tematiques abordades: Estalvi d'energia i energies renovables.
Destinataris:Comerciants, escolars i poblacio en general.

Agents promotors: Ajuntament de Cardedeu.

Agents executors: Escola de Natura del Corredor (ENC).

Resum

Amb l'argument de la celebracid de la «<Setmana de 'Energia» i en el context
del canvi climatic i de la fi dels combustibles fossils, 'Ajuntament vol incidir
en la capacitacio del ciutada per adaptar-s'hi. Comenca amb una campanya que
inclou: visites als comerciants per cercar la seva complicitat, tallers escolars per
alertar 'alumnat i punt d'informacié proactiu al carrer per informar la ciutadania
i fer proselitisme de bones practiques.




Objectius

Generals

m Implicar els comerciants en la presa de consci-
encia de la ciutadania a través del proselitisme
de productes d'estalvi energetic o renovables.

m Alertar els joves i la ciutadania en general so-
bre els canvis de comportament necessaris
per encarar adequadament la crisi energetica.

D'accio

Reduir el consum energetic.

m Incrementar 'eficiéncia en la transformacio de
l'energia de consum domestic i en la mobilitat
personal.

m Canviar les fonts d'energia primaria del con-
sum domeéstic i la mobilitat personal.

De coneixement i reflexid

m Fer conéixer les pertorbacions i els impactes
vinculats als diferents habits de consum ener-
getic, a nivells domeéstic, local i global.

m Fer comprendre la propia responsabilitat de
cada persona en lageneracio de les causes del
canvi climatic i en l'exhauriment de recursos, i
prevenir-ho.

m Practicar ireflexionar sobre propostes concre-
tes en la linia de prevenir les causes del canvi
climatic i 'exhauriment de recursos.

m Vincular 'analiside les causes i els efectes del
canvi climatic al desenvolupament curricular
de cada centre (en 'ambit escolar).

Metodologia

Continguts destacats

m Principis que regulen les energies renovables.

m Diversitat de fonts d'energia renovable aplica-
des a l'obtencid d'energia final.

m Estris { habits de consum domestic sosteni-
bles energeticament: tipologia de lampades,
illuminacid, etiquetes i classes energetiques
d'electrodomestics, us i bon funcionament

d'aparells eléctrics, tancaments d'edificis, tem-
peratura optima, sistemes de calefaccid i es-
calfament daigua, tipologies de vehicles. Casos
practics i aparells diversos per comparar.

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

- Dues reunions entre els serveis tecnics muni-
cipals i el responsable de campanya per defi-
nir els objectius, identificar els agents, tracar
l'estratégia i escollir les activitats.

- Disseny d'activitats i formats d'execucio. Edi-
cio de cartell de difusio.

- Identificacio dels comercos que ofereixen pro-
ductes sostenibles.

- Edicio de latargetade propaganda dels comer-
cos implicats.

- Seguiment telematic.

Desenvolupament

- Visites als comerciants: 15 dies abans de la
jornada central, un comunicador visita els co-
merciants vinculables a 'activitat per propo-
sar-los la difusi¢ activa de lajornada disposant
el cartell de propaganda en un lloc preferent
i aportant algun instrument promocional. A
canvi se'ls ofereix la difusid dels seus serveis
mitjancant el punt d'informacio.

- Punt d'informacio: Carpa installada en una
placa publica en ocasid d'un festival musical
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pels carrers, amb estrategies comunicatives
de lainterpretacio ambiental ambulant adre-
cada als passavolants i amb atencid al public
interessat, amb dos espais: exposicio al pu-
blic i tallers de renovables. Ates per quatre
comunicadors.

- Atencio al public: Exposici¢ i presentacio
d'aparells i estris a |'abast, amb mostres
reals i amb comparacioé dels diferents con-
sums, eficiéncies i prestacions (joguines,
lluminaries, motors,...).

- Taller de renovables: Execucio abreujada
dels mateixos tallers que es duran a terme
als centres educatius.

Tallers escolars: Breu introduccio classifica-
toria de les fonts d'energia i dels diferents
ginys a construir, amb justificacio de l'Us de
materials de rebuig. Els participants es dis-
tribueixen per les quatre taules, amb materi-
als per elaborar els ginys i fer-los funcionar.
Van prenent nota dels passos realitzats, de
l'aplicaci¢ practica de les fonts d'energia re-
novable que han utilitzat per fer funcionar els
ginys i de les seves reflexions. En acabat, es
fa una posada en comu i un consens de con-
clusions.

Métodes d'avaluacio i seguiment

- Enquesta posterior als comerciants col-
laboradors per detectar canvis en els habits
de compra.

- Prospectiva inicial en conversaienquesta em-
mascarada posterior als alumnes per detectar
canvis de percepcions i de voluntats.

Resultats / Impacte
en la comunitat

- 11 comergos van col-laborar oferint 14 tipolo-
gies de productes d'estalvi energetic o amb
energies renovables.

- 50 families van ser informades personalment
al punt d'informacid al carrer (12,5 per hora).

- 30 persones van participar en els tallers
d'energies renovables.

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri 1.3: Context concretat.
La campanya esta emmarcada en un context
concret clarament definit (local, proper i con-
cret als destinataris). Estan ben determinats la



localitzacio, els subgrups diana i els complices
que participen.

m Criteri 3.3: Pla d'activitats ben programat.
Es disposa d'un bon cronograma d'activitats;
cosa que permet fer una bona regulacio del
ritme, la intensitat i el volum de participacio
en la campanya.

m Criteri 5.2: Recursos a l'abast.

Els recursos son facilment disponibles. Es van
emprar recursos ja existents i Utils per a dife-
rents activitats de la campanya.

Suggeriments i orientacions

La campanya ha de formar part d'una concate-
nacio d'accions, (subcampanyes), per tal de ca-
talitzar la seva eficacia. Ha de ser coherent amb
la politica municipal (ordenances, taxes, estra-
tégies), amb el curriculum i els processos dels
centres educatius i amb el suport al comerg en
aquesta linia.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1984.

Missio de l'entitat/organitzacié: Educacié am-
biental.

Ambit geografic d'actuacié: Maresme i Vallés
Oriental.

Persones o grups socials a qui s'adrega: Forma-
dors, escolars, educacio en el lleure, ciutadania
en general.

Principals ambits tematics d'actuacié: Medi na-
tural, territori, vectors ambientals (aigua, residus,
energia, aire).

Contacte

Escola de Natura del Corredor
Ca [Arenes. Apartat 112

08319 Dosrius, Maresme
937955 405

enc@pangea.org
www.enc.pangea.org

- J
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Programa de sensibilitzacio i coneixement de l'entorn
de les escoles (Sant Adria de Besos)

Tipus: Programa.

Dates d'execucio: Al llarg de tot el curs escolar.

Ambit geografic d'execucié: Ambit municipal.

Tematiques abordades: La sostenibilitat.

Destinataris: Escoles d'Educacio Primaria.

Agents promotors: Ajuntaments i la Fundacid Catalana de [Esplai.

Agents executors: Fundacid Catalana de [Esplai.

Resum

«Estimo la Terra» és una proposta educativa per treballar l'educacio pel medi
ambient i el desenvolupament sostenible en el marc dels centres escolars d'In-
fantil i Primaria del municipi.

Es un projecte per sensibilitzar els infants i els joves del poble, i d'una manera
indirecta els adults, en l'estima, l'arrelament, la familiaritzacié i la corespon-
sabilitat en la construccid col-lectiva de l'entorn més proper.

La proposta educativa presenta dues formes de plantejament i metodologia
diferenciades. Ambdues propostes es complementen i es realitzen bianual-
ment, de manera que permeten a l'escola desenvolupar un programa educatiu
conjunt de dos anys de perspectiva:

1a fase: Les sortides urbanes. Itinerari urba per nivell educatiu.

2a fase: Els tallers a l'aula. Cicle de tres tallers per nivell educatiu.




Objectius

m Comprendre el concepte de sostenibilitat i
adonar-se de la importancia de cercar la sos-
tenibilitat a les nostres ciutats.

m Adonar-se dels diferents camins i de les difi-
cultats existents envers la sostenibilitat amb
una actitud critica, tolerant i constructiva.

m Que els alumnes s'impliquin i acceptin la seva
part de responsabilitat en la construccio del
medi collectiu tot desvetllant el propi sentit
critic.

m Que els alumnes sapiguen descobrir lariquesa
d'un entorn divers i la visquin des de 'empatia
per trobar punts en comu.

Metodologia

Continguts destacats

El programa «Estimo la Terra» té com a objectiu
principal treballar la sostenibilitat de manera
transversal i per a totes les edats.

Per exemple, amb els alumnes d'Educacio In-
fantil l'aproximacio es fa a través d'una activitat
que fomenta els habits alimentaris saludables i
respectuosos amb l'entorn.

Unaltre dels continguts que es treballa és lai-
gua comarecurs valuos per a tots els éssers vius.
| d'una manera global, el respecte i l'aproximacio
cap a l'entorn natural des de l'emotivitat.

La descoberta de l'entorn proper a l'escola a
través dels parcs i els jardins que podem trobar al
voltant ens permet introduir el coneixement de la
faunaurbanailes problematiques que els afecten.

A partir de Cicle Mitja, i sobretot a Cicle Supe-
rior, es comenca a treballar el concepte de la sos-
tenibilitat des del punt de vista de la complexitat
que aquest repte ens planteja i, sobretot, des de
la responsabilitat d'haver de prendre certes de-
cisions en el conjunt de les accions collectives i
individuals. Sobretot abordant problematiques
com ara la gestid dels residus, l'aprofitament dels
recursos naturals i la biodiversitat.

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio
El programa es comenga a preparar uns dos me-
sos abans de la seva arrencada. En aquesta etapa,
l'equip coordinador pacta les dates i la temporit-
zacio de les sortides i els tallers amb les escoles
participants del municipi.

També hiintervenen els tecnics de ['ajuntament
i es fan reunions presencials a cada escola amb
el professorat per presentar les noves activitats,
per adaptar el programa i presentar la memoria
de l'any anterior. Es concentren les activitats del
programa en una setmana o dues, en funcié de les
linies que tingui el centre igarantint el lligam entre
les activitats. Les escoles solen reservar aquella
setmana o quinzena sota el nom de «La setmana,
o la quinzena de la Terra», i aix{ poden incorporar
la sostenibilitat en activitats i arees curriculars.

Aquest format de setmana tematica desenvo-
lupant el programa “Estimo la Terra’, fa que tot el
collectiu escolar (alumnes, professorat ipares) es
vinculi molt més amb el projecte i també ajuda a
concentrar larepercussio del missatge i l'objectiu.

En aquesta fase previa, també cal preparar
tots els materials necessaris amb la maxima pre-
visio possible. Cal tenir la produccié de materials
el maxim de sistematitzada.

Desenvolupament
El programa es desenvolupa en cicles bianuals
per cada cicle (dos anys) segons la metodologia
emprada.

Les activitats estan estructurades en aquests
dos blocs que alternen cada any:

- Sortides urbanes (primer any)
- Tallers a l'aula (segon any)
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Aixi aquest curs 2012-13 es realitzaran els ta-
llers a l'aula, amb els mateixos alumnes que l'any
passat van realitzar les sortides urbanes.

Les sortides urbanes
Les sortides permeten un apropament i una ana-
lisi de l'entorn més proper. Aixi mateix, faciliten la
interpretacio, lareceptivitat i la comunicacio so-
bre l'estat del medi ambient del nostre municipi.
Les sortides es realitzen a l'entorn proper de
l'escola, dins el terme municipal.
Esrealitzaunitinerariurba diferent per a cada
cicle, de tres hores de durada. Cada sortida és
dinamitzada per dos educadors o educadores.

- Educacid infantil: Sortida al mercat, on es
treballa lalimentacié saludable i les actituds
respectuoses amb l'entorn.

- CicleInicial: Itinerari dobservacio i experimenta-
cio.Visitaalentornmes proper per descobrir-ne
els valors naturals a través del conte El reieto.

- Cicle Mitja: Joc d'investigacié amb dramatit-
zacid, comunicacid i cooperacid. Visita a una
zona del barriper diagnosticar-ne, com a met-
ges, lestat de salut.

- Cicle Superior: Els biodiversiquadres: gimcana
al voltant de l'escola per analitzar el conjunt
d'espécies animals i vegetals a l'entorn del
centre, i poder tenir un index de biodiversitat
avaluable al llarg dels curs i dels anys.

Els tallers a l'aula

Els tallers a l'aula apropen als infants el concepte
de sostenibilitat des de ['0ptica de la sensibilit-
zaci¢ davant els problemes globals i locals del

medi ambient, de la participacio en iniciatives
individuals i col-lectives, i des de l'organitzacio
d'accions concretes.

Es desenvolupen tres tallers seqiiencials a
cada cicle educatiu, d'una hora cadascy, i son di-
namitzats per un educador o educadora. Seguei-
xen aquesta progressio conceptual:

- Taller1.Lapreséncia dels recursos és desigual
i limitada.

- Taller 2. Lareparticioil'us dels recursos és im-
portant per ala sostenibilitat, i la sostenibilitat
és necessaria.

- Taller 3. Els camins de la sostenibilitat sén
complicats, perd possibles.

Métodes d'avaluacié i seguiment

El programa contempla dues formes de segui-
ment i avaluacio. Una, dirigida als mestres i laltra,
als mateixos alumnes.

La primera, consisteix en una enquesta escrita
que hande completar tots els i les mestres de cada
grup que participa en les activitats del programa.
La segona, després de cada activitat, els alumnes
van al vestibul de l'escola, on hi ha penjat un gran
mural de seguiment i avaluacio de «La quinzena
de la Terra». Fent servir gomets de colors i/o una
gran diana d'avaluacid, aniran puntuant les activi-
tats des de diferents punts de vista.

Durantial final de «La quinzena», la visio global
delmural ens anira comunicant com evoluciona el
programa. Finalment, la coordinacio del programa
realitza una memoria anual per a cadascun dels
ajuntaments que hi participen.



Resultats / Impacte
en la comunitat

El programa «Estimo la Terra» es va comencar a
desenvolupar a partir de l'any 2000 a les escoles
d'un sol municipi, Abrera. De la primera edicio
enga, la progressio va ser positiva i de manteni-
ment durant tota una década. D'un sol municipiva
arribar a estar implantat, sino totalment, parcial-
ment, a cinc municipis.

Aquesta progressid i el recull de valoracions
fan pensar que els resultats son positius i que
la implementacid del programa es solida en els
municipis que decideixen incorporar-lo en la seva
oferta educativa.

Per mesurar qualitativament limpacte daquest
programa caldria millorar-lo amb algun sistema
d'avaluacio més afinat o de seguiment més acurat
per part dels educadors.

Avaluacid final

Punts forts

m Criteri 2.3: Objectius clarament definits.

Els documents descriptius del programa pre-
senten una serie d'objectius clarament defi-
nits, tant en les sortides com en els tallers.

m Criteri 4.3: Pla de comunicacié ambiental.
Incorpora la comunicacié ambiental com a pilar
valoratiu de les activitats, en continua interac-
cio amb els alumnes i els agents implicats.

m Criteri 5.1: Recursos dimensionats.

Els recursos sdn dimensionats, enrelacié amb
la durada i les finalitats i els objectius de cada
activitat. Son reutilitzables, i altres materials
provenen del circuit urba de reciclatge.

Suggeriments i orientacions

A l'hora de desenvolupar un programa tan dilatat
en el temps com «Estimo la Terra», cal concretar
molt bé amb els ajuntaments la necessitat de do-
nar una estabilitat i una continuitat al projecte, per

tal que els alumnes puguin completar les sortides i
les activitats plantejades al llarg dels cicles.

Per poder fer extensiu el programa a molts més
municipis i centres, una proposta de millora és po-
sar a disposicio dels centres el programa a través
de una einaweb. D'aquesta manera el professorat
podria obtenir i realitzar autbnomament una part
de les activitats, i aix{ fer més sostenible economi-
cament el programa i augmentant la participacio..

Una feblesa que té el programa és la manca
d'unasistema de mesura de limpacte real. Caldria
trobar una eina que permetés obtenir aquesta
informacio.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1996.

Missid de l'entitat/organitzacié: Educar els in-
fantsiels joves; enfortir les entitats de lleure i el
tercer sector; millorar el medi ambient i promou-
re la ciutadania i la inclusio social, amb voluntat
transformadora.

Ambit geografic d'actuacié: Catalunya, Peninsula
i Ameérica del Sud.

Persones o grups socials a qui s'adreca: infants
i joves, col-lectius docents i gestors de serveis
educatius.

Principals ambits tematics d'actuacié: lleure in-
fantil i juvenil, educacié ambiental, suport i ser-
veis dassessorament a entitats del tercer sector
i formacio.

~

Contacte

Fundacié Catalana de UEsplai
Riu Anoia, 42-54, 08820

el Prat del Llobregat

934747 474

infoaccc@esplai.org

www.esplai.org
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Campanya per a l'Us de vaixella compostable i correcta
realitzacid de larecollida selectiva (Valls)

Tipus: Campanya.
Dates d'execucio: Primavera-estiu dels anys 2007, 2008 { 2009.
Ambit geografic d'execucié: Valls (Alt Camp).

Tematiques abordades: Recollida selectiva amb especial incidencia en la fraccio
organica i les vaixelles compostables.

Destinataris: Associacions de veins, entitats, AMPA i comunitats escolars.
Agents promotors: Ajuntament de Valls.

Agents executors: Cel Rogent Educacié Ambiental.

Resum

En aquesta campanya s'oferia a les escoles i les entitats vaixelles compostables
per als apats de fi de curs, les festes majors, etc. El subministrament gratuit
d'aquesta vaixella es realitzava a canvi del compromis, per part de l'organitza-
cio, de promoure una recollida selectiva correcta després de l'apat.

Un o diversos educadors de l'entitat executora eren presents durant bona
part de la festa sostenible per tal de col-laborar en l'organitzacié i informar
els comensals sobre la recollida selectiva de la vaixella compostable, que calia
realitzar després de la festa, i resoldre els seus dubtes.




Objectius

m Informar els comensals de 'apat de la separa-
cio correcta i del desti dels residus generats
durant la festa.

m Difondre la utilitzacid de vaixelles composta-
bles per a les festes de l'entitat i particulars.

m Reforcar la participacio en la separacio de la
fraccid organica als domicilis particulars.

m Millorar la realitzacio de la recollida selectiva
en els apats de les festes participants en la
campanya.

Metodologia

Continguts destacats

m Larecollida selectiva dels residus urbans: les
diferents fraccions per separar, els conteni-
dors respectius i el desti i l'aprofitament de
cada fraccio.

m Larecollida selectiva de materia organica: pro-
cés de compostatge, quins materials s'hi po-
den abocar i quins no, observacio de compost
irelacié amb antigues practiques casolanes.

m La vaixella compostable com a alternativa al
plastic: material, contenidor de dest( i descom-
posicio daquesta.

m Resolucio de dubtes relacionats amb larecolli-
da selectivaila gestio dels residus a la ciutat.

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

Inicialment s'obtingué una llista de les entitats i
les associacions que realitzen festes. Es definiren
la metodologia i els continguts de la campanya,
aix{ com el material grafic i sonor de suport (pa-
nell informatiu, banderola gegant i falca radio-
fonica).

Desenvolupament

Inicialment, des de [Ajuntament es difongué la
campanyaa les entitats i les associacions. Aques-
tes feien saber la data i el nombre de comensals

estimats de la seva festa sostenible i s'elabora-
va un calendari. Responsables de l'entitat mateix
passaven a recollir les unitats de vaixella com-
postable sollicitades.

Pocs dies abans de cada festa, des de l'entitat
executora es contactava amb el responsable de
l'entitat, per delimitar 'horari i la durada previs-
tos, el lloc i l'accessibilitat de l'apat, i altres de-
talls organitzatius. Elnombre d'educadors desti-
nats a cada festa sostenible depenia delnombre
de comensals.

Eldia de la festa, el o els educadors hi arriba-
ven a l'inici de l'apat. Despres de parlar amb els
organitzadors i assabentar-se del contingut i l'or-
ganitzacio de lapat (residus que hi hauria, sialgu
desparava taula o es realitzava col-lectivament),
s'asseguraven que hi hagués contenidors de re-
collida selectiva i que estiguessin ben col-locats,
i muntaven els elements visuals i didactics de la
campanya.

En la primera edicio els educadors passaven,
taula per taula, per tal d'informar els comensals,
de manera personalitzada, sobre els continguts
de lacampanya. Enanys posteriors, durant l'apat
es passava una falca informativa per megafonia, i
l'educador se situava a la zona de contenidors i in-
formava iresolia els dubtes en el moment d'anar
allencar les deixalles.
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Métodes d'avaluacid i seguiment

Quan els comensals ja eren a les postres o ha-
vien finalitzat l'apat, els educadors realitzaven i
anotaven qualsevol incidéncia detectada, a més
delgrau d'implicacio dels organitzadors i els par-
ticipants i de l'estat dels contenidors en marxar
de la festa.

També ['empresa de neteja, encarregada de re-
collir els contenidors, registrava i passavanotaa
[Ajuntament sobre la qualitat final de la separacio
deresidus realitzada.

Aquestes dades eren utilitzades, a posterio-
ri, per tal de concedir o denegar posteriors sol-
licituds de vaixella compostable.

Resultats / Impacte
en la comunitat

Cada primavera-estiu participaren en la campa-
nya una trentena d'apats de diverses entitats
vallenques. El missatge arriba a uns 8.600 co-
mensals.

Després de les tres edicions del programa,
es detecta una millora qualitativa en la recolli-

da selectiva de les festes populars, disminuint
el nombre d'impropis als diversos contenidors.
Especialment als apats de festes organitzades
per escoles o AMPA els resultats foren i encara
son excellents. En canvi, en determinats apats
amb un nombre molt elevat de comensals, la
qualitat de la recollida no presenta millores
significatives.

Un altre punt positiu generat arran de la cam-
panya, ha estat la consolidacio d'un document
mitjancant el qual les entitats demanen a Ajun-
tament contenidors de recollida selectiva per a
les seves festes, el qual signen comprometent-se
aferlarecollida selectivaiafer-se responsables
de qualsevol pérdua o furt dels contenidors.

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri 1.1: Diagnosi de la necessitat.
La campanya parteix d'un estudi o informe
diagnostic de [Ajuntament que identifica cla-
rament la necessitat socioambiental.



m Criteri 1.3: Context concretat.
Esta emmarcada en un context concret clara-
ment definit (local, proper i concret als desti-
nataris com és el cas de celebracions socials).
m Criteri 3.2: Objectius i continguts explicits i
comunicats.
Els objectius i els continguts sén explicits a
tots els participants de lacampanya i, per tant,
es desenvolupa la seva concrecio i valoracio en
el side la comunitat participant.

Suggeriments i orientacions

Els apats festius sovint s'allarguen molt i els re-
cursos economics disponibles fan que l'educador
nomeés sigui a la festa durant un periode de temps
limitat.

En el contacte previ amb els organitzadors
de cada festa, és important d'ajustar 'hora real
d'inici de l'apat, que sovint no és 'hora en qué es
convoca els assistents. Aixd permet aprofitar al
maxim les hores de feina de l'educador que han
estat assignades a cada apat.

El dia de la festa caldra triar amb cura el mo-
ment { el metode de transmissio de la informa-
cio als comensals. Fer-ho abans i durant l'inici de
l'apat, passant taula per taula, fa que s'arribi a la
totalitat dels comensals, pero quan l'educador ha
marxat, alguns d'ells fan cas omis del missatge i
la qualitat de la recollida selectiva sol ser menor.

Si l'educador, en canvi, actua un cop iniciat
l'apat i fins al final, situant-se a la zona de conte-
nidors, tot i que nomeés reben el missatge els co-
mensals que van a llencar els residus, la interac-
cio i laresolucio de dubtes amb aquests és mes
reciprocais'aconsegueixen uns millors resultats
de recollida selectiva.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1981.

Missié de l'entitat/organitzacié: educacio, sen-

sibilitzacio i comunicacié ambiental en tots els

ambits.

Ambit geografic d'actuacié: provincia de Tarra-

gona, sud de la provincia de Lleidaioest de lade

Barcelona.

Persones o grups socials a qui s'adreca: centres

educatius, ajuntaments i consells comarcals, en-

titats, AMPA i families.

Principals ambits tematics d'actuacio:

- Activitats d'educacié ambiental als centres
educatius.

- Assessorament ambiental per a centres edu-
catius i altres institucions.

- Campanyes d'educacio i comunicacié ambien-
tal.

- Activitats i sortides familiars de descoberta
de l'entorn.

- Edicio de materials educatius i de divulgacio
ambiental.

~

Contacte

Cel Rogent Educacié Ambiental
Hort dels Alls, 6, local 2

43800 Valls, Alt Camp

977 600 895

celrogent@celrogent.com
www.celrogent.com
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Programa d'itineraris urbans ambientals
per ales escoles (Sabadell i Barbera del Valles)

Tipus: Programa.
Dates d'execucié: Durant tot el curs lectiu (des del curs 1999-2000).

Ambit geografic d’execucié: Municipis de Sabadell i Barbera del Vallés (Vallés
Occidental).

Tematiques abordades: Els vectors del desenvolupament sostenible en l'ambit
urba (energia, aigua, materials i residus, mobilitat, biodiversitat) .

Destinataris: Poblacid escolar des d'Educacid Infantil fins a Batxillerat, Educacio
Especial i formacid d'adults.

Agents promotors: Ajuntament de Sabadell, Ajuntament de Barbera del Vallés,
Consorci del Parc Central del Vallés.

Agents executors: Argelaga Serveis Ambientals, SL.

Resum

Programa d'educacié ambiental vinculat a l'educacié formal per treballar els
lligams d'interdependéncia ambiental a la ciutat. Consisteix en la realitzacié
d'itineraris urbans amb propostes d'activitats i Us de recursos didactics que
permeten identificar aquesta interdependéncia, valorar-la i replantejar alguns
habits i estils de vida. Actualment esta integrat en 'oferta educativa de dos
municipis mitjancant un consorci entre els municipis, que gestiona l'oferta.




Objectius

m Posar en evidéncia els lligams ambientals dels
quals depén la vida de les persones a la ciutat.

m Conéixer aspectes basics de 'ecosistema urba
i del seu metabolisme.

m Interpretar algunes de les seves principals
funcions i disfuncions, i plantejar-hi solucions
aplicables.

m Proporcionar una oportunitat de participacid a
l'alumnat i al professorat per conéixer la seva
ciutat i els estils de vida dels seus habitants
sota nous punts de vista.

Metodologia

Continguts destacats

Parteix del principi que les ciutats son sistemes
construits i organitzats que permeten la vida d'un
gran nombre de persones en un territori limitat.
El seu funcionament (vehicles circulant, aigua
disponible quan s'obre una aixeta, llum que s'en-
cénquan es premun interruptor, aliments i altres
productes disponibles i concentrats en determi-
nats punts de venda) aparentment ens allunya
dels condicionants biologics comuns als altres
éssers vius.

Els continguts es basen areconeixer els indicis
de lesrelacions d'interdependéncia amb l'entorn,
observar-los, mesurar-los i interpretar-los en el
context de l'ecologia urbana per identificar els
lligams entre 'ambient i la vida quotidiana, les
disfuncions que existeixen i replantejar les ma-
neres de viure que les generen.

Com s’ha desenvolupat?

Elprograma es concreta en el desenvolupament
de tres propostes de sortides en el medi urba,
amb preparacio previa i treball posterior al centre
educatiu:

- Laciutat onvius: descoberta d'un parcurba per
als més petits. Adrecat a Educacio Infantil i Ci-
cle Inicial de Primaria.

- Laciutat on vius: itinerari per coneixer el medi
urbal. Adrecat a Cicle Mitja i Cicle Superior de
Primaria.

- Laciutat on vius: itinerari per coneixer el medi
urba Il. Adrecat a Educacio Secundaria, Batxi-
llerat i cicles formatius.
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Cadascuna de les propostes inclou adapta-
cions per cicles. La metodologia és participativa,
potencia lautonomiaiel treball en grup, aixi com
la reflexid conjunta.

L'organitzacio del programa preveu una visita
prévia de preparacié amb el professorat respon-
sable de cada itinerari, en el decurs de la qual es
comenten els aspectes que es treballaran en
litinerari i es donen les pautes de treball previ i
posterior. Es proporciona un dossier per al pro-
fessorat amb tots els continguts, propostes de
treball, recursos bibliografics i informacié am-
biental de suport especifica de cada municipi.
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Elprograma té tres nivells seqiienciats de pro-
postes que permeten abordar ireplantejar aspec-
tes de la vida al propi municipi (concretament en
contextos escolars i dels espais urbans publics).
Es adir, permet abordar les qiiestions ambientals
de maneradiferenciada sense repetir-les i segons
diversos tipus d'experiéncies directes en funcio
de les edats i els nivells educatius dels partici-
pants. Els educadors responsables de 'execucio
del programa sén professionals, llicenciats amb
experiéncia en programes d'educacio ambiental
i coneixen bé els municipis on es porta a terme
aquest programa.

L'avaluacio del programa es realitza mitjan-
cant els qliestionaris escrits que completen el
professorat i els educadors responsables de
l'execucio, al final de cada itinerari, i amb la me-
moria estadistica i de buidatge de les valoraci-
ons escrites. També va ser objecte d'una avalu-
acio externa comparativa en el marc del treball
Avaluacid de les activitats relacionades amb
l'educacié ambiental que es promocionen des
de [Ajuntament de Sabadelli, segons els criteris
aplicats, va ser valorat positivament en el seu
conjunt.

Resultats / Impacte
en la comunitat

Des del curs 1999-2000 fins al curs 2011-2012 han
realitzat litinerariurba 606 grups, amb un total de
més de 15.000 alumnes. La majoria d'aquests grups
vinculen el programa a la programacio d'arees de
coneixement del medi. En el cas de Secundaria,
molts el treballen com una part del credit de sin-
tesi. El professorat de Secundaria té més dificultat
a 'hora d'incloure-ho a la programacio. En alguns
centres educatius es detecta la tendéncia arepe-
tir-lo curs rere curs sense cap treballmés enlla de
litinerarimateix. Tot i que manca un seguiment sis-
tematic sobre el treball de continuitat que realitza
el professorat als centres, puntualment s'ha pogut
saber que s'harealitzat alguna acci¢ de millora de
l'entorn urba de l'escola.

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri1.3: Context concretat.
Esta emmarcada en un context concret clara-
ment definit (local, proper i concret als alum-
nes) desenvolupant itineraris pel seu barri o
ciutat.

m Criteri 3.2: Objectius i continguts explicits i
comunicats.
Els objectius i els continguts son explicits a
tots els destinataris i, per tant, el programa
presenta moments de comunicacio d'aquests
objectius, la seva concrecio i valoracio.

m Criteri 5.2: Recursos a l'abast.
Els recursos que s'utilitzen en el programa sén
facilment disponibles i d'usar.

Suggeriments i orientacions

En la mesura en qué el programa s'integra en els
programes curriculars i altres programes munici-
pals de gestio ambiental esdevé un element dtil
per establir algunes sinergies positives, desen-



volupar criteris i contribuir a establir bones prac-
tiques. La seva efectivitat depen, pero, en bona
part, dels nivells d'implicaci¢ del professorat i del
suport de l'administracio municipal.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6:1997.

Missié de l'entitat/organitzacié: empresa de
serveis que desenvolupa projectes en l'ambit de
l'educacid, la divulgacio i la recerca ambiental.
Ambit geografic d'actuacié: Catalunya, Aragg,
Comunitat Valenciana i Balears.

Persones o grups socials a qui s'adreca: admi-
nistracio publica, comunitat educativa i empresa
privada.

Principals ambits tematics d'actuacié: educacio
ambiental, sensibilitzacio i comunicacio ambien-
tal, treballs tecnics de caracter ambiental.

\
Contacte

Argelaga Serveis Ambientals, SL
Pere Serafi, 38, 4t 33, 08012
Barcelona, Barcelonés

93 453 9561

argelaga@argelaga.com

www.argelaga.com

- J
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Campanya de seguiment de la migracio
post-nupcial de rapinyaires i altres aus planadores
(Parc Natural de la Serra de Collserola)

Tipus: Campanya.

Dates d'execucié: Anualment, de setembre a octubre.

Ambit geografic d'execucié: Parc Natural de la Serra de Collserola.
Tematiques abordades: Divulgacio cientifica, fauna del Parc, gestio .
Destinataris: Public en general.

Agents promotors: Consorci del Parc Natural de la Serra de Collserola.

Agents executors: Consorci del Parc Natural de la Serra de Collserola.

Resum
Una campanya de divulgacié naturalistica «historica» i una escola d’ornitolegs.

Des del 1988 el Consorci del Parc Natural de la Serra de Collserola realitza un
seguiment sistematic (anual) per conéixer les caracteristiques del pas migratori
postnupcial dels rapinyaires, aixi com d'altres migrants diiirns, que travessen
la serra durant els mesos d'agost a novembre. Personal especialitzat cobreix
d'una manera exhaustiva i amb rigor cientific el periode d'observacid per tal de
garantir lamaxima fiabilitat de les dades recollides. Des del 2003 aquest estudi
s'adscriu dins el projecte «Pernis», coordinat per l'Institut Catala d'Ornitologia,
que aprofundeix en l'evolucid de la migracié a nivell catala.

Aprofitant els treballs que comporta aquest estudi i la preséncia diaria d'un
ornitoleg expert al turé de la Magarola (punt d'observacid privilegiat), es disse-
nya la campanya de divulgacid. Aixi s'ofereix la possibilitat a tots els visitants
del turd d'observar i identificar, amb l'ajuda dels ornitolegs, les espécies que hi
passen. Es complementa amb diversos materials divulgatius editats i amb un
esforg important de difusié durant tota la seva durada. D'aquesta manera pre-
tén fer particip la ciutadania d'aquest espectacle de la natura i de la necessitat
de conservar espais com Collserola, aixi com altres espais naturals, utilitzats
per les aus en els seus llargs viatges.



Objectius

m Apropar a la ciutadania els estudis cientifics
que es desenvolupen al Parc i la importancia
d'aquests per a la gestio del territori.

m Divulgar l'existencia del fenomen migrador, que
mostra la connexio existent entre els diferents
espais naturals.

m Mostrar la gran diversitat faunistica presenta
la serra.

m Explicar un monitoratge ambiental de llarg
termini.

m Gaudir d'un espectacle natural com la migracio.

Metodologia

Continguts destacats

m |dentificacié de les principals espécies de ra-
pinyaires i altres aus planadores del Parc.

m La migracio postnupcial dels rapinyaires i el
fenomen migrador en general.

m Aplicacio de métodes de comptatge iregistre
de dades.

m Gaudir de l'espectacle de la migracio i del Parc
Natural de la Serra de Collserola.

Com s’ha desenvolupat?

Génesi de la campanya (cientifica i divulgativa)
La campanya de seguiment de la migracio neix
per una sinergia. D'una banda, el coneixement
que tenien els biolegs i els técnics del Parc de la
possibilitat d'observar aquest fenomen natural
al Parci, de laltra, l'existencia d'un grup de joves
naturalistes que, de manera individual, visitaven
el turd i anotaven les observacions. El Consorci,
coneixedor d'aquest fet, proposa als naturalistes
convertir aquesta aficio en un estudi sistematic
cientific, i els dota d'un suport econdmic i tecnic.
Paral-lelament s'engega la campanya divulgativa.

Funcionament anual

Preparacié

Disseny dels materials divulgatius de la cam-
panya. Anualment s'edita el material, del qual es
revisa el contingut i s'actualitza la informacio.
Els materials que actualment donen suport a la
campanya son: full de registre, lamina d'identifi-
cacio de les especies de rapinyaires que es poden
observar, triptic de la campanya, espaiweb de la
campanya i poster explicatiu de la migracio.
Difusié de linici de la campanya. Previament a
l'inici de la campanya, se'n fa difusid en els dife-
rents mitjans de l'entitat. També es realitza una
nota de premsa als mitjans de comunicacio.
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Desenvolupament
Aquesta campanya combina una part de camp i
una de molt important de difusio.

Registre del pas migrador diari

Totique l'enregistrament sistematic de la migra-
ci¢ es fa des de 'l de setembre fins al 31 d'octu-
bre, lacampanya s'inicia el primer cap de setmana
de setembre i finalitza el primer cap de setmana
d'octubre. Durant aquests dies el personal que
realitza el seguiment atén tots els ciutadans
que s'apropen al turo. Se'ls lliura el material edi-
tat propi (fulls de registre dels rapinyaires ob-
servats, lamines d'identificacio de les diferents
especies). També tenen a la seva disposicié un
plafd fix que explica que és el pas migrador.

Difusid de la campanya

- Al web corporatiu, mitjancant la creacié d'un
espai web de la campanya on es troben totes
les dades de les observacions, actualitzades
diariament, aixi com la possibilitat de descar-
regar els materials divulgatius. (http://www.
parcnaturalcollserola.cat/pages/des-de-la-
magarola)

- Difusi¢ als equipaments del Parc mitjangant
plafons explicatius.

- Difusi6 de la campanya a 'agenda d'activitats
del Parc.

- Difusid, a les diferents xarxes socials amb
preséncia del Parc, del desenvolupament de
la campanya.

- Preseéncia de la campanya en altres elements
divulgatius del Consorci, com ara el Butlleti del
Parc o 'apartat noticies de la web.

- Presencia de la campanya en els mitjans de
comunicacio: premsa, radio i televisio.

Métodes d'avaluaci6 i seguiment

- Anotacions de les observacions realitzades
per part de personal especialitzat.

- Recompte delnombre de persones que visiten
el turo de la Magarola.

- Informe final de campanya amb les dades més
rellevants i la valoraci¢ per part del personal
especialitzat.

Resultats / Impacte
en la comunitat

Fameés de 24 anys que es desenvolupa i, per tant,
nomes per aquesta continuitat creiem que és una
campanya molt consolidada.

Des dels inicis ha tingut una evoluci¢ tant pel
que fa als materials que s'han editat com a les
diferents maneres de difusio utilitzades, i s'ha
anat adaptant a les noves possibilitats que han
ofert les tecnologies de la informacié.

Potser un dels indicadors més clars de la seva
bona acollida i del seu bon funcionament és que
s'ha convertit en una campanya que ha «creat»
naturalistes. Forca de la gent que any rere any
ha vingut a observar aus s'ha anat convertint en
expert ornitoleg i en gran coneixedor de la serra.
Persones, doncs, conscienciades en la necessi-
tat de la conservaci¢ de l'espai i divulgadores
d'aquest missatge.



Avaluacid final

Punts forts

m Criteri 1.3: Context concretat.
Laintencionalitat de la campanya esta emmar-
cada enun context molt concret clarament de-
finit (fenomen ornitoldgic en un parc natural).

m Criteri 2.1: Coheréncia en l'entitat promotora

i/o executora responsable.
Les finalitats i els objectius de la campanya
son coincidents amb la missio institucional de
les organitzacions o entitats promotora i exe-
cutant de la campanya.

m Criteri 5.3: Recursos utils.

La maduresa evolutiva de la campanya fa que
els recursos siguin utils, senzills, agils i como-
des d'usar. S'han valorat i millorat al llarg dels
anys.

Suggeriments i orientacions

Aquest programa ha tingut una continuitat de
més de 24 anys. Es, doncs, una proposta conso-
lidada que esta previst que continui els propers
anys.

Esta previst disposar a la pagina web de l'en-
titat (www.parcnaturalcollserola.cat) de tots els

estudis cientifics que shan portat a terme al Parc,
entre els quals figuren tots els informes cientifics
d'aquesta campanya.

L'ultim dia de campanya coincideix amb el cap
de setmana en que SEO/BirdLife celebra el «Dia
Mundial dels Ocells». El Parc tambe el celebra al
Centre d'Educacié Ambiental Can Coll dissenyant
diferents activitats adrecgades a tots els publics
(passejades, tallers, gimcanes, xerrades...).

L'estudi de la migracio a tot Catalunya el coor-
dina l'lnstitut Catala d'Ornitologia. En podeu con-
sultar el web a www.ornitologia.org.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1987.

Missié de l'entitat/organitzacié: Organ gestor

del Parc Natural de la Serra de Collserola.

Ambit geografic d'actuacié: Serra de Collserola.

Persones o grups socials a qui s'adreca: Des dels

grups organitzats d'educacioé formal i no-formal,

fins a tota la poblacid en general.

Principals ambits tematics d'actuacio:

- Gestid del patrimoni (natural i social) del Parc
de Collserola.

- Educacié ambiental, des de tots els seus ves-
sants (Us public, comunicacio, participacio...).

\
Contacte

Consorci del Parc Natural de
la Serra de Collserola

ctra. de I'Església, 92
Barcelona, Barcelonés
932800672

ci@parccollserola.net

www.parcnaturalcollserola.cat
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Programa de diagnosi, avaluacio i correccio positiva
d'impactes d'un centre escolar (provincia de Girona)

Tipus: Programa.

Dates d'execucié: Del 2006 a l'actualitat.

Ambit geografic d'execucié: De la provincia de Girona a la resta de Catalunya.
Tematiques abordades: Aigua, mobilitat, residus, energia, petjada ecologica.
Destinataris: Alumnes d'ESO i Batxillerat.

Agents promotors: Departament de Territorii Sostenibilitat de la Generalitat de
Catalunya, Associacio Naturalistes de Girona.

Agents executors: La Copa, SCCL.

Resum

En «L'ecoauditoria al centre educatiu» el material pedagogic ha estat dissenyat
perqué siguin els alumnes els qui, guiats pels professors, ecoauditin quatre vec-
tors ambientals (aigua, mobilitat, residus i energia) en el seu centre educatiu,
i posteriorment calculin també la petjada ecologica del centre amb la finalitat
d'anar introduint aquest concepte.




Objectius

m Introduir activitats d'educacio ambiental en el
curriculum de I'Educacié Secundaria Obligato-
ria.

m Oferir els mecanismes necessaris per a la diag-
nosi, l'avaluacio i la correccio positiva dels im-
pactes ambientals associats a les activitats
diaries del centre.

m Desenvolupar programes que millorin les
condicions ambientals del centre educatiu i
del seu entorn, en connexié amb el projecte
curricular.

m Promoure la responsabilitat individual i col-
lectiva en les solucions als problemes ambien-
tals generats a partir de les nostres decisions
de consum.

m Vincular les alternatives disponibles per a la
reduccio de l'impacte del centre educatiu so-
bre el seu entorn («Solarizate», escoles ver-
des..).

m Sensibilitzar la comunitat educativa sobre les
influéncies positives i negatives de les seves
accions individuals i col-lectives sobre el medi
ambient, a través de la difusid del concepte de
petjada ecologica.

m Promoure la participaci¢ de la comunitat edu-
cativa en activitats d'educacio ambiental adre-
cades a la sostenibilitat del centre educatiu i
del seu entorn.

m Desenvolupar eines i pautes que permetin als
participants actuar davant dels problemes am-
bientals per solucionar-los.

m Oferir una concrecio efectiva en el missatge
generalitzat sobre la necessitat de tendir vers
uns habits més sostenibles de la societat.

Metodologia

Continguts destacats

La proposta d'ecoauditories al centre educatiu
pretén analitzar limpacte ambiental dels habits
de consum dels centres i quantificar-los per mitja

Nosaltres
respectem
el medi ambient,

d'una metodologia de l'estil de la petjada ecologi-
ca, en els ambits seglients:

- aigua

- mobilitat
- residus
- energia

Es van escollir aquests quatre vectors am-
bientals com la linia d'actuacid preferent per a
aquest programa d'educacio i sensibilitzacio am-
biental perqué n'hi ha tres («consum d'energia»,
«generaci6 de residus» i «habits de mobilitat»)
que incideixen directament en la generacio dels
impactes causants del canvi climatic, ja sigui en
el proceés de produccio, de consum o d’eliminacio.
D'altra banda, el vector ambiental «aigua» es va
escollir perqué se'n veura agreujada la disponibi-
litat arran dels efectes del canvi climatic.

Com s’ha desenvolupat?

La programacio de tasques per desenvolupar va
ser:

Preparacio
- Difusié de la campanya. Creacid i edici¢ del
material de divulgacio.

- Elaboracio del contingut teoric del material
de difusio.

- Disseny i edicio del material de difusio.

- Enviament del material de difusié amb una
carta de presentacio de la campanya a tots
els centres publics d'Educacioé Secundaria
de la provincia de Girona.
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Enviament d'una carta de presentacio de
la campanya a tots els socis de [Associacid
Naturalistes de Girona (ANG).

Elaboracié de diferents anuncis per a prem-
sa.

Elaboracio d'articles destinats al butlleti
dels socis de [ANG i altres revistes.
Realitzacio de diferents entrevistes, rodes
de premsa... per a la difusid del programa.
Possibilitat de descarrega del contingut del
CD-ROM mitjancant el web del servei.

Tecnic o tecnica encarregat de fer el se-
guiment als centres adscrits i resoldre els
dubtes que es plantegin.

Métodes d'avaluacid i seguiment
- Ecoauditoria pilot al centre educatiu
col-laborador.

Seleccio del centre educatiu que vulgui col-
laborar en la millora dels materials educatius.
Reunions amb el professor de contacte del
centre col-laborador per avaluar els materi-
als abans de la prova al centre.

- Provapilotamb els alumnes al centre educa-
tiu collaborador, analisi de la viabilitat dels
materials.

- Avaluacio dels materials un cop efectuada

Desenvolupament

- Creacid i edicié del CD-ROM pedagogic «L'eco-
auditoria al centre educatiu».
- Seleccid dels técnics encarregats de dis-

senyar els continguts dels materials per al
programa «L'ecoauditoria al centre educa-
tiu».

Elaboraci¢ del material pedagogic i didactic
perque els centres educatius puguin eco-
auditar el propi centre (manual per al pro-
fessorat, dossiers informatius, enquestes
d'habits, protocols...).

Disseny i edici¢ del CD-ROM amb el con-
tingut del material de treball necessari per
ecoauditar els centres.

Enviament del CD-ROM als centres adscrits
que l'hagin sol-icitat.

l'ecoauditoria pilot i realitzacio dels canvis
necessaris per millorar el material educatiu.
Revisi¢ externa dels materials definitius;
professor col-laborador i técnics experi-
mentats de [Associacio de Naturalistes de
Gironaide La Copa, SCCL.

Resultats / Impacte
en la comunitat

58 centres publics d'Educacio Secundaria de la
provincia de Girona van rebre el material i set es
van comprometre a desenvolupar el programa



parcialment o totalment, amb 'assessoria ini-
cial d'un agent executor. El material es continua
trobant penjat al lloc web i el poden consultar i
descarregar els centres interessats.

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri 2.2: Procés informatiu i participatiu:

treball en xarxa.
Es disposa de capacitats i eines per desenvo-
lupar un treball en xarxa entre els usuaris i els
agents educatius i socials implicats, tant in-
terns (participants) com externs (consultius), i
és fomenta un procés informatiu i participatiu.

m Criteri 3.2: Objectius i continguts explicits i

comunicats.
Els objectius i els continguts son explicits a
tots els agents implicats {, per tant, es desen-
volupen actuacions molt diverses de comuni-
cacio d'aquests objectius, la seva concrecio i
valoracio.

m Criteri 3.3: Pla d'activitats ben programat.
Es disposa d'un cronograma que recull les
seqlienciacio dels objectius i dels continguts,
les activitats que s'han de desenvolupar i els
destinataris i els agents que hi participen

Suggeriments i orientacions

Aquest programa es pot fer de forma lliure des
de qualsevol centre educatiu. A causa del nivell
de complexitat amb el qual es treballa (de forma
transversal al curriculum, des de quasi la totalitat
d'arees o materies, i al llarg de tots els cursos),
se suggereix iniciar el programa des de 1r d'ESO
o des de la totalitat del centre, sempre que el
cos de mestres hi estigui d'acord. Aixo ofereix la
possibilitat d'anar implantant el programa dins el
curriculum escolar del centre d'una manera gra-
dual i anar millorant les activitats i adaptant-les
ales necessitats de cada institut.

Sis'acompanya el centre en aquest programa,
cal aprofitar un claustre de professors per pre-
sentar-loiresoldre dubtes del professorat.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 2004.

Missid de l'entitat/organitzacié: La Copa, coopera-
tiva de projectes ambientals, és una entitat sense
anim de lucre, nascuda de [Associacid de Naturalis-
tes de Girona, grup ecologista que des de l'any 1981
treballa a Girona en defensa del medi ambient. Els
beneficis obtinguts per La Copa son destinats de
forma integra a projectes de proteccio de lanatura.
Ambit geografic d'actuacié: El principal ambit
d'actuacio és la provincia de Girona, sense deixar
de banda la resta de Catalunya.

Persones o grups socials a qui s'adreca: La Copa
ofereix els seus serveis a particulars, empreses,
administracions i associacions, a traves de projec-
tes técnics i pedagogics i dactivitats educatives.
Principals ambits tematics d'actuacié: Planifi-
cacié ambiental i estudis del paisatge (defensa
i conservacio, estudis del paisatge, restauracio
d'espais naturals, plans de residus, mobilitat
sostenible), comunicacid i participacio ciutada-
na (exposicions itinerants, mitigacio del canvi
climatic, processos de participacid, campanyes
de sensibilitzacid), formacid i educacié ambiental
(activitats en el marc escolar, activitats fora del
marc escolar i recursos educatius).

~

Contacte

La Copa, SCCL

Josep M? de Sagarra, 9, altell
Salt, Gironés

872 080 258

info@lacopa.cc
www.lacopa.cc
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Campanya de recollida d'olis doméstics
als centres escolars (Osona)

Tipus: Campanya.
Dates d'execucio: Del gener al marg del 2011.

Ambit geografic d’execucié: Masies de Voltrega, Alpens, Sant Boi de Llucanés i
Vic (Osona).

Tematiques abordades: recollida de l'oli domestic
Destinataris: Aula i espai natural proper al destinatari.

Agents promotors: Consorci per a la Gestio de Residus Urbans d'Osona i ajun-
taments.

Agents executors: educadors ambientals (viladraueducacio.com).

Resum

Des del Consorci per a la Gestié de Residus Urbans d'Osona es disposa d'una
subvencid per fer la recollida selectiva d'oli de cuina als municipis. Es proposa
difondre la campanya des dels centres escolars, amb la finalitat que també
arribi a les families. Es fa una prova pilot a 3 municipis, en els quals es fara una
activitat didactica a 'escola i una xerrada al municipi.

Després de la prova es realitza l'activitat didactica a tots els centres educatius
d’Educacié Primaria i Educacié Secundaria del municipi de Vic; en aquest cas
no es fa una xerrada a la poblacié.

A la campanya també hi participa I'Associacié Sant Tomas-Parmo, la Fundacié
Areté i l'Associacio Tapis.

Una empresa de publicitat realitza triptics informatius.




Objectius

m Coneixer el nou sistema de recollida d'olis do-
mestics al municipi.

m Descobrirels procés derecollidadoliales llars
i al municipi.

m Coneéixer la problematica ambiental associada
ala no-recollida de l'oli.

m Descobrir que s'obté del tractament d'oli do-
mestic per reutilitzar-lo.

Metodologia

Continguts destacats

m Problemes associats a tirar oli per la pica.

m Associacio d'imatges i textos a processos de
la vida quotidiana.

m Produccio de textos orals i escrits amb inten-
cions comunicatives diverses.

m Elprocés de recollida d'oli domestic.

m Reconeixer i explicar relacions entre alguns
factors del medi fisic i les formes de vida i ac-
tivitat humana.

m Participacio activa en petit grup i en dialegs i
debats.

m Interés i respecte per les intervencions dels
companys.

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

El Consorci per la gestio de residus es posa en
contacte amb l'empresa viladraueducacio.com,
presenta la finalitat de lacampanya i com s’hauria
de desenvolupar.

Viladraueducacio.com elabora una proposta di-
dactica per als diferents nivells educatius (Educa-
cio Infantil, Cicle Inicial, Cicle Mitja, Cicle Superior,
Primer i Segon cicle d'Educacié Secundaria). | una
proposta de xerrada per a realitzar a la poblacio.

Una empresa de publicitat elabora uns triptics
informatius { uns magnétics per a repartir a les
families.

Associacié Sant Tomas-Parmo ha creat els em-
buts per arepartir ales families per arecollir l'oli.

Un cop tot el material esta a punt i aprovat,
es fa arribar la proposta de la campanya a dife-
rents ajuntaments del Consorci per a la gestio
de residus urbans d'Osona. 3 municipis demanen
participar-hi.

Desenvolupament

Alnovembre de 2010 es comenca la campanya a3
municipis, 3 escoles i1institut realitzaran la prova
pilot amb els materials didactics.

S'estableix un calendari d'actuacions: dia que
es posara el contenidor de l'oli al poble i escola,
dia per a fer l'activitat a 'escola i dia que es rea-
litzara la xerrada informativa al municipi.

Es faels contactes amb els centres educatius,
s'envia el programa educatiu a desenvolupar al
centres, amb els horaris per a larealitzacio de les
sessions a les diferents aules.

Les activitats als centres pilot comencen a partir
delnovembre de 2010. | les xerrades als municipis
esrealitzen sempre despres de lasessid al'escola.

A finals de gener de 2011 es comenga la cam-
panya al municipi de Vic, on només es col-loquen
contenidors als centres educatius, i no es fa xer-
rada al municipi, només les activitats didacti-
ques a escoles i instituts.
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En total:
- 6 centres d'Educacié Infantil i Educacid Pri-
maria.
- 4 centres concertats d'Educacid Infantil,
educacid Primaria i Educacié Secundaria.
- 2centres d'Educacio Secundaria.

La campanya s’ha presentat aproximadament
a 6.000 alumnes d'entre 3116 anys i a 650 do-
cents.

A finals de mar¢ de 2011 s'han realitzat totes
les sessions als centres educatius.

Métodes d'avaluacio i seguiment

A cada centre educatiu es presenta amb la cam-
panya una mascota, una gota d'oli feta amb re-
talls de roba reciclats i una proposta didactica
per fer despres de la sessid amb els educadors.
Aquesta proposta té la finalitat de que el propi
centre pugui fer el seguiment de l'impacte de la
campanya.

Per altra banda el Consorci per la gestio de
residus urbans d'Osona, passa trimestralment
les dades de la recollida de l'oli a cada centre,
d'aquesta manera es pot valorar si la recollida
augmenta o disminueix.

A principis del curs segiient es fa una sessio a
tots els centres per als alumnes que comencen,
és adir, per als alumnes de P3.

Resultats / Impacte
en la comunitat

- Lacampanya ha arribat a la gran majoria de la
poblacié partint de la difusié que s'ha fet des
dels centres escolars.

- Molta de la informacié que ha arribat a la po-
blaci¢ era desconeguda.

- Ha augmentat la recollida d'olis doméstics a la
deixalleriaials contenidors situats a les escoles.

- Lacampanya ha tingut resso a municipis veins
que han demanat fer la campanya.



- Lacampanya sha fet extensiva a altres munici-
pis que posteriorment han volgut participar-hi.

- S'esta comprovant l'impacte positiu que ha
tingut en la depuradora. (podem aconseguir
les dades numériques)

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri 3.3: Pla d'activitats ben programat.
Métode programat, ja que la campanya pre-
senta una metodologia ben planificada, tem-
poralitzada i és coherent amb els principis de
l'educacié ambiental.

m Criteri 4.1: Métodes innovadors.

S'ha utilitzat una metodologia innovadora a
l'hora de programar totes les activitats i xer-
rades als centres educatius.

m Criteri 5.2: Recursos a l'abast.

S'han creat recursos facils d'usar i disponibles.

Suggeriments i orientacions

Un cop realitzades les xerrades als municipis
ens adonem que potser han tingut poc impacte,
proposem que enlloc de fer una xerrada es pugui
fer a més a més un taller, per exemple: fer sabo
amb oli de cuina utilitzat. Per tal que l'acte tingui
meés repercussio i sigui una activitat més activa
ivisual.

També proposem crear un espai virtual, per
crear xarxa entre les escoles que participen a la
campanya, perqué aquestes puguin compartir
resultats, experiencies, actuacions...

Realitzar una enquesta pels mestres i profes-
sors sobre l'activitat didactica a l'escola perque
puguin valorar si la troben adequada o no.

Siles activitats als centres es fan durant el
primer trimestre, es recomana fer una visita a

final de curs per tal que des del centre es pugui
muntar una petita campanya de presentacio de
resultats.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1985.

Missi6 de l'entitat/organitzacid: Programes,

campanyes i projectes d'educacio i comunicacio

ambiental.

Ambit geografic d'actuacié: Catalunya.

Persones o grups socials a qui s'adreca:

- Professionals, administracions i associacions
que requereixin processos de gestio i educacio
en qliestions ambientals.

- Centres educatius.

Principals ambits tematics d'actuacio:

- Programes educatius i assessorament a cen-
tres educatius.

- Processos de participacio per a lapoderament,
custodia i gestio del territori. Recerca i inno-
vacio d'estrategies i metodologies de treball
que fomenten la participacio i la resolucié de
problemes.

- Masters i postgraus d'educacié ambiental.

- Programes per a la reduccio de residus.

Contacte

viladraueducacio.com
Placa Major1,2n1a
17406 Viladrau (Osona)
938849131

ambiental@viladraueducacio.com
www.viladraueducacio.com
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Campanya de reforg de larecollida selectiva
de la matéria organica (Sitges)

Tipus: Campanya.
Dates d'execucio: Juliol 2007 - marg 2010.
Ambit geografic d'execucié: Sitges (el Garraf).

Tematiques abordades: Recollida selectiva de residus, especialment de la matéria
organica.

Destinataris: Els ciutadans, els restauradors i els turistes.
Agents promotors: Ajuntament de Sitges i CESPA.

Agents executors: La Vola.

Resum

La campanya, que ha tingut una durada de poc més de dos anys, s'ha adrecat
a la ciutadania, els restauradors i els turistes amb la finalitat d'informar-los
sobre larecollida selectiva de residus, especialment de la matéria organica. Es
tracta d'una campanya de comunicacio directa i de proximitat que ha penetrat
facilment entre el public objectiu amb elements de comunicacié tradicionals i
d'altres de més innovadors, tant pel format com per l'estratégia per lliurar-los.
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Objectius

m Reduir la quantitat dels residus impropis que
arriben als contenidors de la materia organica.

m Augmentar l'eficiéncia de la recollida selecti-
va de totes les fraccions de residus a la ciutat,
fent especial emfasien larecollida de la mate-
ria organica.

m Reforcar els missatges de sensibilitzacio de
la ciutadania entorn a larecollida selectiva de
residus.

m Motivar el public objectiu a realitzar correc-
tament la separacio en origen de la matéria
organica a fide poder-la compostar i valoritzar.

Metodologia

Continguts destacats

La campanya te uns missatgers clars per tal de
transmetre la quotidianitat de larecollida selec-
tiva de la materia organica i, a més a més, fer-ho
correctament per reduir el nombre d'impropis
que fins ara hi anaven a parar. Per tal darribar a
la ciutadania l'estratégia de la campanya esta en-
caminada a treballar els continguts d'una manera
original, molt pensada pel sentiment d'avantguar-
da que acompanya la vila de Sitges.

Com s’ha desenvolupat?

Eldesenvolupament de la campanya s'inicia amb
la proposta conceptual i grafica que centra els
missatges de la campanya i les accions relacio-
nades amb la imatge, distribuides al llarg de dos
anys.

Preparacio
La preparacio conceptual de la campanya s'ha
treballat amb l'area de [Ajuntament que impulsa
la proposta i 'lempresa del servei de neteja que
nassumeix el cost.

La imatge basica de la campanya, i l'estrateé-
gia i la planificacio de les diverses accions s'han

presentat al ple municipal, en el qual s'ha aprovat
per tal de continuar desenvolupant els diversos
materials.

Desenvolupament

La planificacié de la campanya ha estat per te-

nir preséncia constant al llarg dels més de dos

anys d'execucio del projecte. Aixi doncs, no hiha
hagut un gran llangament de la campanya amb
una despesa inicial d'esforcos i recursos, sind
una continuitat i una distribucio de tots els ele-
ments per tal d'anar tenint resso al llarg de tot
el periode, sobretot en la ciutadania. Els produc-
tors singulars es van concentrar més al final de la
campanya, moment en qué es van afegir també
missatges de minimitzacio.

Les accions que s’han desenvolupat sén:

- Informacio de forma directa a tots els habi-
tatges de Sitges a través del repartiment de
revistes de butxaca i imants per a nevera via
butlleti municipal en dues edicions, una cada
any (10.000 unitats cada any).

- Presencia als mitjans de comunicacio locals
durant els dos anys de la campanya, inser-
cions d'anuncis, entrevistes a la radio, falca
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publicitaria, espot emes a la televisio local i
al cinema.

- Espai a Internet amb els materials en PDF,
als quals arriba a través del baner a la web de
[Ajuntament.

- Banderoles que s'han installat de manera iti-
nerant a diferents carrers del municipi durant
el periode de la campanya.

- Lliurament del ventall de forma directa a les
festivitats locals i a través dels comercos a
traves d'agents civics.

- Visites personalitzades a tots els establi-
ments, restaurants i bars per part dels agents
civics de [Ajuntament, amb el lliurament d'un
adhesiu identificatiu per als que s'adherissin a
la campanya, i de sotagots de la campanya per
als quiels utilitzessin en els seus establiments.

- «Taller de la cuina de reaprofitament» amb
més de vint restauradors del municipi.

- Através dels comercos del mercat s'han dis-
tribuit bosses reutilitzables.

Métodes d'avaluacio i seguiment

A mitja campanya es van fer enquestes a la ciuta-
dania i als treballadors de [Ajuntament per veu-
re elresso dels elements lliurats fins al moment,

cosa que va permetre, per exemple, reconduir
estrategies de difusio de la revista de butxaca.

L'analisi de la millora de la qualitat de la mate-
ria organica ha estat també un indicador de se-
guiment important per detectar la repercussio
de la campanya.

Resultats / Impacte
en la comunitat

Els resultats de la campanya han estat arribar
a totes les llars del municipi a través de les re-
vistes i dels impactes visuals de les banderoles
i els mitjans de comunicaci¢ locals, referents
en el municipi (radio, televisio, cinema, revistes
i diaris), i d'Internet, amb més de 170 clics en 3
setmanes.

Lliurar més de 300 ventalls en ma, tant en ac-
tes publics com al carrer en botigues.

Trobar la implicacio de productors singulars a
traves de les visites personalitzades dels agents
civics i de les accions pensades exclusivament
peraells atraves del lliurament de recursos amb
missatges de la campanya.



Avaluacio final

Punts forts

m Criteri1.3: Context concretat.

LAjuntament de Sitges va detectar un impor-
tant volum d'impropis als contenidors de reco-
llida selectiva, en especial el de la materia or-
ganica, ialhoraun descens del volum d'aquesta
fraccio. Després de la campanya, els resultats
demostren que el volum de recollida de la frac-
cio organica en quantitat i qualitat s'ha incre-
mentat i que s'han disminuit els impropis a la
resta de contenidors.

m Criteri 3.3: Pla d'activitats ben programat.
Una campanya d'una durada de dos anys, poc
habitual en campanyes ambientals, que reque-
ria d'una planificacio, un control i un seguiment
exhaustiu a fid'aconseguir els objectius fixats.

m Criteri 4.3: Pla de comunicacié ambiental.

A fi de mantenir informada la totalitat de la
poblacid de Sitges, es van realitzar actuacions
de comunicacio¢ directes i personalitzades a
través de serveis d'informadors porta a por-
ta. D'altra banda, els elements informatius i de
marxandatge de lacampanya eren creatiusial-
hora sostenibles (o bé tenien una doble utilitat
en el cas dels ventalls, o bé tenien un format
original, com és el cas de les revistes de but-
xaca) amb més contingut i més duradors que
un full informatiu, per exemple.

Suggeriments i orientacions

Ha estat important en la campanya la implicacio
de l'empresa de neteja, amb la participacio dels
agents civics, molt coneixedors del territori.

Es important la collaboracid d'altres arees de
[Ajuntament, principalment les implicades amb la

relacio amb els mitjans, d'esdeveniments locals
i del sector comercial, amb els restauradors i el
mercat, per sumar sinergies de tots els esdeveni-
ments que es duen a terme als municipis.

Seria bo poder fer de manera periodica ana-
lisis de la participacio ciutadana en la recollida
selectiva per servirien de recordatoria la pobla-
cio, aprofitant la bona acollida de la campanya
realitzada.

Per saber-ne més...
Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1981.

Missid de l'entitat/organitzacidé: Desenvolupar
serveis per a la sostenibilitat de la societat en
els ambits de la comunicacio, l'educacio, la con-
sultoria i l'enginyeria orientats a les necessitats
dels nostres clients.

Ambit geografic d'actuacié: Internacional.
Persones o grups socials a qui s'adrega: Empre-
ses, ens publics i particulars.

Principals ambits tematics d'actuacié: Educa-
cio per a la sostenibilitat, comunicacié ambien-
tal, estalvi i eficiéncia energética, canvi climatic,
responsabilitat social empresarial, estudis am-
bientals i territori.

~

Contacte

lavola 1981 S.A.
Av. de Roma 254
08560 Manlleu
938515055

info@lavola.com
www.lavola.com

N J
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Campanya de sensibilitzacio ambiental per a la reduccio
del consum d'aigua als municipis de la Costa Brava nord

Tipus: Campanya.

Dates d'execucid: Del novembre de 2007 al setembre de 2008.

Ambit geografic d'execucié: Costa Brava nord.

Tematiques abordades: Estalvi i reutilitzacio de l'aigua en l'ambit domestic.

Destinataris: La poblacié dels municipis de Llanga, Cadaqués, Castelld dEmpuries
iRoses.

Agents promotors: Agencia Catalana de [Aigua i Consorci de la Costa Brava.

Agents executors: La Copa, SCCL.

Resum

Aquesta campanya, dirigida a la poblacid local de quatre municipis de la Costa
Brava nord, va tenir com a objectiu principal l'estalvi i la reutilitzacié de l'aigua
en ['ambit domestic. Per assolir-lo, es va proposar treballar amb un “porta a por-
ta"ales cases, en el qual les educadores incidien en els dos vessants principals i
alhora complementaris de l'estalvi a casa: d'una banda instal-lant reguladors de
cabal i difusors a les aixetes i les cisternes de la casa; de l'altra, amb una tasca
de sensibilitzacid i conscienciacio per al canvi d'habits. Per avaluar 'impacte de
la campanya, es van estudiar els consums d'aigua en un periode paral-lel abans
i després de la visita dels educadors.

4 )




Objectius

m Sensibilitzar la poblacid de la zona nord de la
Costa Brava de la necessitat d'un canvi d'ha-
bits en ['Us i el consum d'aigua.

m Oferir els mecanismes necessaris per a la di-
agnosi, lavaluacio i la correccio positiva dels
habits associats a les activitats diaries en con-
sum i us d'aigua a la llar.

m Promoure la responsabilitat individual i col-
lectiva en la recerca de solucions als proble-
mes ambientals generats a partir de les nos-
tres decisions de consum.

m Oferir els mecanismes mecanics necessaris
per alareduccidreal del cabal utilitzat alallar.

m Mostrar a cada habitatge visitat l'estalvi dai-
gua generat en 3 mesos i augmentar aixi la
possibilitat que installin més elements estal-
viadors d'aigua alarestade lallar, o que altres
llars es plantegin la possibilitat d'instal-lar-ne.

Metodologia

Continguts destacats

Aquesta campanya de sensibilitzacid busca l'es-
talvi d'aigua a les llars a traveés de la instal-lacio
fisica d'uns airejadors i reductors de cabal i de
l'oferiment de consells per afavorir un canvidha-
bits en ['Us de l'aigua.

Els continguts especifics per a les auditories
alesllars vanser:

Continguts conceptuals

- Laigua comarecurs.

- Elconsum de laigua potable.

- Els usos de 'aigua en un habitatge.

- Lestalvi daigua.

Continguts procedimentals

- Xerrada informativa i participativa.

- Associacio d'idees referents al fenomen causa-
efecte i possibles solucions.

- Exterioritzacio oral dels dubtes i les preguntes.

- ldentificacid de les diferents postures davant un
conflicte.

K CHMpayS P & la it del consum d'aigua j

Continguts actitudinals

- Presade consciéncia de la limitacio dels recursos
naturals.

- Motivacio per evitar els comportaments i els
habits que impliquen algun tipus de degradacio
del mediambient, tant directament com indirec-
tament.

- Interés per conéixer alternatives als usos i els
costums que en la vida quotidiana provoquen un
excés de consum d'aigua.

Com s’ha desenvolupat?

La campanya inclou principalment les accions
seglents:

- Difusié de mecanismes estalviadors (acredi-
tats o en tramit d'acreditacio del distintiu de
garantia).

- Presencia publica amb les «Setmanes de [Ai-
gua», per informar la poblacio.

- Edicié i distribuci¢ de material divulgatiu.

- Activitats educatives als centres escolars dels
municipis.

- Auditories d'aigua personalitzades a les llars
que ho demanaven.

La campanya es va desenvolupar al llarg de
quaranta-sis setmanes i es va vertebrar en dos
eixos de treball paral-lels, un per a l'equip coordi-
nador i un per a l'equip educador.

Preparacio

Durant les primeres quatre setmanes, l'equip
coordinador va preparar les diferents campanyes
(una per municipi) i va elaborar els materials de
difusid, alhora que va formar els educadors que
havien de desenvolupar el treball directe amb la
poblacid local.
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Elobjectius per a aquesta primera etapa eren:

- Donar a coneixer lacampanya de reduccié de
consum d'aigua del municipi, a traves d'una
targeta per a cada domicili i de posters de
divulgacio en la totalitat del municipi.

- Crear un triptic divulgatiu sobre la impor-
tancia de reduir el nostre consum d'aigua.

- Dissenyar una imatge per a la campanya
atractiva per als ciutadans.

- Transmetre la seqlienciacio i el procediment
de la campanya i realitzar un feed-back de
les necessitats propies de cada municipi.

- Presentar la campanya a les empreses que
actualment subministren aigua als municipis.

- Convidar-les que siguin particips de la cam-
panya, inserint una primera difusio en el seu
enviament de facturaci¢ i demanat la ma-
xima col-laboracié en el procés de difusio i
seguiment.

Desenvolupament

A partir de la cinquena setmana s'afegeix al treball
l'equip educador, amb la difusié en la poblacio del
primer municipi, el desenvolupament de la «Set-
mana de lAigua» (amb les visites als centres edu-
catius) i les visites a les llars. Mentrestant, l'equip
coordinador preparava lacampanya del segon mu-
nicipi. Aixi, les diferents tasques cavalcaven les
unes sobre les altres, i sempre s'iniciava el treball
coordinador dues setmanes abans que 'educador.

El objectius per a aquesta etapa eren:

- Donar a conéixer la campanya a tots els habi-
tants del municipi per convidar-los a participar
a la «<Setmana de [Aigua».

- Ajudar la ciutadania a incorporar o millorar els
sistemes d'estalvi daigua als seus domicilis, amb
l'oferiment de visites personalitzades ales llars.

- Oferir assessorament técnic sobre quin és el
consum d'aigua de la casa de la persona inte-
ressada i com es pot disminuir.

- Elaborar el calendari de visites.

- Installarels estalviadors, recollir dades sobre el
consum aproximat de la llar i les possibilitats de
reduccio de consumamb els sistemes instal-lats.

- Obtenir dades reals sobre la reduccio del
consum d'aigua en un interval curt de temps.
Tractar les dades i extreure’n conclusions.

Métodes d'avaluacio i seguiment

Les tasques de l'equip educador finalitzaven la
setmana vint-i-sis. Lequip coordinador esperava
poder obtenir les dades de consum daigua, de la
setmana quaranta-tres ala quaranta-sis, per poder
estudiar-les iextreure’n les conclusions pertinents.

Esvaavaluar cadafase de la campanya seguint
el criterid'acompliment nul, parcial o total de ca-
dascun dels objectius.

Elnombre d'aparicions en els mitjans de comu-
nicacio durant la campanya va marcar la qualitat
de l'etapa de difusio. D'altra banda, el nombre
d'aparells instal-lats per l'equip educatiu donava
una valoracio quantificable.

Es varedactar un informe de valoracio.

Resultats / Impacte
en la comunitat

Durant aquesta campanya es va arribar a visitar
personalment un total de 368 habitatges dels
municipis estudiats, 140 a Castellé d'Empdiries,
85 a Roses, 70 a Cadaqués i 73 a Llanca. D'altra
banda, es va arribar a la totalitat de la poblacid
escolar dEducacio Primaria de tots els municipis.

Posteriorment a la realitzacio de les visites,
es van estudiar les dades corresponents al tri-



mestre posterior i es van comparar amb el mateix

trimestre de l'any anterior. D'aquest estudi es van

extreure les conclusions segiients:

- A Castellé dEmpduries, un 72% va reduir el con-
sum d'aigua un 30,47%.

- ARoses, un 62,50 % va reduir el consum d'aigua
un 24,1%.

- A Cadaqués, un 74,07% va reduir el consum d'ai-
gua un 21,06%.

- Allancga, un 80,95 % vareduir el consum d'aigua
un 28,20%.

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri1.3: Context concretat.

La campanya esta emmarcada en un context
concret clarament definit (local, proper i con-
cret als destinataris).

m Criteri 3.3: Pla d'activitats ben programat.
Disposa d'un cronograma que recull les se-
qlienciaci¢ dels objectius i dels continguts, les
intervencions que es realitzen als destinataris.
Esregulabé, elritme, laintensitatiel volumde
participacio en la campanya.

m Criteri 6.2: Coheréncia avaluativa.

Presenta una coherencia interna entre les
finalitats i els objectius marcats a l'inicii els
resultats recollits en acabar.

Suggeriments i orientacions

Es indispensable aconseguir lamaxima implicacio
de l'ajuntament de cada municipi per poder arri-
bar ala poblacio a traves de les seves comunica-
cions periodiques, dels butlletins municipals, dels
mitjans de comunicacio municipals, etc.

D'altra banda, la bona entesa amb les empre-
ses d'aigua és vital, ja que poden ser de gran uti-
litat a 'hora de difondre la campanya i son neces-
saries per poder recuperar després les dades de
consum dels usuaris.

Es molt important, per a la llei de proteccid
de dades, fer signar un consentiment a cadascun

dels ciutadans visitats per autoritzar la divulga-
cio de les seves dades:

Els educadors han d'anar identificats, encara
que sigui amb una targeta penjada al pit, amb el
nom, 'empresaiels logos dels agents promotors
i executors.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creacié: 2004.

Missi6 de l'entitat/organitzacio: La Copa, coopera-
tiva de projectes ambientals, €s una entitat sense
anim de lucre, nascuda de [Associacio de Naturalis-
tes de Girona, grup ecologista que des de l'any 1981
treballa a Girona en defensa del medi ambient. Els
beneficis obtinguts per La Copa sén destinats de
forma integra a projectes de proteccio de lanatura.
Ambit geografic d'actuacié: Principalment la pro-
vincia de Girona, sense deixar de banda la resta
de Catalunya.

Persones o grups socials a qui s'adreca: Particu-
lars, empreses, administracions i associacions, a
través de projectes técnics i pedagogics i d'acti-
vitats educatives.

Principals ambits tematics d'actuacio: Planifi-
cacié ambiental i estudis del paisatge (defensa
i conservacio, estudis del paisatge, restauracio
d'espais naturals, plans de residus, mobilitat
sostenible), comunicacid i participacié ciutada-
na (exposicions itinerants, mitigacio del canvi
climatic, processos de participacio, campanyes
de sensibilitzacid), formacid i educacié ambiental
(activitats en el marc escolar, activitats fora del
marc escolar i recursos educatius).

~

Contacte

La Copa, SCCL

Josep M? de Sagarra, 9, altell
Salt (Gironés)

872080 258

info@lacopa.cc
www.lacopa.cc
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Campanya de sensibilitzacio «Porta a porta»

- a Sant Joan de les Abadesses
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,g 12 Tipus: Campanya.

é Dates d'execucio: Del gener al setembre del 2006.
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Objectius

m Conscienciar la poblacid que les seves accions
tenen consequiencies positives o negatives so-
bre el medi ambient.

m Fomentar els habits de reciclatge entre la po-
blacio del municipi.

m Reduir el volum de deixalles generades al mu-
nicipi que acaben a l'abocador.

Metodologia

Continguts destacats

m Les3Rdelecologia: reduir, reutilitzar ireciclar.

m Problematiques ambientals de lageneracio de
residus.

m Habits de consum responsable.

Com s’ha desenvolupat?

Preparacio

La campanya estava formada per una serie d'ac-
tuacions que es van dissenyar en funcio dels
col-lectius als quals anaven dirigides: poblacio
general, escolars, botiguers, habitants de nuclis
dispersos (masies) i col-lectius d'immigrants.

Desenvolupament

Les actuacions van consistir en:

- Implementacid d'un punt d'informaci¢ ambien-
tal a [Ajuntament amb un horari d'atencio a la
poblaci¢ per resoldre dubtes, recollir incidén-
cies i repartir material propi del «Porta a por-
ta» (contenidors i fulletons).

- Activitats de sensibilitzacié dirigides als esco-
lars del municipi. Es van realitzar 5 activitats
diferents segons el nivell educatiu, en les quals
es va donar molta importancia als habits de
consum responsable i a les bones practiques
ambientals relacionades amb els residus. Com
a metodologia es van dissenyar jocs que con-
duissin al debat i la reflexid.

- Festade [Arbre (marc), dedicada al foment del
compostatge casola i a una bona gestio de la
fraccid organica de les deixalles.

- Activitats de sensibilitzacié al carrer durant la
Festa de la Primavera (abril) i la Festa Major
(setembre).

- Reunions informatives, conjuntament amb els
serveis socials, amb els collectius immigrants
magrebins i romanesos.

- Reunions informatives sobre el sistema «Porta
a porta» amb els botiguers i els habitants de
nuclis dispersos. En aquests dos casos es va
establirunsistema parallelal de larestadela
poblacié, amb més recollides setmanalsiarees
d'aportacio per zones rurals respectivament.

- Enelcas de detecci¢ d'incidencies de veins, es
van fer visites a domicili per intentar resoldre
dubtes i facilitar l'acceptacio del sistema «Por-
taaporta».

Métodes d'avaluacio i seguiment

El sistema d'avaluacid i seguiment utilitzat va ser
a partir dels resultats de la recollida diaria. Set-
manalment, des del Consell Comarcal, feien arri-
bar un informe amb els resultats de la recollida
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i el percentatge de brossa mal reciclada. D'altra
banda, es feia un seguiment diari per detectar
incidencies al carrer, sobretot bosses de brossa
sense reciclar i punts d'acumulacio de deixalles.

Resultats / Impacte enla
comunitat

- Reduccid d'un 96% a un 32% dels residus que
acabaven a 'abocador, en el primer any d'im-
plementaci¢ del «Porta a porta» (setembre
2005-setembre 2006).

- Reduccid d'un 75% el volum d'incidéncies (mal
reciclatge i bosses de deixalles sense reciclar
al carrer o enalguns punts del poble) en els nou
mesos de la campanya.

- Més d'un 80% de les families del municipirea-
litzen correctament el «Porta a porta» (entre
un10iun15% de les families llencen les deixa-
lles fora del municipi).

- Canvis d'actituds i habits de la poblacié per als
aspectes mediambientals.

Avaluacid final

Punts forts

m Criteri 1.1: Diagnosi de la necessitat.

Es parteix d'un estudi diagnostic consensuat
amb l'ajuntament que identifica clarament la
necessitat socioambiental a la que es dona
resposta.

m Criteri 3.2: Objectius i continguts explicits i

comunicats.
Els objectius i els continguts son explicits a
tots els agents implicats. Es desenvolupen
actuacions diverses de comunicacio daquests
objectius, la seva concrecio i valoracio en el si
de la comunitat participant.

m Criteri 6.3: Els resultats son utils.
Contempla la difusio dels resultats després
d'haver-se executat. Es presenten informes
dels resultats assolits a tota la comunitat. Se-
ran la base de nous plantejaments en futurs
programes i futures campanyes.

Suggeriments i orientacions

La campanya sorgeix a partir de la deteccio d'in-
cidencies, un cop ja s'ha implementat el sistema
«Porta a porta». Segurament hauria estat millor,
uns mesos abans d'implementar el sistema, fer
una campanya de sensibilitzacio a la poblacio.
D'aquesta manera la majoria de la poblacié hau-
ria acceptat des d'un primer moment el canvi de
gestio dels residus i no hi hauria hagut tantes



incidéncies com les que hi va haver als primers
mesos.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacié

Any de creacié: 2000.

Missi6 de l'entitat/organitzacié: Donar a conéi-
xer a la societat en general, i especialment als
infants i als joves, 'entorn natural i el patrimoni
historic i cultural del Pirineu oriental. Creiem que
per estimar i respectar qualsevol entorn, forma
de vida, llegat historic o tradici¢ cal abans des-
cobrir-los i coneixer-los a fons. Tan sols aix(, hom
pot arribar a sentir-se'ls seus i comprometre’s
a protegir-los i/o recuperar-los, amb la finalitat
darrera que la societat adquireixivalors i actituds
derespecte, estima i proteccio envers lanatura i
el patrimoni huma en global.

Ambit geografic d'actuacié: el Ripollés i comar-
ques del Pirineu oriental.

Persones o grups socials a qui s'adreca: totes les

edats, especialment infants i joves.

Principals ambits tematics d'actuacio:

- Activitats d'educacio ambiental formals (esco-
lar) i no formals (lleure).

- Campanyes de sensibilitzacié ambiental.

- Divulgacid i interpretacio del patrimoni (guiat-
ges i comunicaci6 ambiental).

- Custodia del territori (projectes de restaura-
cio imillora de l'entorn natural i recuperacio de
patrimoni cultural).

\
Contacte

Associacié Centre d’'Educacié
Ambiental Alt Ter (CEA Alt Ter)
Ecomuseu Mol Petit, s/n

Sant Joan de les Abadesses (Ripollés)
972721317

info@alt-ter.org

www.alt-ter.org

PROGRAMES | CAMPANYES
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EL CAMI DE LAIGUA

«Recuperar el cami de l'aigua». Gestio participada
d'una petita conca hidrografica (riera de Vallvidrera)

Tipus: Programa.
Dates d'execucio: En procés, des del 2007.
Ambit geografic d'execucié: Parc Natural de la Serra de Collserola.

Tematiques abordades: Restauracié ambiental d'un espai fluvial i participacio
ciutadana.

Destinataris: Administracions locals, agents socials i ciutadania.

Agents promotors: Consorci del Parc Natural de la Serra de Collserola, Depar-
tament d'Ecologia (Facultat de Biologia UB), Associacié Habitats-Projecte Rius.

Agents executors: Els mateixos agents promotors amb 'adhesio dels tres muni-
cipis implicats, el suport de [Agéncia Catalana de [Aigua (ACA), la col-laboracié de
les entitats del territorii la participacio de la ciutadania.

Resum

Recuperacio de la riera de Vallvidrera mitjancant un projecte de participacio
ciutadana. El procés es va iniciar amb l'elaboracié d'un programa de mesures
per a la millora de lariera, consensuat per les institucions i els agents socials de
la conca. Des del 2008, es porta a terme un pla d'intervencions de restauracié
ambiental d'aquest espai fluvial. D'altra banda, es desenvolupa un pla de comu-
nicacio i educacié ambiental dirigit a la ciutadania. A més, acabem d'iniciar un
procés en que les entitats s'hi impliquen més, amb l'oferiment d'apadrinar trams
de lariera per fer-ne el seguiment i mesurar l'éxit de les plantacions realitzades.




Objectius

m Recuperar lariera, tant pel seu valor ecologic
com social, en un territori en qué la poblacio
urbana augmenta cada cop mes.

m Elaborar un projecte que pugui ser un model
de gestio entre 'administracio local, la univer-
sitat, una entitat sense anim de lucre i les enti-
tats ciutadanes locals amb caracter voluntari.

m Divulgar, sensibilitzar i formar els ciutadans de
lazonaenelsvalorsilinteres perlariera, treba-
llant per crear una xarxa ciutadana interessada
en la conservacio i la custodia de lariera.

m Constituir un organ participatiu de gestid de la
conca de lariera.

Metodologia

Continguts destacats

m Diagnosiambiental de l'espai fluvial de lariera.

m Diagnosisocioeconomicade la conca de larie-
ra.

m Analisi de pressions i impactes ambientals
(IMPRESS).

m Mesures de millora.

m Proposta d'intervencions.
- Actuacions socials.
- Actuacions ambientals.

m Avaluacio i seguiment de les actuacions.

Com s’ha desenvolupat?

a) Inici i preparacio6

Es van fer tres sessions de presentacié, una a ca-
dascun dels tres municipis per on discorre lariera,
ales que es va convidar tots els agents socials re-
lacionats amb lariera. També es va editar un triptic,
un poster informatiu i es va activar la pagina web
http://rieradevallvidrera.projecterius.org/.

b) Actuacions socials

Desenvolupament del procés participatiu

Es van fer 6 sessions de treball en que, a partir
del diagnostic IMPRESS de la riera, presentat

per 'ACA, es va elaborar un programa de mesu-
res consensuat. L'lltima sessio va ser el retorn
de les administracions a la proposta presentada.

Educacié ambiental

Es va dissenyar un programa d'educacié ambien-

tal tenint en compte les mesures proposades en

l'apartat Educacid i participacio ciutadana del

programa de mesures. Les activitats organitza-

des fins ara han estat:

- Xerrades informatives a tots els municipis.

- Sortides de descoberta a lariera.

- Sortida formatives amb l'objectiu de conéixer
l'estat de salut de la riera.

- Jornades de neteja populars.

- Plantacions populars per tal de revegetar el
bosc de ribera.

- Elaboracio d'una exposicio itinerant sobre el
projecte.

- Elaboracio de dos videos divulgatius sobre les
actuacions ambientals.

Aquest any s'’ha signat un conveni de col-la-
boracié amb una de les entitats perqué apadrini
un dels trams de la riera, consistent en el segui-
ment de les repoblacions fetes. Aquest conveni
és un primer pas per convidar la resta d'entitats,
i aixi anar consolidant una xarxa ciutadana inte-
ressada en la conservacio de lariera.

c) Actuacions ambientals

El 2008 es va poder iniciar el projecte de res-
tauracié ambiental, amb l'eliminaci¢ de la canya
i altres espécies invasores, la revegetacio per
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recuperar el bosc de ribera i la restauracio dels
marges amb tecniques de bioenginyeria.

d) Avaluacié i seguiment

Per tal de valorar l'exit del projecte i de les se-
ves actuacions, el Departament d'Ecologia de
la UB fa el seguiment de l'estat ecologic de la
riera, en relacio amb els objectius marcats en
les actuacions ambientals. Els indicadors que
es fan servir son els mateixos en qué es va ba-
sar la diagnosi ambiental del projecte i també
la proposta de mesures del procés participatiu:
1) la qualitat fisicoquimica de l'aigua; 2) l'index
QBR (per a l'estat de la vegetacié de ribera); 3)
lindex IHF (per a la valoracio de I'heterogeneitat
i l'adequacio de I'habitat de la llera); 4) l'index
IBMWP (per a la valoraci¢ de l'estat de les co-
munitats d'organismes aquatics, en concret dels
macroinvertebrats bentonics).

Elprocés participatiu es va portar a terme amb
el suport de 'empresa Delibera (especialitzada
en la conduccio de processos de participacio), i la
mateixa empresa es va fer carrec de l'avaluacio
de tot el procés. D'aquesta manera, no tan sols es

va assegurar 'avaluacio i el seguiment del procés,
sind també l'objectivitat dels avaluadors. A més
de recollir totes les aportacions i els suggeri-
ments fets pels participants durant el treball, es
van passar uns questionaris d'avaluacio en fina-
litzar cadascuna de les sessions.

El programa d'educacio ambiental es porta a
terme amb la col-laboracié de [Associacio Ha-
bitats. El Consorci i [Associacio Habitats fan el
seguiment d'aquestes activitats, i s'adeqlien en
cada cas a la tipologia de cada activitat.

Resultats / Impacte
en la comunitat

Hivan participar un total de 40 persones, repre-
sentants de les institucions i de 17 entitats impli-
cades. Tothom va valorar molt positivament les
sessions de treball. Per exemple, a nivell técnic
es van introduir algunes millores en el projecte
de la EDAR de Vallvidrera, gracies als suggeri-
ments dels participants. D'una banda, es va fer
pales que el desconeixement d'alguns aspectes



técnics dificulta les bones practiques dels ve-
ins, com va ser el cas de les captacions d'aigua
particulars.

Cal destacar el comprom(s signat per una de
les entitats per fer el seguiment d'un dels trams
de la riera, una implicacio que esperem aconse-
guir en altres agents socials de la conca.

La valoracio general del seguiment ambiental
és que les intervencions han comportat una mi-
llora de la qualitat del bosc de ribera, de 'habitat
fluvialide la qualitat paisatgistica dels trams on
s'ha actuat.

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri1.2: Avaluaci6 diagnostica compartida

entre agents.
La necessitat detectada és avaluada de for-
ma consensuada i participativa entre tots els
agents implicats. Les finalitats sén consensu-
ades o decidides conjuntament.

m Criteri 4.2: Métodes orientats a l'accié.
Elprograma presenta activitats estrategiques
enfocades i orientades a l'accid socioambien-
tal. Busquen un canvi en les conductes indivi-
duals i col-lectives, i una millora observable i
avaluable.

m Criteri 6.2: Coheréncia avaluativa.

Presenta una coherencia interna entre les
finalitats i els objectius marcats a l'inici i els
resultats recollits en acabar.

Suggeriments i orientacions

Aquest programa no ha finalitzat i és evident que
elrepte més important és aconseguir el financa-
ment per portar a terme les intervencions am-
bientals. Tot i aix0, som conscients que el treball
amb la ciutadania no implica grans inversions i,
per tant, el programa d'Educaciéo Ambiental es
mantindra i s'ampliara en funcié del desenvolu-
pament de la resta d'activitats.

L'experiencia en aquest procés ens ha fet ado-
nar, un cop més, de la manca de cultura de partici-
pacio de lanostrasocietat i les reticéncies que en-
cara existeixen per obrir la gestio a la participacio
ciutadana. Cal portar a terme processos d'aquest
tipus que, malgrat que representen per a ladminis-
tracié un major esforg d'organitzacid i dedicacid,
finalment queda compensat per les millores tecni-
ques i socials que comporta la gestio participada.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1987.

Missid de l'entitat/organitzacié: organ gestor del

Parc Natural de la Serra de Collserola.

Ambit geografic d'actuacié: serra de Collserola.

Persones o grups socials a qui s'adreca: A tota la

poblacid. Des dels grups organitzats d'educacio

formal, passant per les entitats i les institucions

del territori, fins a la ciutadania en general.

Principals ambits tematics d'actuacid (de la cam-

panya):

- Conservacid i restauracio dels espais fluvials
i els ambits aquatics.

- Us responsable de l'aigua: pous i captacions
d'aigua per alreg.

- Abocaments i sistemes de depuracio d'aiglies
residuals.

- Educacié ambiental, des de tots els seus ves-
sants (Us public, comunicacio, participacio...).

~

Contacte

Consorci del Parc Natural de
la Serra de Collserola

ctra. de IEsglésia, 92
Barcelona (el Barcelonés)
932800672

ci@parccollserola.net
www.parcnaturalcollserola.cat

N
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Programa d'educacio ambiental adrecat
ala poblacio local de la comarca de la Garrotxa

Tipus: Programa.
Dates d'execucio: Programa anual, des de 'any 1996.
Ambit geografic d'execucié: Comarca de la Garrotxa.

Tematiques abordades: Vegetacio, fauna, vulcanisme i geologia, oficis artesans,
paisatge.

Destinataris: Poblacio local del PNZVG, tot i que els darrers anys s'ha ampliat a
tota la comarca de la Garrotxa.

Agents promotors: Es un programa coorganitzat per entitats socioculturals, Parc
Natural de la Zona Volcanica de la Garrotxa (PNZVG) i Tosca.

Agents executors: Tosca (coordinador), amb el suport d'especialistes en temati-
ques especifiques.

Resum

Consisteix en la programacié, conjuntament amb entitats socioculturals i
ajuntaments del PNZVG, de sortides i activitats naturalistes i culturals que
permeten treballar amb la poblacio adulta continguts d'educacié ambiental.

Es fan diferents tipus d'activitats: xerrades d'una durada de 2 h; sortides ma-
tinals d'unes 4 h, demostracions artesanals d'unes 2-3 h; una excursié d'una
jornada per anar a visitar un altre espai natural protegit de Catalunya i expo-
sicions a diferents locals de les associacions.

La majoria d'activitats son sortides de migdia i algunes van precedides de xerra-
des introductories als locals de les entitats.




Objectius

m Donar a coneixer les caracteristiques i els va-
lors del Parc Natural i la seva gestio a la pobla-
cio local.

m Fomentar actituds derespecteisensibilitzacio
de lapoblaciod local envers el territorion viuen.

Metodologia

Continguts destacats

m |tineraris de natura (fonts, reptils, papallones,
ocells...).

m Vegetacié i ambients naturals (boscos, orqui-
dies...).

m Geologia i vulcanisme.

m |tineraris socioculturals (torres de guaita, er-
mites romaniques, modernisme, Olot indus-
trial...).

m Mostra d'oficis artesans (teulers, cistellers,
artesans del vidre, picapedrers...).

m Visitaaunaltre parc natural.

Com s’ha desenvolupat?

A) Preparacié

Es un programa coorganitzat per entitats so-
cioculturals, PNZVG i Tosca. En aquest progra-
ma es realitzen activitats (xerrades, sortides,
demostracions artesanals...) de caire natural i
historicocultural per donar a coneixer els valors
del PNZVG. Amb els anys s’ha ampliat a 'ambit
comarcal.

La tematica de les activitats es proposa des
de les entitats coorganitzadores i, sempre que es
pot, s'intenta donar resposta a la seva demanda.
Des de l'equip coordinador es realitza la cerca
de ponents o d'especialistes per dur a terme les
activitats plantejades.

Les activitats son gratuites per als partici-
pants, excepte en les que cal llogar autocars per
al desplagament, com, per exemple, la sortida en
qué es visita un altre espai natural protegit, on,

a més a mes, el participant paga el dinar en un
restaurant.

Desenvolupament

- Reunio6 anual amb les entitats coorganitzado-
res.
Es realitza una reunid anual (novembre) amb
les entitats coorganitzadores per valorar el
programa realitzat aquell any i planificar el de
l'any seglient.

Anualment es programen de 25 a 30 activi-
tats, concentrades d'abril a octubre, que es rea-
litzen majoritariament els diumenges al mati.

- Contacte amb les entitats per concretar el
programa d'activitats.
A partir de la reunio6 anual, cada entitat pro-
posa una activitat especifica i diferent a la de
l'any anterior. Es defineixen els continguts, la
durada, l'indret que es visitara...

4 _ )
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Activitats naturalistes J
i culturals pel Parc Natural
| calendari dactivitats per al 2012
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- Contacte amb els especialistes que dirigiran

l'activitat i concrecio del programa.

Un cop totes les entitats han proposat l'acti-

vitat que voldrien fer, es busca el guia que la

podra conduir. S'intenta buscar una persona
especialista en aquell tema.

Un cop es tenen totes les confirmacions del
guia es concreta el calendari.

Normalment el programa finalitza amb una
excursio d'una jornada per anar a visitar un al-
tre espai natural protegit de Catalunya.
Disseny i edicio del programa: Tripticicartells
de difusio.

Accions de comunicaci¢ per fer difusio del pro-

grama i arribar al public destinatari:

- Edicié d'un triptic amb totes les activitats
anuals on s'especifica el titol, la data, l'hora,
el punt de trobada, les entitats coorganitza-
dores i el telefon de contacte.

- Quinzenalment s'envia per correu electro-
nic a les totes les entitats i als diferents
mitjans de comunicacié comarcals (radio,
premsa, televisid i setmanari comarcal) un
poster amb la descripcio i els detalls de les
activitats programades per aquella quinze-
na (durada, dificultat, etc.). Les entitats en
fan copies i difusio en el seu ambit d'accid
(cartelleres del barri, mailing a socis, etc).

- Elprograma es publica a la pagina web del
PNZVG, a la de Tosca i també algunes enti-
tats hitenen l'enllag del PNZVG.

Realitzaci¢ de les valoracions, tant per part

dels guies com per part de les entitats.

Buidatge de les valoracions de les entitats i

dels educadors responsables i redaccio de la

memoria anual.

Métodes d'avaluacid i seguiment

- Per a cada activitat es recullen dues avalua-

cions:

- Avaluacio de l'entitat, en que es valoren as-
pectes relacionats amb: els continguts, el
desenvolupament, el guia o ponent, l'horari,

la coordinacid, la difusio, el poster, el dip-
tic entregat a la sortida, a més d'un apartat
d'observacions i recomanacions.

- Avaluacid realitzada pel guia o ponent.
Aquesta avaluacio recull, d'una banda, els
continguts que ha pogut transmetre el
guia, on es valoren diferents {tems extrets
d'un treball sobre l'educacié ambiental al
PNZVG. Aquests {tems es classifiquen en
diferents grups tematics (vulcanisme, flo-
ra, fauna, ecologia, poblacio, sectors eco-
nomics, valors naturals, gestio, problema-
tiques...). D'altrabanda, s'avalua la interaccio
del guia amb els participants: incidéncies,
compliment de 'horari, recomanacions...

- Anualment Toscarealitza unamemoria del pro-

grama, que s'incorpora en part a la memoria
anual del PNZVG.




Resultats/Impacte
en la comunitat

Anualment es programen de 25 a 30 activitats
concentrades d'abril a octubre.

Els darrers 10 anys del programa hi han parti-
cipat unes 50 entitats de la comarca. La mitjana
de participants anuals és d'unes 500 persones,
entre adults i infants.

Elprograma compta amb 11 entitats fidels des
de l'any 2002, que, any rere any, participen en la
programacio de les activitats anuals. Aquest grau
d'implicacio ha permés garantir una gran diver-
sitat d'activitats i, per tant, un major grau de co-
neixement del territori per part dels membres
d'aquestes entitats.

L'indicador que surt més ben valorat és el del
guia o ponent, seguit dels continguts i la coordi-
nacio del programa.

Avaluacid final

Punts forts

m Criteri 1.3: Context concretat.
El programa esta emmarcat en un context
concret clarament definit (local, proper i con-
cret als destinataris). Aquest sera referent en
l'avaluacio de resultats i en la seva possible
adaptacio a altres contextos.

m Criteri 2.1: Coheréncia en l'entitat promotora
i/o executora responsable.
Les finalitats i els objectius del programa son
coincidents amb lamissio institucional de l'or-
ganitzacio o entitat promotora i executant del
programa.

m Criteri 6.2: Coheréncia avaluativa.
El programa presenta una coheréncia interna
entre les finalitats i els objectius marcats a
liniciiels resultats recollits en acabar.

Per saber-ne meés

Com que cada sortida és conduida per un guia
expert en el tema, és aquest el que disposa de la
informacid i els recursos per preparar la sortida.
Enelcas de la Garrotxa, sovint es compta amb
la collaboracio de tecnics del Parc Natural de la
Zona Volcanica de la Garrotxa i del Centre de Do-
cumentacio del mateix Parc Natural.

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1995.
Missid de l'entitat/organitzacid: El treball per a
la millora del territori i de les persones a traves
de projectes técnics, d'educacio i turistics, i acci-
ons orientades a promoure la compatibilitzacio
de les activitats productives amb l'entorn social
inatural de qué formen part.
Ambit geografic d'actuacio: Garrotxa.
Persones o grups socials a qui s'adreca: poblacio
local (escolar o adulta), poblacié no local (escolar
i adulta), col-lectius o persones interessades en
les diferents tematiques d'actuacio.
Principals ambits tematics d'actuacio: Des del
1995 Tosca desenvolupa els programes dels ser-
veis informatius i els serveis pedagogics del Parc
Natural de la Zona Volcanica de la Garrotxa.
També realitza projectes relacionats amb
l'educacié ambiental, la participacio ciutadana,
les campanyes de sensibilitzacio, la formacioila
docencia, 'assessorament, la divulgacio, els estu-
dis tecnics en el camp de la geologia, d'itineraris,
de l'herpetologia, i la custodia del territori.

(Contacte )

TOSCA, Serveis Ambientals
d’Educacié i Turisme

av. Santa Coloma, 93

Olot (Garrotxa)

972 270 086

gemma@tosca.cat
waw.tosca.cat )
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Programa escolar «Viu el Parc al Montseny»

Tipus: Programa.
Dates d'execucid: Durant el curs escolar (d'octubre ajuny).

Ambit geografic d'execucié: Parc Natural del Montseny (Osona, el Vallés Oriental
i laSelva).

Tematiques abordades: Histories i llegendes, flora i fauna, els usos del Parc, qui
hi viu, qué s'hi pot fer i qué no, la toponimia.

Destinataris: Alumnes del CS d'Educacio Primaria de les escoles dels municipis
que formen part del Parc Natural del Montseny.

Agents promotors: Diputacié de Barcelona i Diputacié de Girona.

Agents executors: Educadors ambientals (viladraueducacio.com).

Resum

El programa escolar «Viu el parc» té la finalitat de donar a conéixer el Parc
Natural del Montseny, reserva de la biosfera, als escolars que en formen part,
alhora que comparteixen experiéncies, descobertes i actuacions amb els alum-
nes de totes les escoles.

Cada curs escolar, des de fa 18 cursos, es realitza amb els alumnes de Cicle
Superior de 21 escoles que formen part del Parc Natural del Montseny una
activitat a l'escola, una sortida a 'entorn i, en acabar, es fa un recull de les
experiéncies que serveix per elaborar 'agenda escolar «Viu el Parc», per al
curs segiient.




Objectius

m Coneixer i divulgar el nostre entorn més pro-
per.

m Intercanviar informacio i establir noves rela-
cions.

m Realitzar un producte d'utilitat dins i fora de
l'escola.

Metodologia

Continguts destacats

m ElParc Natural del Montseny.

m Els usos d'un Parc Natural.

m Recollir informacions i seleccionar els punts
que cadascu creu mes importants.

m Compartir els coneixements amb els com-
panys i les companyes.

m Mostrar respecte vers 'entornivers els alum-
nesiels mestres daltres escoles que nosonla
seva.

Com s’ha desenvolupat?

«Viu el Parc» és un programa promogut per [Area
d'Espais Naturals de la Diputacio de Barcelona.
El programa engloba una part escolar que es fa
amb els alumnes de Cicle Superior de les escoles
que son dins lambit del Parc. El programa escolar
consisteix a fer una sortida a una indret del Parc,
en que diferents escoles realitzen una actuacid
conjunta.

Despreés de l'actuacio es recullen les impres-
sions dels diferents centres is'elabora una agen-
da escolar per al curs segiient.

Aquesta proposta educativa fa1i8 anys que es
realitza, entre els mesos de setembre a maig, i
s'ofereix a un total de 21 escoles del Parc.

A les sortides es fan grups d'alumnes, i cada
grup 'acompanya un educador d'un equipament
que treballa al Parc Natural del Montseny (el grup
d'educadors esta format per 4 equipaments del
Montseny).

a) Preparacié

Al principi de curs (setembre) s'envia una carta
a les escoles per presentar-los el programa i
animar-los a inscriure-s'hi. Cada centre retorna
la inscripcié amb les dades de la seva escola,
el nombre d'alumnes participants i el mestre
encarregat del programa.

Al final de setembre es fa una reunio d'educa-
dors per recollir idees i propostes i elaborar el
programa.

Almes d'octubre es faarribar ales escoles par-
ticipants una previa del programa amb els dies
de les sortides, el lloc i una proposta d'activitats
a laula. Aquesta proposta, que han de realitzar
els alumnes, serveix per fer una introduccio a
la tematica de la sortida i per poder recollir els
coneixements previs dels estudiants, de cara a
organitzar les actuacions el dia de la trobada amb
totes les escoles.

b) Desenvolupament

Al febrer s'envia un programa detallat a cada es-
cola, amb l'horari, el punt de trobada, el material
necessari i les escoles que participaran a la tro-
bada d'aquell dia.
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En total es fan quatre sortides, a dos o quatre
indrets diferents. A cada sortida hi participen
aproximadament 130 alumnes. Les escoles s'agru-
pen per zones territorials.

Durant la sortida, que dura tot un dia, es rea-
litzen activitats de lectura del territori, com ara
l'aprofitament de camps i boscos, el reconeixe-
ment de la biodiversitat, la identificacio de la to-
ponimia i el relley, i de la historia i les llegendes
de 'espai que visitem. En aquestes activitats es
recull lainformacio que els alumnes han treballat
previament al'escola. Les activitats es muntenen
format gimcana d'orientacid, gimcana de seguir
pistes, identificacié d'elements o altres tipolo-
gies d'activitats mes participatives. L'educador
nomeés incentiva els alumnes perqué descobreixin
els diferents elements de l'entorn que es troben
al llarg de litinerari.

Enalgunes ocasions s’ha dut a terme una accio
al territori, com ara posar unes fites amb infor-
macions d'ocells i vegetacio al passeig del cos-
tat del riu Congost, a la Garriga, o elaborar entre
tots i collocar una placa amb el nom de «Pomari
dArblcies».

Alfinal de les trobades, després de dinar tots
els alumnes agrupats, es realitza alguna activitat
ltdica per potenciar que els nens i les nenes de
diferents municipis del Parc es coneguin.

Una vegada finalitzada la sortida, els educa-
dors recullen la informacio escrita per l'alumnat

durant la sortida, i amb aquesta informacio es
redactara la pagina que figurara a 'agenda. El
text de cada pagina s'enviara al centre i aquests
hauran de donar-ne el vistiplau i afegir, si cal, la
informacio per completar-la. D'aquesta manera
tenim una agenda que recull les experiéncies i
els treballs de la sortida escolar. Amb aquesta
metodologia es vol aconseguir que l'agenda sigui
una part important de la trobada.

c) Métodes d'avaluaci6 i seguiment

A l'hora de dinar, quan tots els grups es troben
al mateix punt, cada alumne i mestre participant
escriuenun paper el que l'ha sorpres, qué ha des-
cobert o que li ha cridat l'atencio.

Un cop es té el recull de les notes de totes les
trobades, es retorna a les escoles en un docu-
ment on surt el conjunt de tot el que ha sorprés,
tot el que s'ha descobert i tot el que ha cridat
l'atencio en conjunt.

Es passa un full d'avaluacié de la trobada i de
l'agenda escolar per als mestres.

Resultats / Impacte
en la comunitat
S'han creat vincles entre escoles properes o del

mateix municipiiaquestes han engegat nous pro-
jectes al Parc.




Els alumnes i també els mestres prenen cons-
ciéncia que son en un Parc Natural, i que és un
espaion es pot actuar.

Durant les sortides s'han realitzat diferents
actuacions conjuntes al Parc entre els diferents
escolars, que han promogut l'intercanvi de conei-
xements i recursos entre els centres educatius.

Cada curs les escoles demanen participar amb
altres cursos al programa.

Avaluacio final

Punts forts

m Criteri 2.2: Procés informatiu i participatiu:

treball en xarxa.
L'entitat executant disposa de capacitats i ei-
nes per desenvolupar un treball en xarxa entre
els destinataris i els agents educatius i socials
implicats, tant interns (participants) com ex-
terns (consultius), i és capag de fomentar un
procés informatiu i participatiu.

m Criteri 3.2: Objectius i continguts explicits i

comunicats.
Els objectius i els continguts son explicits a
tots els agents implicats i, per tant, es desen-
volupen actuacions diverses de comunicacio
d'aquests objectius, la seva concrecid i valo-
racio en el si de la comunitat participant.

m Criteri 4.2: Métodes orientats a l'accio.
Presenten activitats estratégiques enfoca-
des i orientades a l'accio socioambiental. Les
informacions generades i els aprenentatges
assolits son usats i aplicats en accions deter-
minades.

Suggeriments i orientacions

Eldia de latrobada és molt positiu fer una accio al
territori, collaborar per millorar alguna activitat
que s'estigui desenvolupant al municipi o indret
ons'hafetlasortida. A aquest punt s’hihauria de
dedicar més temps i buscar recursos, per aixo s
necessaria la collaboracio dels ajuntaments.

Laimplicacio d'alguna entitat del territoriamb
el programa escolar seria un punt fort i positiu
per a aquest. D'aquesta manera alumnes i mes-
tres coneixerien una entitat que treballa i actua
en el territori. Fins i tot potser hihauria la possi-
bilitat de treballar conjuntament entitat i escola.

Per saber-ne més...

Caracteristiques i objectius de l'organitzacio

Any de creaci6: 1985.

Missi6 de l'entitat/organitzacié: programes,

campanyes i projectes d'educacio i comunicacio

ambiental.

Ambit geografic d'actuacié: Catalunya.

Persones o grups socials a qui s'adreca:

- Professionals, administracions i associacions
que requereixin processos de gestio i educacio
en quiestions ambientals.

- Centres educatius.

Principals ambits tematics d'actuacio:

- Programes educatius i assessorament a cen-
tres educatius.

- Processos de participacio per a lapoderament,
la custodiaila gestio del territori. Recercaiin-
novacio d'estrategies i metodologies de treball
que fomenten la participacio i la resolucié de
problemes.

- Masters i postgraus d'educacié ambiental.

- Programes per a lareduccio de residus.

- Participacio en el desenvolupament dagendes
21locals iescolars. Processos de participacio.

~

Contacte

viladraueducacio.com
Plaga Major 1,2n1a,17406
Viladrau (Osona)
938849131

ambiental@viladraueducacio.com
www.viladraueducacio.com
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Proximament...

a les nostres pantalles




RESPOSTA CLARA A UNES NECESSITATS

|

** iﬁéﬂﬂﬂﬁﬂfﬂ U

= KERR: SINATRA: REED

Els espectadors han comentat:

# els programes i campanyes serveixen realment per afrontar els reptes socioambientals?

# son realment Utils i efectives les nostres campanyes, o sén un maquillatge per fer veure que fem
alguna cosa?

# educacio ambiental # ciutats com a engolidores de recursos o ciutats sostenibles?




CAPACITATS | ACTITUDS DE LEQUIP PROMOTOR

| DE LEQUIP EXECUTOR

PROXIMAMENT...

Els espectadors han dit:

# quiguanya un concurs
public i acaba fent la feina
no és qui la fara millor, és
el que ha sabut presentar
millor la paperassa.

# societat intelligent = IHE INCREDIB[ES
urgent nou tipus de concurs

R CCHIND
public. No perdem el temps. fhs @ Bnud b

tJIJHf st 4 PIXCAR o

# les pitjors cadenes de
la humanitat estan fetes
de paper.




ABAST | ESTRUCTURA DEL PCEA

Les espectadores
han comentat:

#totval enun programa
d'#educacio ambiental?
nooo... 8s que a

vegades ho sembla?

#larealitat sovint supera
la ficcid i les demandes
en certes ocasions son
complexes d'acotar,
entendre i pair.

#quiho intenta, al

final ho aconsegueix...

no deixem d'intentar
consolidar estructures de
programes i campanyes
d'EA d'ampli abast.

# compartir, repartir,
collaborar... part
important de l'ética de
#educacioambiental
#somescola #scea.

#simplement

UN ESPECTACLE MAJESTUQS' #educacioambiental...
lack Kroll, NEWSWEEK reflexionem... actuem...

reflexionem... compartim...

reflexionem...




DISSENY | REALITZACIO DEL PCEA

Lose your heart
and come to your senses,

Les espectadores han dit:

# l'educacio ambiental
és una feina dificil

i compromesa.
Valorem la professio.
#educacioambiental.

#elproblema és que
no s’hainventatun
metode prou valid, per
alanostra espeécie,
que permetiacumular i
compartir experiéncia.

PROXIMAMENT...

#incorporem eines d'altres
ambits per a dissenyar

St SENSE 0 SUSTAINABILITY
programes. Imaginacid, L
creativitat i objectius

ben fonamentats. COAUMBIA FACTURES ressisms
A MIRAGE recpucron sy ANG LEE mai 'SHII!MNDEEN!IEEEITI" EMMA THOMISON. ALAN RICKMAN
#recordo. hiha una pedrera KATE WINSLET sven HUGH GRANT “SFTRICK DOYLE oS5S ENNY BEAVAN w0 Eﬁ BRIGHT "ITW
PSR LUCIANN ARRIGH] S5 MICHAEL COULTER, psc m iy LAURIE

a Tarragona on van restituir FERGSYONEY FOLLACK SRAESANE AUSTEN =EMMA THOM F=HLINDSA DORAN NG Lt
limpacte pintant de verd pret [ e s T

la pedra! #greenwashing.




RECURSOS PER A LA IMPLEMENTACIO DEL PCEA

A l'acabar la projeccid,
s’ha comentat:

#per qué els diners
moltes vegades es
pinten de color verd ?

#no tots els recursos
d'EA serveixen per
tots els contextos.
#stopmultinacionals.
l'educacid és taller
d'art local. Llarga
vida als artistes.

#iunavegadaens
hem apreés la pila de
tramits, resulta que
ens hem liquidat els
recursos economics en
mantenir la burocracia.

#anem mes enlla dels
recursos economics que
malgrat ser Utils no és
moment de comptar-hi!
recursos comunitaris,
imaginatius i collectius.




Els espectadors
han dit la seva:

#quite temps? als
programes i campanyes
els cal temps i estabilitat
per aconseguir resultats?
per cert, a qui liimporten
elsresultats?...

#noésdolent perala
salut preguntar-se si

hem aconseguit canvis
amb els programes i
campanyes dEA. mho ha
dit el metge de capgalera.

#1tévoste larecepta
de l'anti{dot per poder
convencer que hiha
[lum fora de la caverna,
senyor Plato?

AVALUACIO
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Quins programes o campanyes d'educacié ambiental dissenyo?

Sisoc mestre, professor, educador ambiental, educador de temps de lleure, técnic d'administracio... i
vull dissenyar un programa o campanya d'Educacié Ambiental:

10 preguntes que em puc fer abans de crear el nou procés educatiu.
Em pregunto:

1. Elprograma o campanya donara resposta a una necessitat concreta d'un grup determinat
d'usuaris?

2. Conec i tinc identificades clarament la(s) necessitat(s), el seu grau, i la seva font
documental de partenca?

3. Utilitzaré explicitament criteris de qualitat en aquesta nova proposta educativa?

4. Tincidentificats els interlocutors amb qui participaré en l'execucid del nou procés
educatiu? Quines persones formen part de l'equip promotor i quines persones formaran
possiblement 'equip executor?

5. EIPCEA disposa d'eines per treballar en xarxa, amb els diferents agents?

6. Considero important destinar esforcos a realitzar el pla de comunicacio del PCEA: titol,
eslogans, difusio, productes de comunicacio...?

7. EIPCEA facilitara l'apropament a un entorn determinat que cal conéixer?

8. Els participants destinataris en el PCEA sdn considerats com a protagonistes de
l'aprenentatge i el seu paper ha de ser actiu des del primer moment?

9. Tinc clar qué vull destacar prioritariament en el PCEA? Els continguts? o la metodologia? o
les accions concretes? o la participacid? o la comunicacio entre els diferents grups? o les

iniciatives que sorgeixin?...

10. He previst la importancia educativa de l'avaluacié de l'activitat, i com el grup la pot valorar?



Quins programes o campanyes d'educacié ambiental realitzo?

Sisoc mestre, professor, educador ambiental, educador de temps de lleure, técnic d'administracio... i
vull millorar un programa o campanya d'Educacié Ambiental que realitzo:

10 preguntes que em puc fer durant el nou procés educatiu.
Em pregunto:

1. Comunico correctament les necessitats detectades i les expectatives demanades al grup?
2. Conec prou bé quins criteris de qualitat incorpora el programa o campanya que proposo?

3. Conec el grau de professionalitzacié de l'equip/l'educador ambiental que realitza el
programa o campanya? Ho utilitzo com a criteri de seleccio i de formacio interna?

4. Socunelement actiu en la realitzacio de la campanya o programa?
5. Destaco en la practica aquells aspectes prioritaris en el PCEA? Els continguts? o la
metodologia? o les accions concretes? o la participacio? o la comunicacio entre els

diferents grups? o les iniciatives que sorgeixin?...

6. Elsusuaris disposen d'un programa senzill, clar i pautat que permet ajustos i correccions en
la calendaritzacio i en la regulacio formativa dels seus objectius al llarg del procés?

7. Disposo d'unbanc de recursos adequat per poder desenvolupar les accions?
8. Elsusuaris tenen canals de valoracid i opinid sobre l'abast i l'estructura del procés?

9. Ajudo el grup destinatari a valorar la importancia educativa de la realitzacio del programa o
campanya?

10. Tinc planificada larecollida de resultats d'avaluacio? | tinc programat com en faré la difusio
a l'equip promotor i al public participant?



Els criteris de qualitat d'un programa
o campanya d'Educacié Ambiental

Sisou educadors o educadores que feu programes o campanyes d'Educacio Ambiental;
sisou técnics iresponsables de programes o campanyes d'Educacié Ambiental d'institucions
i administracions;

sius interessa 'Educacio Ambiental i la seva practica,

Us animem a analitzar els criteris de qualitat dels vostres programes o campanyes.

Nom del PCEA:

Com fer-ho?

1. Marca aquells criteris que consideris que estan incorporats en el PCEA que analitzes.
Assenyala quins son els tres criteris més importants que es compleixen, i anota'n daltres
de secundaris (un maxim de 7) que hi sén presents perd amb un émfasi menor.

2. Comparteix la teva analisi amb altres valoracions fetes per persones del teu equip.

3. Consensua els resultats per tal darribar a una diagnosi compartida entre persones del teu
equip.

4. Marca aquells criteris que consideris que no estan incorporats en l'activitat, i que estaria bé
que s’hiincorporessin.

5. Selecciona aquells criteris que consideris que s’haurien d'enfortir.
6. Espoden deixar criteris sense marcar.

7. Els criteris estan agrupats segons les mateixes «caracteristiques clau» que es presenten a
la guia, per tal de poder veure quin ambit té fortaleses i quin presenta debilitats.

8. Escriu propostes concretes de millora per a aquells criteris que vulguis millorar.



Incorporat

S'hauria
d'incorporar

CARACTERISTICA

CLAU#

Resposta clara a unes necessitats

@ Diagnosi de la necessitat.

Avaluacié diagnostica compartida entre agents.

Context concretat.

Y

CARACTERISTICA

CLAU#2

Capacitats i actituds de 'equip promotor i de l'equip executor

Coherencia en l'organitzacio promotora i/o executora responsable.

Procés informatiu i participatiu: treball en xarxa.

23) Discurs global i local.

Yo

CARACTERISTICA

CLAU#3

Abast i estructura del PCEA

3.1) Objectius clarament definits.

Objectius i continguts explicits i comunicats.

3.3) Pla d'activitats ben programat.

Y

CARACTERISTICA

CLAU#4

Disseny i realitzacio del PCEA

41) Métodes innovadors.

Metodes orientats a l'accio.

4.3) Pla de comunicacié ambiental.

Yo

CARACTERISTICA

CLAU#5

Recursos per a la implementacié del PCEA

@ Recursos dimensionats.

Recursos a l'abast.

5.3) Recursos utils.

Y

-

CARACTERISTICA

CLAU#6

Avaluacio

Estratégies de mesura.

Coheréncia avaluativa.

Els resultats sdn Utils.




8
Ihe making of .

Com ho hem fet? Si heu arribat fins aqui ja heu
llegit la guia, perd volem dedicar aquest capitol
aexplicar com I'hem feta. En Educacio Ambiental
parlem molt del valor del procés i, en aquest cas,
el procés d'elaboracio de la guia es, per a nosal-
tres, una part molt important del seu valor. En
aquest capitol presentarem les claus del cami
que hem seguit per elaborar-la, en quin context
neix el projecte, i com hi hem treballat.

L'any 2011, la SCEA publica Fora de Classe:
Guia de criteris de qualitat per a les activitats
d'Educacié Ambiental. Es tracta d'un projecte
endegat des del Consell de Centres d'Educacio
Ambiental (CCEA), grup de treball intern a la
SCEA, que va generar un primer debat intern
sobre la qualitat de la practica educativa. Aquest
debat ilarealitzacio d'aquesta primera guia van
configurar una tipologia de procés participatiu
que s'hareproduit en la creacio d'aquesta publi-
cacio.

El Consell de Centres (CCEA) proposa aquest
nou treball al collectiu, en el qual han participat
20 professionals de I'Educacié Ambiental que,
a titol personal o en nom d'una entitat, associ-
acio, empresa... han participat en cinc sessions
de creacio de continguts a partir de 'analiside la
propia practica.

A la primera sessio de treball els membres
del grup aporten exemples sobre programes i
campanyes d'Educacié Ambiental en qué hagin
participat, per poder concretar els elements més
caracteristics que conformen un programa i els
que conformen una campanya, per tal de deba-
tre sobre les seves semblances i diferéncies. En
aquest moment s'elabora unmarc comu de treball
en qué s'estableixen tendéncies més propies dels

programes i tendéncies meés propies de les cam-
panyes, pero sense establir diferéncies rellevants
que obliguessin a emprar criteris de qualitat di-
ferents per a cadascuna.

Enuna segona sessid s'analitzen programes i
campanyes reals portades a terme a Catalunya
i s'utilitzen documents de referéncia (vegeu la
bibliografia) que serveixen per concretar sis ca-
racteristiques clau on situar criteris de qualitat.
En aquesta segona fase del projecte el grup es
proposa no sols identificar criteris de qualitat
que ajudin a desenvolupar la caracteristica clau,
sind tambeé incloure en aquesta guia un recull
d'indicadors que permetin visualitzar els criteris
que s'acordin. Indicadors i criteris, un mon ple
de dubtes, reptes i de debat enriquidor entre
tots els membres del grup de creacio dels con-
tinguts. Paral-lelament s'evidencia la necessi-
tat que dues persones del grup agafin el rol de
redactors de 'anomenat «document martir» o
primer esborrany.

Les sessions de treball avancen discutint,
raonant { exemplificant criteris i indicadors sub-
jacents en els diversos casos presentats pels
equips executors de campanyes i programes,
i considerats com a bones practiques. Aquests
moments en que es comparteixen exemples de
qualitat, des de la practica, des de la propia ex-
periencia han estat un dels valors importants del
proces.

Destaquem, també, com certs plantejaments
innovadors respecte al que teniem establert s'in-
corporen en el procés per decisio del grup, i com
aquesta plasticitat i variabilitat dona caracter,
rigor i qualitat al procés. Alld que volem incorpo-
rar, ho podem fer.



Aixi, es van fer unes entrevistes personals
amb educadors per copsar les experiencies i les
percepcions dels concursos publics de campa-
nyes i programes d'EA. Es van recollir 9 tipolo-
gies diferents de clausules d'aquests concursos,
procedents de Catalunya, el Pais Valencia i les
illes Balears, i es van analitzar els parametres i
el criteris que es feien servir. També destaquem
unareunio de treball amb 6 tecnics d'administra-
cions (ajuntaments locals, diputacions i Govern)
per presentar els resultats del treball de la guia
i recollir les seves impressions i suggeriments,
i, és clar, en alguns aspectes, aportacions noves
que enriquien el document.

Aix{, arribem a la darrera sessi¢ de treball,
en la qual es concreten tres nous apartats im-
portants: la incorporaci6 de presentacions de
determinats programes i de campanyes que ser-
veixin d'exemple d'aplicaci6 d'alguns dels criteris
proposats, el nom de la guia i el recull d'aspec-
tes a millorar que considerem que s’han de tenir
en compte en aquest ampli mon dels projectes
d'Educacio Ambiental.

L'experiencia ens aporta els exemples, els
quals s'haintentat que siguin prou diferents entre
ells,ielmon del cinema ens aporta el titoliel con-
text en qué comencem a pensar en nous apartats.
Accio i educacid, procés de creacid, complicitat
entre diferents agents que s'hi han d'involucrat,
context i escenari, actors i directors, errors i pre-
ses falses (tot amb una mica d'humor) i fins i tot
juguem a l'hora de buscar un titol de pel-licula que
resumeixi el moment actual de 'Educacio Ambi-
ental a casa nostra.

Ja ho tenim, perd encara queda molt per fer.
Un cami que necessita forcosament de la visio
externa per continuar millorant. Aixi, s'ha incor-
porat la visio de dos grups de professionals ex-
terns: primerament, tal com hem comentat, el
grup de tecnics d'administracions responsables
de propostes d'Educacio Ambiental que generen,
proposen i faciliten larealitzacié de campanyes i
programes d'Educacié Ambiental i, finalment, un
segon grup daltres professionals de la materia
que no havien participat en el procés de creacio
per tal d'ajudar a redefinir aspectes que presen-
tessin dificultats de comprensio i/o utilitzacid.

|, al final, aquest producte fruit d'un procés
«de pellicula». Perque ha estat un procés molt
reflexiu des de la practica i molt compartit entre
tots i totes; un procés complex on els actors shan
sentit comodes, ja que tanimportant era el resul-
tat que voliem, com el procés de debat i d'inter-
formacio col-lectiu que es generava. De ben segur,
necessitem unamica més de temps per promoure
canvis necessaris i produir resultats a les nostres
practiques, pero participar amb responsabilitat
ha estat un procés molt gratificant.

Agrans trets, aquest ha estat el nostre procés
d'elaboracio. Sempre cal que una publicacié com
aquesta hidediquiun apartat a explicar-lo, tal com
esva fer alaguia anterior «Fora de Classe», ja que
les cinc reunions de tres, quatre o fins i tot cinc ho-
res de debat a les quals hem participat activament,
ieltreball que cadascu harealitzat entre reunions,
és, per als qui hi hem participat, una part que ens
ha ajudat significativament a reconéixer, valorar i
millorar la nostra tasca professional.
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Vocabulari

Accio: Intervencio que diferents agents, indivi-
dualsicol-lectius, fan de manera organitzada per
afavorir el desenvolupament educatiu i cultural
d'una societat. (Termcat). S'hiinclouen aspectes
ambientals, és a dir, que afavoreixen la millora
ambiental d'un entorn concret. (SCEA).

Agents: Persones, grups o instancia que juguen
un paper determinant en l'educacio. (Termcat). En
diferenciem tres tipologies: (1) els equips promo-
tors, que donen la primera impulsio al procés; (2)
els equips executors, que donen efecte al procés
projectat, i (3) els usuaris o destinataris del pro-
cés educatiu. (SCEA).

Avaluacio: Analisi de les habilitats i el coneixe-
ment adquirit pels participants durant una expe-
riéncia d'aprenentatge. Es un procés dissenyat
per determinar si els objectius o els resultats
plantejats s'han assolit. (NAAEE).

Campanya d’Educacié Ambiental: Serie d'actu-
acions programades per tal d'aconseguir un fi
educatiu ambiental. (DiccioEnciclopédia Cat).
Es un procés (PCEA) que es desenvolupa en un
conjunt de poblaci¢ per tal que aquesta assumei-
xi un rol de participacio i responsabilitat en les
funcions socials de millora del medi ambient i de
la qualitat de vida humana, a través d'uns proce-
diments establerts en la seva planificaci¢ inicial
(programacio, finalitats, recursos i temporalitat)
i utilitzant estratégies comunicatives, educati-
ves i socials. (SCEA). Tendeix a provocar canvis de
comportaments en una poblacio i en un context,
molt concret, amb una temporalitat curta, i cerca
uns objectius molt concrets i definits. (SCEA).

Capacitacio: Procés pel qual una persona o un
grup social adquireix o rep els mitjans per enfortir
el seu potencial en termes socials, que li permeti
desenvolupar accions socials. (Termcat). També
s'anomena «apoderament». Aquesta qualificacio
és molt important en els programes d'Educacio
Ambiental. (SCEA).

Caracteristica clau: Variable estratégica present
enelprocés de disseny, realitzacio i avaluacio de
qualsevol programa o campanya d'Educacio Am-
biental (PCEA), que en regula directament l'exe-
cucio i interve directament en la seva qualitat.

Context: Conjunt de circumstancies que envolten
i expliquen un esdeveniment, una situacio, un in-
dividu,... (DiccioEnciclopédia Cat). |, també, que
influeixen en l'aprenentatge, i el caracteritzen,
comara l'entorn fisic i social, els recursos, les tec-
nologies i les estrategies utilitzades. (Termcat).

Criteri: Condicio, pauta o regla que apliquem
(durant o després) en un procés i sobre la qual
basarem un judici de valor. La finalitat d'aquest
judici és prendre una decisio posterior o eleccio
encertada en l'ajust del procés, si cal. Es a dir,
determina i condiciona la fiabilitat i a validesa
del procés. (SCEA). Prové del llati criterium, que
vol dir‘judici’ és a dir, planteja una manera de fer,
d'actuar, que sera avaluada per prendre una deci-
sio. Conjunt de normes o regles de valoracio que
es tenen en compte a 'hora de fer una avaluacio.
(Termcat).

Disseny: Pla o esquema d'organitzacio dels ob-
jectius, el contingut, els metodes educatius i les



estructures d'ensenyament i aprenentatge que
constitueixen un procés educatiu concret.

Educacié Ambiental: Procés educatiu que condu-
eix a un millor coneixement i comprensio del medi
i a una consequient presa dactituds responsables
icoherents envers la proteccio i la millora daquest
medi en totalaseva dimensié humana. (SCEA). Edu-
cacio amb forta preocupacio per l'ambient, iamb el
reconeixement del paper central de l'educacio per
alamillorade larelacié amb l'entorn (Sauvé, 2004).

Educacié per a la sostenibilitat: Corrent recent
(entre daltres) de 'Educacié Ambiental, també
anomenada «EDS-Educacio per al desenvolupa-
ment sostenible». (Sauvé, 2004). Educacié desti-
nada a promoure la implicacio, la conscienciacio i
la sensibilitzacio de les persones en la proteccid
i la millora de 'entorn i en el procés de desenvo-
lupament sostenible. (Termcat). Entenem per
«sostenibilitat», la capacitat de satisfer les ne-
cessitats de la generacio actual sense compro-
metre la capacitat per satisfer les necessitats de
les generacions futures. (I. Brundtland).

Educacié: Accid intencional de construccio sobre
individus i/o grups, d'una série de normes, conei-
xements, destreses, actituds, valors individuals i
col-lectius o formes de cultura, per aconseguir el
desenvolupament integral de la seva personalitat
i lamillora continua. (adapt. Termcat).

Equip executor: Agent educatiu que executa el
PCEA. Grups de persones organitzades que do-
nen efecte orealitzen, segons el pla establert, un
procés educatiu manat, resolt, projectat...

Equip promotor: Agent educatiu que promou el
PCEA. Grups de persones organitzades que donen
la primera impulsio al procés educatiu establert.
Porten a terme fonamentalment les activitats
necessaries per a l'entrada en funcionament del
procés educatiu. Si bé generalment els equips
promotors son diferents als equips executors dels

PCEA, enalguns casos poden ser coincidents, sent
uns unics agents qui promouen i executen.

Finalitat: Terme al qual tendeix un procés educa-
tiu. També, anomenat «fi». (Termcat). Allo a qué
és destinat o en vista de qué és fet un proceés
educatiu. (DiccioEnciclopédia Cat). En la fase de
programacio, coincideix amb la «intencionalitat»:
Qualitat de tot procés educatiu d'orientar-se cap
a un objectiu concret. (Termcat).

Glocalitzacié: Terme que neix de la unid de «globa-
litzacio» i «localitzacio», i s'aplica en les relacions
dels discursos de processos educatius entre les
necessitats globals i les necessitats locals. Neix
a la decada dels vuitanta, procedent de la cultura
japonesa («aquell que viu enla seva propia terra»)
i seria adoptat per U. Beck i R. Robertson. La glo-
calitzacio es defineix des d'una perspectiva eco-
nomica i cultural, i es refereix tant a persones com
grups o comunitats que son disposades i son ca-
paces de «pensar globalment i actuar localment>.

Impacte: Tipus de resultats aconseguits en els
PCEA, que es caracteritzen per evidenciar efec-
tes enla comunitat, la poblacid, l'entorn, 'ambient
dels participants (més enlla dels participants), i
provoquen canvis visibles a llarg termini. (Thom-
son; Hoffman; 2003).

Indicador: Eina procedimental que permet mesurar
l'assoliment d'un determinat criteri. Els indicadors
son eines d'orientacio i avaluacio, ja que aporten
informacio i descriuen 'estat del criteri. Per tant,
quantifiquen o qualifiquen el criteri i la dimensio
d'una caracteristica present en un proceés. (SCEA).

Métode: Mitja utilitzat per arribar a un(s
objectiu(s). Prové del terme grec methodos (‘cam(’
o 'via'). En aquesta guia l'utilitzem quan parlem

d'estratégia educativa.

Necessitats: Mancances detectades en matéria
d'educacio, de caracter extraordinari, temporal




o permanent, que tenen els individus d'un grup
social, i que justifiquen la posada en marxa d'ac-
tuacions especifiques. (Termcat).

Objectiu educatiu: Declaracio dunresultat espe-
cific desitjat, mesurable o observable, d'un procés
educatiu. (NAAEE). Formulacio explicita dels co-
neixements, les actituds i les destreses que ha
d'adquirir un individu o grup d'individus mitjan-
cant un procés educatiu. (Termcat). Els objectius
son especifics, mesurables, assolibles, realistes i
acotats en el temps.

PCEA: Sigles que utilitzem en aquesta guia per
anomenar la diferent variabilitat dels processos
educatius, on s'inclouen tots els programes i/o
les campanyes d'Educacié Ambiental.

Principis de I'EA i/o EDS: Constitueixen les nor-
mes o idees principals que regeixen el pensament
d'Educacié Ambiental que es desenvolupa. Entre
aquests, destaquem: (1) una educacié amb forta
preocupacio per l'ambient; (2) una educacio bio-
céntrica, on l'ambient és el centre de l'estudi; (3)
elreconeixement del paper central de l'educacio
per ala millora de la relacié amb l'entorn; (4) una
educacio socioconstructivista, on destaca el pa-
per tan important que presenten els grups en la
construccio, la comparticio i la socialitzacio dels
aprenentatges (Sauvé, 2004; SCEA).

Problema ambiental: Exemple especific que pre-
senta l'ambient d'una degradacio, una destruc-
cio, una contaminacid, etc., potencial o existent.
(NAAEE).

Programa d’Educacié Ambiental: Conjunt d'activi-
tats imaterials educatius plantejats i programats
per tal d'aconseguir un fi educatiu ambiental.
(SCEA). Es un procés (PCEA) que es desenvolu-
pa enun conjunt de poblacio per tal que aquesta
assumeixiunrol de participacio iresponsabilitat
en les funcions socials de millora del medi ambi-
ent ide laqualitat de vida humana, a traves d'uns

procediments establerts en la seva planificacid
inicial (programacio, finalitats, recursos i tem-
poralitat) utilitzant estratégies comunicatives,
educatives i socials. (SCEA). Tendeix a capacitar
individualment i collectivament una poblacio en
un context concret, amb una temporalitat a mitja
i llarg termini, cercant assolir gradualment uns
objectius adequats ambientalment. (SCEA).

Qualitat: Grau en que el conjunt de caracteristi-
ques d'un procés educatiu s'adapten als reque-
riments del servei per aconseguir uns resultats
més optims (major resultat esperat), eficagos
(efectius, majors objectius aconseguits) i efici-
ents (amb els minims recursos possibles). (SCEA).

Recursos: Mitjans de diferents caracteristiques
que s'utilitzen com a suport en l'aprenentatge,
amb la finalitat de facilitar-lo o estimular-lo.
Poden ser: humans, materials, infraestructurals,
digitals, economics...

Resultats: Continguts d'aprenentatge (coneixe-
ments, habilitats, actituds) que un individu co-
neix, entén, és capag de demostrar que té i els
fa servir, en finalitzar un procés d'aprenentatge.
Conjunt d'aquests sabers avaluats a l'acabament
del PCEA. (SCEA). Els efectes d'un programa o
campanya, els podem diferenciar en (1) resultats,
i (2) impactes (vegeu definici¢ anterior de «im-
pacte»). Entenem per «resultats» aquells efectes
provocats sobre els participants, ja sigui a nivell
individual o de grup, mesurable en canvis a curt i
mitja termini. (Thomson; Hoffman; 2003).

Fonts consultades per elaborar aquest glossari:

- Bibliografia recomanada

- Diccionari d'Educaci6 Termcat (Departament d'Edu-
cacid, Centre de Terminologia) en linia: [http://www.
termcat.cat/ca/Diccionaris_En_Linia/132/]

- Diccionari de I'Enciclopédia Catalana (Enciclopédia
Catalana) en linia: [http://www.diccionari.cat/]

- Diccionari de la llengua catalana DIEC2 (Institut d'Es-
tudis Catalans) en linia: [http://dlc.iec.cat/]
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Les imatges i vinyetes que apareixen a la Guia de criteris de qualitat per a campanyes i programes d'educacio
ambiental procedeixen de les diverses entitats que han format part de laredaccid de la guia, i també dels diferents
agents promotors, institucions, i agents executors, entitats aixi com particulars i il-lustracions que ens han cedit

idees i el seu material grafic.

Donem les gracies a tots ells per fer possible la illustracié daquesta guia:

Agenda 21 Escolar de Barcelona
CEA Alt Ter

Cel Rogent

Consorci del Parc Natural de
la Serrade Collserola

Escola de Natura del Corredor
Facultat Blanquerna URL
Fundacio Catalana de IEsplai
Fundacid Vincles

La Copa SCCL

lavola

Les Guilleries Associacid
d’Educacié Ambiental
Limonium

SCEA

Tosca Serveis Ambientals
d'Educacid i Turisme

UAB

viladraueducacié.com

Departament de Territori
i Sostenibilitat de la
Generalitat de Catalunya

Ajuntament dAlpens

Ajuntament dAscé

Ajuntament de Barbera del Vallés

Ajuntament de Barcelona

Ajuntament de Begues

Ajuntament de Cadaqués

Ajuntament de Cardedeu
quntament de Castelldefels

Ajuntament de Castellé dEmpuries
Ajuntament de Dosrius

Ajuntament de Granollers
Ajuntament de les

Franqueses del Vallés

Ajuntament de les Masies de Voltrega
Ajuntament de Llanca

Ajuntament de Llica dAmunt
Ajuntament de Roses

Ajuntament de Sabadell
Ajuntament de Salou

Ajuntament de Sant Adria de Besos
Ajuntament de Sant Boi de Lluganés
Ajuntament de Sant Joan

de les Abadesses

Ajuntament de Sant Julia de Vilatorta
Ajuntament de Sitges

Ajuntament de Valls

Ajuntament de Vic

Ajuntament de Vila-seca
Ajuntament de Viladrau

Agencia Catalana de lAigua (ACA)
Agéncia de Residus de

Catalunya (ARC)

Agrupacid de Municipis titulars

de Transport Urba de la 2a Corona
metropolitana de Barcelona (AMTU)
Area d'Espais Naturals.

Diputaci6 de Barcelona

Area Metropolitana de Barcelona
Argelaga Serveis Ambientals, SL.

Associaci6 Habitats-Projecte Rius
Associacio Naturalistes

de Girona (ANG)

Autoritat Territorial de la
Mobilitat de [Area de Girona
CESPA

Consell Comarcal de [Alt Emporda
Consorcide la CostaBrava
Consorci del Parc Central del Vallés
Consorci per a la Gestio de
Residus Urbans d'Osona
Departament dEcologia

(Facultat de Biologia UB)
Diputacio6 de Girona

Direccio de Serveis de Neteja i Gestid
de Residus (Ajuntament de Barcelona)

Grup de recerca Complex. Facultat
de Ciéncies de 'Educacié (UAB)
Institut Catala d'Ornitologia (ICO)
OSHA (Oficina de Seguretat i
Higiene ambiental de la UAB)

Parc Natural de la Serra de Collserola
Parc Natural de la Zona Volcanica

de la Garrotxa (PNZVG)

Parc Natural del Montseny

Programa Escoles Verdes.
Generalitat de Catalunya.

Regidoria de Medi Ambient i Serveis
Urbans de [Ajuntament de Barcelona.
SOREA (empresa gestora

de servei daigiies)

J

Paper per unitat: 834,58 g
Residus: 174,03 g

Consum H-0: 7,14 litres
Consum electric: 3,67 kwh
Matéries primeres: 1,21 kg

Eltotal d'emissions comptabilitzades en material i en el procés d'impressid és de 1,81 kg CO, per unitat.

En aquest calcul no s'inclouen les emissions generades en el disseny, maquetacid i distribucid posterior a la produccio.
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